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POGLAVLJE |. UVOD | PRAVNI OKVIR

1.1 Uvod

Svrha Priruénika za ispitivanje Zigova je pruzanje podrske ispitivaCima zigova i ostalim korisnicima
sustava intelektualnog vlasnistva u interpretaciji Zakona o zigu i implementirajucih propisa.

Svako poglavlje daje upute o postupanju u pojedinim fazama postupka. Medutim, primjena
Priru¢nika ne smije se shvatiti doslovno. Svaki slu¢aj odnosno prijava ziga mora se razmatrati
zasebno uzimajuci u obzir sve relevantne faktore i posebno proizvode i usluge koji su predmet
prijave Ziga.

lako ¢e se Prirucnik primjenjivati konzistentno, on ne pokriva sve moguce situacije. Razmatranjem
pojedinih slucajeva od strane Drzavnog zavoda za intelektualno vlasnistvo ili sudske prakse,
oCekuje se razvoj prakse Zavoda. Kao rezultat navedenoga, Priruénik ¢e kontinuirano, prema
potrebi, biti revidiran i azuriran.

Ispitiva€ ¢e odluku o priznanju ili preliminarnom odbijanju prijave ziga donijeti sukladno odlukama
Europskog suda pravde (European Court of Justice, u daljnjem tekstu ECJ). Odluke Opéeg suda
EU (General Court (EU), u daljnjem tekstu GC), Ureda za harmonizaciju na unutarnjem trzistu
(Office for Harmonization in the Internal Market, u daljnjem tekstu OHIM) i drugih nacionalnih
ureda, ispitiva ¢e takoder uzeti u obzir, no te odluke nisu presudne u donoSenju odluke o
registraciji ziga. U Priru¢niku su citirane relevantne presude te navedeni neki od registriranih i
odbijenih Zigova prema odlukama DrZavnog zavoda za intelektualno vlasnistvo, OHIM-a, ECJ-a, i
GC-a.

1.2 Pravni okvir

Postupak stjecanja i zastite prava Zigom na podrucju Republike Hrvatske propisan je Zakonom o
zigu (NN br. 173/2003, 76/2007, 30/2009, 49/2011) te Pravilnikom o zigu (NN br. 117/2007,
66/2011, 125/2013).

Postupak priznanja Ziga je upravni postupak koji provodi Drzavni zavod za intelektualno vlasnistvo
Republike Hrvatske. Na sva procesna pitanja koja nisu uredena Zakonom o Zigu i Pravilnikom o
Zigu primjenjuje se Zakon o op¢em upravnom postupku (NN br. 47/2009) (u daljnjem tekstu: ZUP).

Upravne pristojbe u podrucju prava intelektualnog vlasniStva propisane su Zakonom o upravnim
pristojpama u podru¢ju prava intelektualnog vlasniStva (NN br. 64/2000, 160/2004, 62/2008,
30/2009, 49/2011). Naknade za posebne troSkove i troSkove za pruzanje informacijskih usluga
propisane su Uredbom o naknadama za posebne troSkove i troSkove za pruzanje informacijskinh
usluga DrZavnog zavoda za intelektualno viasnidtvo (NN br. 109/2011, 96/2013).

Zastupanje u podrudju prava industrijskog vlasnistva regulirano je Zakonom o zastupanju u
podrucju prava industrijskog vlasniStva (NN br. 54/2005, 49/2011, 54/2013) (u daljnjem tekstu
Zakon o zastupanju).

.....

omogucavaju podnoSenje zahtjeva za medunarodnu registraciju zigova putem Medunarodnog
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ureda Svjetske organizacije za intelektualno vlasnistvo (World Intellectual Property
Organization-WIPO) na osnovu prijave/registracije ziga u Republici Hrvatskoj, te podnoSenje
zahtjeva za pro8irenje zastite na Republiku Hrvatsku medunarodno registriranih zigova. Postupak
vezan za prosljedivanje prijave za medunarodnu registraciju nije obuhvacen ovim Priru¢nikom te
¢e biti uvrSten naknadno. Zahtjevi za proSirenje zastite medunarodnih registracija na Republiku
Hrvatsku ispitivat ¢e se u odnosu na apsolutne i relativne razloge za odbijanje jednako kao i
Zigovi prijavljeni u nacionalnom postupku.
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POGLAVLJE Il. ZAPRIMANJE | FORMALNO ISPITIVANJE PRIJAVE

2.1 Zaprimanje prijave

Prijava za registraciju ziga podnosi se Drzavnom zavodu za intelektualno vlasnistvo (u daljnjem
tekstu Zavod).

Prijavom za registraciju podnositelj moze zahtijevati registraciju samo jednog znaka koji se zeli
Stititi kao zig (Cl. 14. Zakona o Zigu, u daljnjem tekstu Zakon).

Prijava moze biti podnesena osobno pri Prijamnom uredu Zavoda ili poStom kao i u elektroni¢kom
obliku putem Internetske stranice Zavoda: e-Prijava.

U sluCaju podnosenja prijave osobno, datumom podno$enja, nakon utvrdivanja udovoljavanja
oshovnim uvjetima (vidjeti tocku 2.2.1), smatrat ¢e se datum na koji Zavod zaprimi prijavu koja je
podnesena osobno. U slu€aju prijave koja je dostavljena u fotokopiji, ako Zavod posumnja u njenu
potpunost ili vijerodostojnost mozZe zakljuCkom naloziti dostavu izvornika u roku od 30 dana od
primitka zakljucka (¢l. 34. Pravilnika o zigu, u daljnjem tekstu Pravilnik).

U slu€aju dostave prijave postom preporueno ili predajom ovlastenom pruzatelju postanskih
usluga, datumom podnoSenja prijave smatrat ¢e se datum s omotnice. Ako je prijava dostavljena
obiénom posiljkom, datumom podnosenja smatrat ¢e se datum zaprimanja u Zavodu (¢l. 72. st.2.
ZUP-a).

U slu€aju podnosenja prijave i naknadnih podnesaka u elektronickom obliku (u daljnjem tekstu e-
Prijava), datumom podnos$enja nakon utvrdivanja udovoljavanja osnovnim uvjetima, smatrat ¢e se
datum kada je automatiziranom radnjom verificiran napredni elektroniCki potpis podnositelja prijave.

Nakon upisa podataka iz prijave u bazu podataka Zavoda, zahtjev za registraciju Ziga se
prosljeduje u fazu formalnog ispitivanja kako bi se utvrdilo udovoljavanje zakonskim uvjetima za
stjecanje statusa prijave, utvrdivanje prava prvenstva na temelju datuma podno$enja prijave, te
ostalih propisanih uvjeta koji moraju biti ispunjeni prije upucivanja prijave na supstancijalno
ispitivanje.

2.2 Utvrdivanje datuma prijave ziga

2.2.1 Uyvijeti (Cl. 15. Zakona)

Kako bi se utvrdio datum prijave ziga, prijava za registraciju mora sadrzavati:

1. zahtjev za registraciju ziga,

2. podatke o podnositelju prijave,

3. popis proizvoda ili usluga za koje se traZi registracija,
4. izgled znaka koji se Zeli registrirati.
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Zahtjev za registraciju ziga (Ad 1.) i podaci o podnositelju prijave (Ad 2.) su dio obrasca Prijave za
registraciju ziga (Z-1). Zahtjev i podaci o podnositelju prijave mogu biti navedeni i na drugom
obrascu koji sadrzajem odgovara obrascu Z-1. Popis proizvoda i usluga podnosi se uz prijavu na
posebnom listu papira ukoliko se prijava podnosi u papirnatom obliku. U slu€aju podnoSenja e-
Prijave popis proizvoda i usluga koji se Zeli &tititi Zigom kreira se koriStenjem harmonizirane baze
podataka TMclass (vidjeti tocku 3.2).

Za utvrdivanje datuma prijave nije potrebno da su proizvodi i usluge iz popisa (Ad 3.) pravilno
klasificirani. Minimalni uvjet je postojanje popisa proizvoda i usluga. Neovisno o nacinu podno3enja
prijave preporuc¢a se odabir pojmova iz TMclass-a Cime se osigurava to¢nost i urednost popisa
proizvoda i usluga i ubrzava postupak registracije ziga.

Za utvrdivanje datuma bitno je postojanje izgleda znaka (Ad 4.). Sam opis znaka nije dovoljan za
utvrdivanje datuma prijave. Prikaz znaka u ovoj fazi ne mora udovoljavati uvjetima reprodukcije,
no izmjene znaka koji ne udovoljava uvjetima reprodukcije moguée su samo u smislu jasnoce i
boje znaka.

2.2.2 Uklanjanje nedostataka (¢l. 22. Zakona)

Ako formalni ispitiva€¢ utvrdi nedostatke vezano uz gore navedene uvjete, Zavod ¢e obavijestiti
podnositelja da nije utvrden datum prijave ziga, odnosno pozvat ¢e ga zaklju¢kom na uklanjanje
nedostataka u roku od 60 dana od dana primitka zakljucka. Datumom prijave odnosno prava
prvenstva smatrat ¢e se datum primitka uredene prijave. Podnositelj moze traZiti da se ovaj rok
produzi za najviSse 60 dana. Ukoliko podnositelj ne odgovori u roku, Zavod ¢e prijavu rieSenjem
odbaciti.

2.3 Dodatni uvijeti

Uz gore navedene uvjete, prije upucivanja prijave u postupak supstancijalnog ispitivanja, formalni
ispitivaC¢ mora utvrditi da prijava sadrzi sljedece (€. 2. st. 1. Pravilnika):

1. zahtjev za registraciju ziga;

2. ime i adresu podnositelja prijave;

3. ime i adresu zastupnika, ako podnositelj prijave ima zastupnika;

4, naznaku razreda proizvoda ili usluga za koje se trazi registracija;

5. podatke o zatrazenom pravu prvenstva, ako je zatrazeno pravo prvenstva;

6. prikaz znaka koji se zeli registrirati;

7. naznaku da se trazi registracija verbalnoga znaka, ako se trazi registracija

verbalnoga znaka;

8. naznaku da se traZi registracija figurativnoga znaka, ako se traZi registracija
figurativnoga znaka;
9. naznaku da se trazi registracija trodimenzionalnoga znaka, ako se trazZi registracija
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trodimenzionalnoga znaka;

10. naznaku da se trazi registracija znaka kojeg €ini jedna boja ili kombinacija boja, ako
se trazi registracija znaka kojeg €ini jedna boja ili kombinacija boja;

11. naznaku da se trazi registracija druge vrste znaka, ako se trazi registracija druge
vrste znaka;

12. naznaku da se traZi registracija znaka u boji i navodenje boja za koje se trazi da
budu razlikovni elementi znaka, ako se trazi registracija znaka u boji;

13. transliteraciju znaka, ako znak sadrzi elemente ispisane pismom koje nije latiniéno
ili brojkama koje nisu arapske ili rimske;

14. naznaku da se trazi registracija zajedni¢koga ziga, ako se trazi registracija
zajednickoga Ziga;

15. naznaku da se traZi registracija jamstvenoga Ziga, ako se traZi registracija
jamstvenoga ziga;

16. potpis ili pecat podnositelja prijave ili potpis ili pe€at njegova zastupnika.
Ove podatke podnositelj moze navesti na obrascu Zavoda (Z-1) ili na obrascu koji sadrzajem
odgovara tome obrascu.
Uz gore navedeno podnositelj mora podnijeti i (€l. 2. st. 3. Pravilnika):

1. popis proizvoda ili usluga za koje se trazi registracija;

3. dokaze o pravu prvenstva, ako je zatraZzeno pravo prvenstva;

4. ugovor o zajednickome ili jamstvenom Zigu ako se traZi registracija zajednickoga ili
jamstvenoga ziga;

5. dokaze o uplati propisane pristojbe i naknade troSkova.
Podnositelj u prijavi za registraciju Ziga mozZe navesti opis znaka i njegov prijevod na hrvatski jezik.

2.3.1 Podnositelj prijave (€l. 3. Zakona)

Podnositelj prijave za registraciju ziga moze biti svaka fiziCka ili pravna osoba. Posebno treba
obratiti paznju da li podnositelj ima pravnu osobnost (primjerice drzavna tijela nemaju pravnu
osobnost ve¢ podnositelj mora biti Republika Hrvatska). Jedan od organizacijskih oblika koji nema
pravnu osobnost je OPG — Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo, te kod ovog oblika podnositelj
prijave moze biti jedino fizicka osoba koja je i nositel] OPG-a. Ako je podnositelj prijave npr.
tvrtka “M.BIZ” bez dodatnog odredenja sukladno Clanku 13. st. 2. Zakona o trgovackim
drustvima (NN br. 111/93, 34/99, 121/99, 52/00, 118/03, 107/07, 146/08, 137/09, 152/11, 111/12,
144/12, 68/13) odnosno nije vidljivo o kojoj vrsti drustva se radi (npr. dioni¢ko drustvo, komanditno
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drustvo, itd.), ispitivaC ¢ée ustanoviti da se ne radi o jednom od trgovackih drustava i pozvati
podnositelja da dokaze svoju pravnu osobnost. Ako podnositelj ne dostavi potrebne dokaze,
prijava ¢e biti odbaCena. Ako je podnositelj strana pravna osoba te ispitivaé posumnja u njegovu
pravnu osobnost, pozvat ¢e podnositelja da postojanje svoje pravne osobnosti dokaze sukladno
mjerodavnom pravu drzave iz koje potjece.

Ako se radi o stranim osobama (pravnim i fizickim) bez sjedista, prebivalista ili uobi¢ajenog
boraviSta na teritoriju Republike Hrvatske, one ¢e uzivati jednaka prava prema ovom Zakonu
ukoliko to proizlazi iz medunarodnih ugovora koji obvezuju Republiku Hrvatsku ili ako to proizlazi iz
primjene nacela uzajamnosti, ali obavezno moraju imati zastupnika (vidjeti to¢ku 2.3.2).

Prijavu moze podnijeti nekoliko podnositelja, bez obzira da li se radi o fizickoj ili pravnoj osobi,
koji su u tom slucaju sunositelji ziga. Ako bi se u postupku procjenjivalo postojanje odredenih
pretpostavki za nositelja ziga, one ¢e u tom slu€aju morati postojati kod svih podnositelja (npr. ako
se trazi oslobodenje od pla¢anja upravnih pristojbi i naknada troSkova postupka, pretpostavke
za to oslobodenje moraju postojati kod svih; nije moguée osloboditi od pla¢anja samo jednog
podnositelja).

2.3.1.1 Imeiadresa podnositelja (¢l. 32. Pravilnika)

Ako je podnositelj prijave fizicka osoba, mora naznaciti ime i prezime, ulicu, ku¢ni broj, postanski
broj, mjesto i drzavu prebivaliSta. Pravne osobe moraju naznaditi tvrtku ili naziv, ulicu, kuéni broj,
postanski broj, mjesto i drzavu stvarnog i djelatnog industrijskog ili trgovackog sjedista.

U slu€aju navodenja viSe podnositelja, podnositelji mogu naznaditi zajedni¢kog predstavnika
kojem ¢e se dostavljati pismena. Ako zajedni¢ki predstavnik nije haveden kod dostave pismena u
obzir se uzima prva adresa (odnosno prvi podnositelj) koja je navedena u prijavi, ako ne
postoji druga adresa naznalena kao adresa za dopisivanje. Isto se primjenjuje i u slucaju
navodenja viSe adresa, u obzir e se uzeti prva navedena adresa osim ako ne postoji navedena
adresa za dopisivanje.

Dodatni podaci za uspostavljanje veze kao Sto su telefonski broj, telefaks, e-mail adresa, nisu
obavezni, ali mogu biti navedeni radi olakSane komunikacije.

2.3.2 Zastupnik

FiziCke ili pravne osobe koje nemaju prebivalidte ili stvarno i djelatno industrijsko ili trgovacko
sjediSte u Republici Hrvatskoj moraju odrediti zastupnika koji ¢e nastupati u svim postupcima
pred Zavodom. Pri tome se primjenjuje Zakon o zastupanju u podrucju prava industrijskog
vlasnidtva (NN br. 54/2005, 49/2011, 54/2013).

Ako je prijava u ovom sluéaju podnesena bez naznaCenog zastupnika, Zavod ¢e pozvati
podnositelja prijave da imenuje zastupnika. U protivnome, prema Zakonu o zastupanju, Zavod ¢e
prijavu (zahtjev) odbaciti.

Fizicke ili pravne osobe s prebivaliStem ili stvarnim i djelatnim industrijskim ili trgovackim
sjediStem u Republici Hrvatskoj, nisu duzne imenovati zastupnika, ali mogu to uciniti.

Zavod ne daje savjete vezano uz odabir zastupnika, no na zahtjev ¢ée dostaviti
podnositelju listu svih zastupnika registriranih pri Zavodu.
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2.3.2.1 Imeiadresa zastupnika (Cl. 32. st. 2. i st. 4. Pravilnika)

Ako je zastupnik fizicka osoba, mora naznaciti ime i prezime, ulicu, ku¢ni broj, postanski broj,
mjesto i drzavu prebivaliSta. Pravne osobe moraju naznaditi tvrtku, ulicu, kuéni broj, postanski
broj i mjesto.

Ako je naznaceno vide adresa zastupnika, u obzir ée se uzeti prva navedena adresa osim ako ne
postoji navedena adresa za dopisivanje.

2.3.2.2 Punomoé

Zastupnici moraju dostaviti punomo¢ za zastupanje. Punomo¢ se moZe odnositi na jednu ili vise
prijava ili registracija (tzv. posebna punomod), ili na sve postojeée i buduée prijave ili registracije
(tzv. op¢a punomoc). Punomo¢ moze biti ograni¢ena na toéno odredene radnje koje je zastupnik
opunomocen poduzimati u postupku pred Zavodom. (€l. 7. Zakona o zastupanju)

U slu€aju da Zavodu podnesak uputi osoba koja se predstavlja kao zastupnik u podnesku, a
Zavod ne raspolaze s punomodéi te osobe, Zavod ¢e pozvati osobu koja se predstavlija kao
zastupnik, a ako se radi o domacem podnositelju i stranku, da u roku od dva mjeseca (sukladno
Zakonu o zastupanju) podnese urednu punomoé¢. Ako u tom roku osoba ne podnese Zavodu
propisanu punomoé, Zavod ¢ée navedeni podnesak rjeSenjem odbaciti. Rok od dva mjeseca za
dostavu punomoéinije mogucée produziti.

Ako podnositelj punomo¢i, odnosno osoba koja se predstavlja kao zastupnik ne postupi prema
navedenim pozivima, smatrat ¢e se da zastupnik nije imenovan te ¢e prijava biti odbacéena,
osim ako domaci podnositelj sam ne preuzme predmet.

Zastupnik se smatra imenovanim dok opunomocitelj (podnositelj prijave) ne podnese opoziv.
Prema Zakonu o zastupanju, u slu¢aju op¢ih punomoéi koje su izdane od istog opunomocitelja,
vazeca ¢e biti ona s najkasnijim datumom izdavanja, odnosno ne mogu postojati dva generalna
zastupnika istovremeno.

Za detalje o podnoSenju punomocdi pogledati Uputu za podno3enje opéih punomodéi i Obrazac za
podnoSenje punomoci objavijene na web stranici Zavoda. Napominjemo da koriStenje obrasca nije
obavezno, ali moZe olakSati strankama i njihovim zastupnicima definiranje ovlasti iz punomodi i
ukljucivanje svih bitnih elemenata potrebnih za podnoSenje uredne punomodi.

2.3.3 Naznaka i popis proizvoda i usluga (€l. 2. st. 1. i 2. Pravilnika, ¢l. 10. st. 1.
Pravilnika)

Razredi proizvoda i/ili usluga za koje se trazi registracija naznacuju se na obrascu za prijavu
Ziga. Uz navedenu naznaku, podnositelj] mora podnijeti i zasebni popis proizvoda i/ili usluga, na
kojem isti moraju biti jasno odredeni i razvrstani prema razredima Medunarodne Kklasifikacije
proizvoda i usluga utvrdene Nicanskim sporazumom o medunarodnoj klasifikaciji proizvoda i
usluga za registraciju zigova (u daljnjem tekstu: Nicanska klasifikacija, vidjeti verziju 10. izdanja).
Svaki razred mora biti ozna¢en brojem razreda Nicanske klasifikacije; podnositelj treba, kad
god je to moguce, rabiti odredenja i izraze iz abecednog popisa proizvoda i usluga po razredima
Nicanske klasifikacije.

Zahtjevi koji se odnose na popis proizvoda i usluga detaljnije su obradeni u lll. poglavlju
— Klasifikacija
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2.3.4 Pravo prvenstva

Podnositelj moze zatraziti unijsko ili izlozbeno pravo prvenstva, Sto mora naznaciti na obrascu
zahtjeva te podnijeti dokaze o pravu prvenstva. Ako ne udovoljava uvjetima za priznanje prava
prvenstva (sljedom 2.3.4.1 i 2.3.4.2), datum prvenstva bit ¢e datum prijave Zavodu, te Zavod
nastavlja postupak.

2.3.4.1 Unijsko pravo prvenstva (¢l. 18. Zakona)

Podnositelj prijave moze zatraziti pravo prvenstva, ako je prijavu za isti zig prvi put podnio u
nekoj od drzava C&lanica PariSke konvencije za zastitu industrijskoga vlasnistva (drzave koje su
pristupile toj konvenciji tvore tzv. PariSku uniju) ili u drzavi Clanici Svjetske trgovinske
organizacije (World Trade Organization, dalje: WTO). U navedenom slu¢aju prijava mora biti
podnesena u Republici Hrvatskoj u roku od Sest mjeseci od datuma prvoga podnoSenja.

Podnositelj u prijavi mora navesti bithe podatke o prijavi na koju se poziva — drzava, datum i broj
prijave, te najkasnije u roku od tri mjeseca od dana podnoSenja zahtjeva za priznanje prava
prvenstva dostaviti prijepis prve prijave ovjeren od nadleznoga tijela drzave ¢lanice Pariske unije ili
drzave ¢lanice WTO-a, kao i prijevod prve prijave na hrvatski jezik.

Zavod ne prihvaéa kao dokaz prava prvenstva neovjerenu kopiju prijepisa prve prijave, prijepis
zaprimljen faksom kao ni izlist s Internetskih stranica. I1znimno, izlist s internetske stranice OHIM-a
ovjerene kopije potvrde prve prijave podnesene za registraciju CTM ziga (ziga Zajednice) Zavod
priznaje kao dokaz prava prvenstva.

Podaci iz prve prijave moraju biti identini podacima prijave podnesene u Republici Hrvatsko;.
Zavod ce ispitati da li se radi o istovjethom znaku u obje prijave, da li je popis proizvoda i usluga
identi¢an u obje prijave ili je popis proizvoda i/ili usluga iz prijave podnesene u Republici Hrvatskoj
sadrzan u prvoj prijavi.

Kod utvrdivanja prava prvenstva, Zigovi moraju biti jednaki u najstrozem moguéem smislu, a
ispitiva¢ ukazuje na bilo kakvu razliku u izgledu zigova. Stoga, ne uzimajuci u obzir tehnoloske
razlike ili zahtjeve za naznaku boje, Zig registriran u crno-bijeloj boji ne smatra se istovjetnim s
istim znakom u odredenoj boji, uzimajuci u obzir zahtjeve za priznavanje prava prvenstva. Medutim,
ako su razlike u boji toliko neznatne da ih ne bi primijetio prosje€ni potroSac, znakovi se smatraju
istovjetnima (za detalje vidjeti ZajedniCko priopcenje o zajedniCkoj praksi ureda za Zigove
Europske Unije vezano za opseg zastite Zigova u crno-bijeloj boji).

Pored toga, kod zastite 3D znakova, uz prijavu moze biti prilozeno do 6 prikaza znaka (€l. 5. st. 2.
Pravilnika), u tom slu€aju kod utvrdivanja istovjetnosti, svi priloZeni prikazi moraju biti isti ili
sadrZzani u prvoj prijavi. Treba napomenuti da priloZeni prikazi znaka uz prijavu sluze isklju€ivo
kako bi se jasno vidjela trodimenzionalnost znaka prikazanog u predvidenom mjestu na obrascu
prijave.

Isto tako, Zavod ce ispitati da li je podnositelj prijave identi€an podnositelju prve prijave na
kojoj se temelji zatrazeno unijsko pravo prvenstva. Ako su zadovoljeni ovi uvjeti, Zavod ¢e
priznati unijsko pravo prvenstva.

Podnositelj moze zatraziti i djelomiéno pravo prvenstva, tj. pravo prvenstva za dio proizvoda i/ili
usluga iz prve prijave koji su identicni onima u prijavi podnesenoj u RH, ili dio proizvoda ifili
usluga iz prijave koja je podnesena u Republici Hrvatskoj ako su navedeni sadrzani u prvoj prijavi.
Za preostali dio proizvoda ifili usluga pravo prvenstva bit ¢e datum prijave u Zavodu.
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Podnositelj moze zatraziti i viSestruko pravo prvenstva, tj. pravo prvenstva za proizvode i/ili usluge
iz prijave koja je podnesena u Republici Hrvatskoj, ako su proizvodi ili usluge sadrzani u nekoliko
razliitih ranijih prijava u nekoj od drzava C€lanica PariSke unije ili u drzavi Clanici WTO- a.

2.3.4.2 |zlozbeno pravo prvenstva (Cl. 19. Zakona)

Podnositelj moze zatraziti pravo prvenstva ako je izlagao proizvode ili usluge obiljezene
odredenim znakom na sluzbenoj ili sluzbeno priznatoj medunarodnoj izlozbi u Republici Hrvat-
skoj, u nekoj od drzava Clanica PariSke unije ili u drzavi ¢lanici WTO-a. U tom slu€aju prijava mora
biti podnesena u Republici Hrvatskoj u roku od Sest mjeseci od toga datuma.

Podnositelj prijave mora uz prijavu koju podnosi Zavodu podnijeti potvrdu izdanu od strane
nadleznoga tijela drzave Clanice PariSke unije ili drzave Clanice WTO-a iz koje su vidljivi podaci o
vrsti izloZzbe, mjestu njezina odrzavanja, datumu otvaranja i zatvaranja i prvom danu izlaganja
proizvoda ili usluga navedenih u prijavi, te iz kojih je vidljivo da su proizvodi ili usluge obiljezeni
znakom za koiji se trazi pravo prvenstva na toj izlozbi izlagani.

2.3.5 Naznakaiizgled znaka

Podnositelj prijave na obrascu zahtjeva u predvideno polje stavlja naznaku da li se radi o
verbalnom, figurativnom, trodimenzionalnom znaku, znaku kojeg €ini jedna boja ili kombinacija
boja ili o drugoj vrsti znaka (€l. 2. st. 1. Pravilnika).

2.3.5.1  Verbalni znak (¢l. 3. Pravilnika)

Znak se smatra verbalnim ako se sastoji samo od slova, brojki, interpunkcijskih znakova i drugih
specijalnih znakova koji se nalaze na standardnom rasporedu tipaka Qwerty tipkovnice, ili njihovih
kombinacija i koji nije u nekom posebnom grafickom obliku ili boji. Verbalni znak prikazuje se u
prijavi tako da se znak upisuje pisa¢im strojem ili pisaem u predvideno mjesto na obrascu prijave.

Slijedom navedenoga, znak ¢e se smatrati verbalnim i ako dio znaka €ine interpunkcijski znakovi
(npr. ?1,) znakovi kao Sto su zagrade, navodnici itd., kao i drugi znakovi koji se nalaze na
tastaturi, ¢ak i u sluéaju da ovakvi znakovi mogu mijenjati izgovor ili znaenje (npr. @, €, 3$).
Ukoliko se zeli dio znaka otisnuti masnim slovima ili staviti u veci font, znak se smatra figurativnim.
Figurativnim ¢e se smatrati i znakovi pisani drugim pismom osim latini¢nim (npr. kineski znakovi
bit ¢e figurativni), ¢ak i kada su transliterirani.

2.3.5.2 Figurativni znak (Cl. 4. Pravilnika)

Ako se prijavom trazi registracija znaka koji se sastoji od nekog vizualnog izraza, a nije
naznaceno da se trazi registracija niti jedne druge vrste znaka, znak se smatra figurativnim
znakom. Znak koji se sastoji samo od brojki, slova i dr., i koji bi kao takav mogao biti i verbalni
znak, ali se trazi zastita u pogledu nekog dodatnog elementa (masna slova, kurziv, drugi font,
pisanje dijelova znaka u dva reda i sl.) takoder je figurativni znak. Figurativni znak prikazuje se u
prijavi tako da se znak stavlja u za to predvideno mjesto na obrascu prijave. Ako se trazi
registracija znaka u boji, prijava mora sadrzavati izgled znaka u boji, kao i naznaku boja za koje se
trazi zasStita.

2.3.5.3  Trodimenzionalni znak (¢l. 5. Pravilnika)

Trodimenzionalni znak prikazuje se u prijavi tako da se prikaz znaka stavlja u za to predvideno
mjesto na obrascu prijave. Ako trazi registraciju trodimenzionalnog znaka, podnositelj prijave
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mora priloziti fotografiju ili crtez izgleda znaka; uz prijavu moze biti prilozeno najvise Sest
prikaza izgleda znaka iz razliCitih perspektiva, pri ¢emu se svi prikazi moraju odnositi na isti
znak. Prikazi trodimenzionalnog znaka koji se prilazu uz prijavu nisu obvezni i isklju€ivo sluze kako
bi se jasno vidjela trodimenzionalnost znaka koji je u propisanom formatu prikazan u predvidenom
mjestu na obrascu prijave. Kad je trodimenzionalni znak prikazan crtezom, reprodukcija mora biti
izvedena jednolicnim crnim i jasno odredenim crtama bez mrlja. Crtez moze sadrzavati reljefni
prikaz i osjenCanja kako bi se potpunije predstavile trodimenzionalne pojedinosti.

Trodimenzionalni znak moZe sadrzavati verbalni dio na samom znaku. No, u slu¢aju da je
verbalni dio znaka smjeSten ispod trodimenzionalnog znaka, znak je figurativan, a ne
trodimenzionalan.

2.3.5.4  Znakovi koje €ini jedna boja ili kombinacija boja (€. 6. Pravilnika)

Ako se prijavom trazi registracija znaka kojeg ¢ini jedna boja ili kombinacija boja, u prijavi se
moraju navesti ili opisati boje zajedno s relevantnom oznakom boja iz medunarodno priznatog
sustava identifikacije boja (prema presudi ECJ-a predmetu ‘Libertel’, C-104/01).

Kod znaka kojeg ¢€ini kombinacija boja, prikaz boja mora sadrzavati i sistemati¢ni raspored boja na
unaprijed utvrden i istovjetan nacin (prema presudi ECJ-a u predmetu 'Heidelberger', C-49/02).

2.3.5.5  Druge vrste znakova (¢l. 7. Pravilnika)

Ako se prijavom ftrazi registracija neke druge vrste znaka, u prijavi se mora navesti koja je to
vrsta znaka, te ovisno o vrsti znaka mora se priloZiti graficki prikaz znaka koji je jasan, precizan,
sadrZzan u samom sebi, lako dostupan, trajan i objektivan (prema presudi ECJ-a u predmetu

'Sieckmann’, C-273/00).

2.3.5.6  Ostali zahtjevi vezani uz izgled znaka (Cl. 8. Pravilnika)

Izgled znaka mora biti takve kvalitete, oblika i boja da se elementi znaka jasno raspoznaju u
svim pojedinostima. Na prikaz znaka ne smije se naknadno nista lijepiti, brisati, dopisivati ili
prekrivati bojom. Izgled znaka mora biti ureden tako da stane u predvideno mjesto na obrascu
prijave (kvadrat stranice 8 cm) i da razmak izmedu dviju najudaljenijih toaka znaka (okomito,
vodoravno i u promjeru) ne bude manji od 1,5 cm.

Prikaz znaka ne smije sadrzavati oznaku ®, buduéi da se ona smije stavljati samo kod zigova
koji su registrirani. Zavod ¢e sam ukloniti tu oznaku sa znaka, ako je to moguée bez mijenjanja
prikaza znaka. U protivnom, Zavod ¢e pozvati podnositelja da to ugini.

2.3.5.7  Prilozi uz prijavu (¢l. 9. Pravilnika)

Uz prijavu za registraciju ziga ne smiju se dostavljati nikakvi predmeti na ili u kojima bi bili
sadrZani znakovi za koje se traZi registracija. Dostavljeni predmeti ¢e biti vraéeni ako je to
moguce, u protivnom ¢e biti uniSteni na troSak podnositelja prijave, a prije objave za registraciju
Ziga. Prijava Ziga ne moze nastaviti postupak registracije dok se predmeti ne preuzmu ili se ne
plati troSak njihova unistenja.

2.3.6  Transliteracija znaka (€l. 2. st. 1. t. 13. Pravilnika)

Ako znak sadrzZi elemente ispisane pismom koje nije latinicno ili brojkama koje nisu arapske ili
rimske podnositelj mora dostaviti transliteraciju znaka.
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2.3.7  Zajednicki zig (¢l. 53. Zakona)

Kao zajednicki zig moze se zastititi svaki znak u smislu Clanka 2. Zakona koji je kao takav
naznacen u prijavi za registraciju ziga i koji je prikladan za razlikovanje proizvoda ili usluga
¢lanova ili partnera odredene pravne osobe od proizvoda ili usluga drugih poduzetnika i koji je
namijenjen za zajedniCko oznaCavanje proizvoda ili usluga stavljenih na trziSte od strane
Clanova ili partnera te pravne osobe.

Ako podnositelj prijave Zeli registrirati zajedniCki Zig, uz prijavu mora podnijeti Ugovor o
zajedni¢kom zigu (¢l. 57. Zakona). Ugovor mora sadrzavati sljedece:

e popis osoba ovlastenih za uporabu zajedni¢koga ziga
e uvjete Clanstva
e uvjete koji odreduju takvu uporabu

o odredbe koje se odnose na povredu prava u slu€aju zlouporabe zajedni¢koga Ziga ili
kr§enja odredaba ugovora.

2.3.8 Jamstveni zig (Cl. 54. Zakona)

Kao jamstveni zig moze se zastititi svaki znak u smislu Clanka 2. Zakona koji je namijenjen za
oznaCavanje kakvoce, podrijetla, nac¢ina proizvodnje ili drugih zajedni¢kih obiljezja proizvoda ili
usluga. Nositelj jamstvenog Ziga nije ovladten na samostalnu uporabu jamstvenog Ziga, veé je
ovlasten odobravati i nadzirati takvu uporabu u odnosu na poduzetnike koji prema Ugovoru o
jamstvenom Zigu imaju ovlastenje na uporabu.

Podnositelj jamstvenog Ziga uz prijavu mora podnijeti Ugovor o jamstvenom Zigu.

Podnositelj mora odrediti da li trazi registraciju zajedni¢kog ili jamstvenog Ziga. Posebno ¢e se
provjeriti da li su za zajednicki ili jamstveni zig pla¢ene pristojbe i troSkovi u dvostrukom iznosu.

2.3.9 Potpis (¢l. 33. Pravilnika)

Potpis na podnescima moze biti vlastoru¢ni potpis ili faksimil (odnosno u slu€aju pravne osobe
pecat i potpis).

2.3.10 Pristojbe i troSkovi (€l. 69. Zakona)

Podnositelj prijave duzan je za postupke propisane Zakonom placati pristojbe i naknade troSkova
u skladu s posebnim propisima, te dostaviti dokaz o pla¢anju. Za zajednicki i jamstveni Zig,
pristojbe i troSkovi za ispitivanje prijave plaéaju se u dvostrukom iznosu.

Naknada troSkova za ispitivanje prijave Ziga umanjuje se 20% u odnosu na propisani iznos ukoliko
je prijava podnesena elektronickim putem.

Kao dokaz o plac¢anju podnositelj moze dostaviti: original uplatnicu, kopiju uplatnice te potvrdu o
Internet pla¢anju. Kod dostavljene potvrde o Internet placanju nije bitan datum na koji je izdana
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potvrda, ve¢ datum transakcije. Zavod ¢e provjeriti da li je transakcija izvrSena u zakonskom
roku.

Ako podnositelj ne plati pristojbe ili naknade troSkova u zakonskom roku, prijava ili zahtjev ¢e se
odbaciti.

2.3.11 Opis znaka i prijevod (Cl. 2. st. 4. Pravilnika)

Podnositelj prijave nije duzan, ali moze u prijavi za registraciju ziga navesti opis znaka i njegov
prijevod na hrvatski jezik.

2.3.12  Uklanjanje nedostataka (€l. 22. Zakona)

Ako prijava ne udovoljava gore navedenim dodatnim uvjetima, Zavod ¢e podnositelja prijave
pozvati na uredenje prijave u roku od 60 dana, uz mogucnost produzenja roka za dodatnih 60
dana. Ako podnositelj prijave ukloni nedostatke u roku, smatrat ¢e se da je prijava bila uredna od
pocetka. Ukoliko ne odgovori u roku, prijava ¢e biti odbacena.

2.4 Opce odredbe postupka

2.4.1 Dostava (¢l. 85-95. ZUP-a)

Dostavljanje akata nije posebno propisano Zakonom o0 Zigovima te se na ovo pitanje primjenjuju
odredbe Zakona o opéem upravnom postupku.

Dostava pismena se u pravilu obavlja tako $to se pismeno predaje osobi kojoj je namijenjeno.
Zavod dostavu obavlja u pravilu preko poste.

Strankama koje imaju imenovane zastupnike, dostavljanje ¢e se izvrSiti putem zastupnika.
Zastupnicima koji imaju postanski pretinac u Zavodu, pismena se dostavljaju osobno putem
pretinca.

Dostava ¢e se smatrati urednom kada postoji potvrda o izvr§enoj dostavi, dostavnica potpisana od
primatelja i dostavljata. Na dostavnici mora biti jasno naznalen dan primitka, kojeg ¢e u
pravilu naznaditi sam primatelj. Ako primatelj odbije potpisati dostavnicu ili dostavlja¢ u nazna¢eno
vrileme ne pronade naslovljenu osobu, dostavlja¢ ¢e ostaviti pismeno u njezinom poStanskom
sanduci¢u ili drugom vidljivom mjestu za primatelja i to zabiljeziti na dostavnici i ispisati
slovima dan predaje. Time se smatra da je dostava izvrSena. Rok pocinje te¢i prvog idué¢eg dana
od dana izvrSenja dostave.

Kada stranka ili njezin zastupnik u toku postupka pred Zavodom promijene svoje prebivaliste ili
stan, duzni su o tome odmah obavijestiti Zavod. Ako to ne ucine, sve daljnje dostave u postupku
za tu stranku Zavod ¢e obavljati stavljanjem pismena na oglasnu plo¢u Zavoda. U tom slu¢aju,
dostavljanje se smatra izvrSenim nakon isteka roka od 8 dana od dana stavljanja pismena na
oglasnu plo¢u Zavoda.

Kada punomocnik u toku postupka promijeni svoje prebivaliste, ili stan, a ne obavijesti o tome
Zavod, dostavljanje ¢e se izvrsiti kao da punomocnik nije ni postavljen ako se radi o domaéem
podnositelju. Ako se radi o stranom podnositelju dostava ¢e biti izvr§ena diplomatskim putem.

Ako u spisima predmeta nema dostavnice, dostavljanje se moze dokazivati i drugim sredstvima. U
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slucaju kada u spisima predmeta nema dostavnice, a dostavljanje se ni na koji drugi nacin ne
moze dokazati, dostavljanje ¢e biti ponovljeno. Ukoliko ni poslije drugog poku$aja dostavljanja
ne bude dokaza o uru€enju, dostavijanje ¢e se izvrsiti stavljanjem pismena na oglasnu plocu
Zavoda.

Ako pri dostavljanju bude ucinjena greska, smatrat ¢e se da je dostavljanje izvr§eno onog dana za
koji se utvrdi da je osoba kojoj je pismeno namijenjeno stvarno dobila to pismeno.

2.4.2 Rokovi (&l. 72.;79-81. ZUP-a)

Rokovi za poduzimanje pojedinih radnji u postupku propisani su Zakonom o zigu i Pravilnikom o
Zigu. Na sve sluCajeve za koje Zakonom i Pravilnikom nisu propisani rokovi, primjenjivat ¢e se
rokovi propisani Zakonom o opéem upravnom postupku. Opée odredbe o rokovima sadrzane su u
¢l. 79.-81. ZUP-a. Rokovi mogu biti odredeni zakonom ili nekim drugim propisima (zakonski rokovi),
ili ih s obzirom na okolnosti slu¢aja moZze odrediti sluzbena osoba koja vodi postupak.

Rokovi mogu biti odredeni na dane, mjesece ili godine. Kod rokova koji su odredeni po danima,
danom pocetka roka smatra se prvi dan nakon sto je dostava ili priopcenje izvr§eno. Ako je rok
odreden po mjesecima ili godinama, zavrSava istekom dana, mjeseca odnosno godine koji po
svom broju odgovara danu kad je dostava ili priopéenje izvrSeno. Ako nema tog dana u
posljednjem mjesecu, rok ¢e isteci posljednjeg dana tog mjeseca (npr. ako je pocetak roka bio

31. kolovoza, a rok je tri mjeseca, rok ¢e isteci 30. studenoga).

Ako posljednji dan roka pada u nedjelju ili na dan nekog drzavnog praznika, ili drugi dan kad
organ kod kojega se radnja postupka poduzima ne radi, rok istje€e istekom prvog iduéeg
radnog dana.

Podnesak je podnesen u roku ako je stigao prije isteka roka. Ako je podnesak upuéen postom
preporu¢eno ili predan ovlastenom pruzatelju poStanskih usluga, dan predaje posti odnosno
ovlastenom pruzatelju postanskih usluga smatra se danom predaje Zavodu (€l. 72. ZUP-a).

Rokovi odredeni propisima za koje je predvidena ta moguénost, mogu se produziti ha molbu
zainteresirane osobe, ako je molba podnesena prije isteka roka, ako postoje opravdani razlozi za
produzenje te ako su placene propisane pristojbe i troSkovi. Navedeno se primjenjuje i na
rokove koje je odredila sluzbena osoba.

2.4.3 Povrat u prijasnje stanje (¢l. 82. ZUP-a)

Ukoliko propusti obavljanje neke radnje, podnositelj prijave moze, pod uvjetom da je za propust
postojao neki opravdani razlog zatraziti povrat u prijadnje stanje, na temelju odredbi ZUP-a. Bitno
je da podnositelj zahtjev za povrat u prijasnje stanje podnese najkasnije 3 mjeseca od kada je
istekao propusteni rok (objektivni rok) i pritom unutar roka od osam dana koji se racuna od dana
kada je prestao razlog zbog kojeg je doSlo do propustanja roka (subjektivni rok). Povrat se moze
traziti samo u tijeku postupka, ne kada je postupak okonCan kona¢nim rjeSenjem. Kao opravdanje
za obavljanje te radnje, Zavod ¢Ce smatrati razloge kao Sto su bolest kod fizickih osoba ili
sluzbeno odsustvo. Kod pravnih osoba takvi razlozi u pravilu ne predstavljaju razlog za povrat u
prijasSnje stanje. Podnositelj mora navedene okolnosti zbog kojih je bio sprije€en u obavljanju radnje
uciniti barem vjerojatnima.

Uz zahtjev, podnositelj mora uplatiti odgovarajuc¢u pristojbu i naknadu troSka te istovremeno sa
zahtjevom obaviti radnju koja je propustena.
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Zavod ¢e o prijedlogu za povrat u prijadnje stanje odluciti rjeSenjem.

Nakon isteka tri mjeseca od dana propustanja ne moze se traziti povrat u prijasSnje stanje. Isto
tako, ako se propusti rok za trazenje povrata, podnositelj prijave ne moze traziti povrat zbog
propustanja tog roka.

Ako je zahtjev za povrat podnesen prije nego je Zavod zbog propusta odbacio prijavu, Zavod ¢ée
prvo izvrsiti odbacivanje, te odluciti o povratu i provesti ga ako je zahtjev osnovan.

2.4.4 Razgledanje spisa i obavijesti o tijeku postupka (Cl. 84. ZUP-a)

Stranke imaju pravo razgledati spise predmeta u sluzbenim prostorijama Zavoda i 0 svojem troSku
umnoziti potrebne akte iz spisa, u prisutnosti sluzbene osobe. Pravo da razgleda spise i 0 svom
troSku prepiSe pojedine dijelove ima i svaka druga osoba, pod uvjetom da dokaZe pravni interes
za to. Zahtjev za razgledanje i prepisivanje moze se staviti usmeno. Zavod moze traziti od osobe
koja je postavila zahtjev da pismeno ili usmeno u zapisnik obrazlozi postojanje pravnog interesa.

Zavod moze odbiti razgledavanje ili umnoZavanje spisa (primjerice: nije dokazan pravni interes,
spisi se vode kao povijerljivi ako bi se time mogla omesti svrha postupka, ili ako se protivi javnom
interesu ili opravdanom interesu jedne stranke ili tre¢ih osoba).

Stranka i svaka druga osoba koja ucini vjerojatnim svoj pravni interes u predmetu, ukljuéujuéi i
zainteresirane drzavne organe, imaju pravo obavjeStavati se o tijeku postupka.

2.4.5 Nastavak postupka (¢l 36.a Zakona)

U postupcima pred Zavodom usprkos propustanju roka za izvrSenje neke radnje s neposrednom
posljedicom gubitka prava iz prijave Ziga ili Ziga, podnositelj prijave ili nositelj Ziga mozZe podnijeti
zahtjev za nastavak postupka u roku od dva mjeseca od dana kada je saznao za pravne posljedice
propustene radnje. Zahtjev podnesen u propisanom roku, u odnosu na radnje za koje je propisana
mogucnost nastavka postupka uz placanje propisane pristojbe i naknade troSkova za nastavak
postupka otklanja Stetne pravne posljedice propustanja radnje te Zavod poniStava sva rjeSenja i
zaklju€ke koje je donio u svezi s propustanjem i nastavlja postupak kao da propustanja nije niti bilo.

Za razliku od ve¢ postojeceg instituta povrata u prijaSnje stanje koji postoji sukladno ZUP-u, ovdje
nije potrebno navesti koji je razlog propustanja niti on mora biti opravdan.

Zahtjev za nastavak postupka ne moZe se podnijeti zbog propustanje roka za sljedece radnje u
postupku: za priznanje unijskog odnosno izloZbenog prava prvenstva, za podnosenje zahtjeva za
produzenje registracije ziga, za podnoSenje zahtjeva za nastavak postupka, u odnosu na radnje u
postupcima u kojima sudjeluje viSe stranaka, za podnosenje zahtjeva za povrat u prijasSnje stanje,
za podnosenje zalbe protiv rieSenja Zavoda donesenih u prvom stupnju.
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POGLAVLJE Ill. KLASIFIKACIJA

3.1 Postupak

Nakon $to je utvrdeno da podnesak udovoljava osnovnim uvjetima za dodjelu datuma prijave ziga,
popis proizvoda i usluga se upucéuje nadleznom referentu radi provjere uskladenosti s vaze¢om
klasifikacijom proizvoda i usluga i uskladenom zajedni¢kom praksom nacionalnih ureda za zigove
Europske unije te, ako je to potrebno, obavlja se njegovo uskladenje sa spomenutom
klasifikacijom i praksom.

3.2 Opca pravila

Proizvodi ili usluge koji su predmet prijave za registraciju Ziga svrstavaju se u razrede prema
Nicanskoj klasifikaciji (€l. 16. Zakona).

Svrstavanje po razredima proizvoda i usluga sluzi isklju€ivo u administrativhe svrhe i ne moze se
smatrati da su neki proizvodi ili usluge sli¢ni samo zato §to su svrstani u isti razred Nicanske
klasifikacije (€l. 10. st. 2. Pravilnika). Isto tako, proizvodi ili usluge mogu biti sliéni i kad nisu
svrstani u isti razred.

Popis proizvoda i usluga prilikom podno$enja prijave za registraciju Ziga treba sadrzavati broj
razreda te naziv pojedinacnog proizvoda i/ili usluge iz odredenog razreda. Prilikom podno$enja
prijave Ziga u papirnatom obliku, a u svrhu dostave urednog abecednog ispisa proizvoda ifili usluga
unutar odredenog razreda, preporu¢a se koriStenje termina iz hrvatske verzije TMclassa,
harmonizirane baze podataka klasifikacije proizvoda i usluga Ureda za harmonizaciju na
unutarnjem trzistu (OHIM), kroz pretragu na web stranici Zavoda ili na web stranici OHIM-a.

U slu€aju podnoSenja e-Prijave popis proizvoda i usluga koji se zeli Stititi zigom kreira se
koriStenjem harmonizirane baze podataka TMclass koji je inkorporiran u sustav e-Prijava
ziga.

Alat TMclass sadrzi harmoniziranu bazu valjanih odredenja proizvoda i usluga pomocu koje
prijavitelj moZe sastaviti ispravan popis proizvoda i usluga koji ¢e biti u skladu s praksom ostalih
EU ureda. Koridtenjem TMclassa se olakSava i vremenski krati proces registracije.

3.3 Znacaj popisa proizvoda i usluga

Popisom proizvoda i usluga odreden je opseg prava dodijeljenih registracijom, u slu¢aju povrede
prava. Zig se mora koristiti za sve proizvode i usluge za koje je zastiéen; Zig moZe biti opozvan za
one proizvode i usluge za koje se doista ne koristi neovisno o pravilnom ili eventualno pogreSnom
svrstavanju u odredeni razred.

Cesto se trazi zastita za usluge promidzbe vlastitih proizvoda i/ili usluga. Medutim, promidzba se ne
smatra uslugom kad se radi o promidzbi vlastitih proizvoda i/ili usluga, ve¢ samo onda kad se
obavlja za treCe (primjerice ako se radi o proizvodu kao Sto je kava, dovoljno je Stititi ga u
razredu 30, jer to podrazumijeva da ga podnositelj i reklamira, dok bi zastita u razredu 35, u koji se
svrstavaju takve usluge, znacila da se pod tim zigom obavlja promidzba za trece).
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3.4 Ispitivanje popisa proizvoda i usluga

Pri ispitivanju popisa, nadlezni referent je duzan primijeniti odredbe Zakona i Pravilnika, kao i
uspostavljenu praksu, posebno praksu sadrzanu u ovom Priruéniku, kako bi se, u odnosu na isti
popis, osigurao isti rezultat kod svih ispitivaca.

Vazno je da su odredenja proizvoda i usluga dovoljno jasna i precizna kako bi se na temelju njih
mogao jasno odrediti opseg zastite ziga. Pri tome se bitno voditi ispravhom punktuacijom tako da
su odredenja medusobno odvojena tockom-zarezom (npr. voc¢ni napitci; gazirane vode; pivo u
razredu 32). Zarez se upotrebljava ukoliko je potrebno nabrojati viSe kategorija unutar istog
odredenja (npr. slastice od marcipana, nugata, meda i ¢okolade u razredu 30).

Ukoliko znagenje nekog odredenja nije dovoljno jasno i precizno te se ne moze utvrditi opseg
zastite u naznaCenom razredu, mora se pojasniti dodatnim karakteristikama kao $to su namjena ili
marketinski sektor kojem su proizvodi i/ili usluge namijenjeni (npr. odredenje torbe dovoljno je
precizno za razred 18, ali se mora precizirati u razredu 9 kao forbe za prijenosna rac¢unala ili u
razredu 28 kao torbe prilagodene za sportsku opremu). Kod usluga maloprodaje, veleprodaje i
slicnih usluga u razredu 35 (npr. trgovina, elektronicka tj. e-trgovina, trgovina putem poste)
potrebno je navesti proizvode ili grupe proizvoda (primjerice elektriéni ku¢anski uredaji, pokucéstvo,
prehrambene namirnice i sl.) na koje se te usluge odnose.

Nadlezni referent prihva¢a uporabu naslova pojedinih razreda. U skladu s ustaljenom praksom, ne
prinvaca se odredenje: "usluge koje nisu obuhvacene drugim razredima", kao niti odredenje: "svi
proizvodi u razredu X."

Ako se popis proizvoda i usluga sastoji od naslova razreda Nicanske klasifikacije opseg zastite
obuhvaca samo proizvode i/ili usluge koji proizlaze iz doslovnog i nedvosmislenog znacenja pojma
iz naslova (za detalje vidjeti Zajednicku komunikaciju o zajednic¢koj praksi ureda za zZigove
Europske unije o provedbi presude ,IP Translator” v1.2).

Kada se prijavom Zele obuhvatiti svi ili dio proizvoda i/ili usluga unutar odredenog razreda potrebno
je ispisati abecedenim redom sve proizvode i/ili usluge unutar tog razreda Nicanske klasifikacije
koje se zele obuhvatiti opsegom zastite.

Od ukupno sto devedeset i sedam opcih oznaka naslova razreda Nicanske klasifikacije smatra se
da 11 od njih nema jasnocu i preciznost za specifikaciju opsega zastite koju pruzaju te stoga, s
primjenom od 1. sije€nja 2014. godine, ne mogu biti prihva¢eni bez daljnje specifikacije (za detalje
vidjeti ZajedniCku komunikaciju o zajedni¢koj praksi ureda za zigove Europske unije koja se odnosi
na opée oznake naslova razreda Nicanske klasifikacije v.1.1 kao i Zajedni¢ku komunikaciju u
pogledu prihvatljivosti klasifikacijskih oznaka v.1.0).

Referent za provjeru svrstavanja svakog pojedinaénog proizvoda if/ili usluge konzultira bazu
TMclass i abecedni popis proizvoda i usluga Nicanske klasifikacije.

3.5 Uredenje popisa proizvoda i usluga

Pri provjeri popisa proizvoda i usluga, nadlezni referent provjerava jesu li proizvodi i/ili usluge
svrstani u odgovarajuce razrede te da li popis udovoljava zahtjevu jasnosti i preciznosti te
nedvosmislenosti odredenja pojma proizvoda i/ili usluge sukladno Zajedni¢koj komunikaciji o
zajedni¢koj praksi ureda za Zzigove Europske unije o provedbi presude ,IP Translator” v1.2.
Prednost uvijek imaju termini koji se pojavijuju u standardnim rjeénicima ili specijaliziranim
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tehni¢kim rje¢nicima. Ipak, termini koji se ne pojavljuju ni u jednom od spomenutih rje¢nika bit ¢e
prihvaceni ukoliko podnositelj prijave da odgovarajuc¢e objasnjenje navedenog proizvoda ili usluge.

Nakon podnosenja prijave nije dozvoljeno naknadnim izmjenama u popisu proSiriti taj popis, jer bi
to znacilo izmjenu prijave u smislu njenoga prosirenja. Ako je podnositelj prijave pogresno
svrstao pojedine proizvode ifili usluge, a njihovo razvrstavanje u prave razrede poveca broj
razreda, to ne znaci da je popis proSiren. Npr. prijava u &ijem popisu proizvoda i usluga su
navedena vina i duhan u razredu 33, bit ¢e ispravljena tako da se vino svrsta u razred 33, a
duhan u razred 34. lako se broj razreda povecao, popis proizvoda se ne smatra proSirenim.

Ako je potrebno, Zavod poziva podnositelja prijave da ukloni nepravilnosti tj. da uredi popis u
skladu s vazeéom klasifikacijom proizvoda i usluga i Zajedni¢kom komunikacijom o zajednikoj
praksi koja se odnosi na opée oznake naslova razreda Nicanske klasifikacije (vidjeti tocku 2.3.12).

Za popis proizvoda i/ili usluga do tri razreda, podnositelj pla¢a utvrdeni iznos upravnih pristojbi i
naknade troSkova. Za svaki dodatni razred, podnositelj mora platiti naknadu troska u utvrdenom
iznosu. U slu€aju povecéanja broja razreda nastalog uslijed uredenja popisa, podnositelj mora
platiti razliku naknade troSkova za broj povecanih razreda ili moze odustati od odredenih razreda
tako da ostane prvotni broj razreda.

Podnositelj prijave moze u propisanom roku dopuniti ili izmijeniti popis proizvoda i usluga u
prijavi, s time da se pod spomenutom izmjenom ili dopunom razumijeva ograni¢enje proizvoda i
usluga, njihovo objasnjenje s viSe detalja, a nikako njihovo prosirenje ili promjena razreda.

3.6 Ogranicenje popisa proizvoda ili usluga

Podnositelj prijave za registraciju Ziga moze u svakom trenutku ograni€iti popis proizvoda ili
usluga navedenih u prijavi. Radi se u stvari o odricanju od Ziga u odnosu na te proizvode i
usluge. U slu¢aju da je prijava ve¢ objavljena, navedeno ograni¢enje naknadno se objavljuje u
sluzbenom glasilu Zavoda. Za takvo ograni¢enje nije potrebno platiti upravnu pristojou odnosno
naknadu trosSka (€l. 11. Pravilnika).
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POGLAVLJE IV. SUPSTANCIJALNO ISPITIVANJE (APSOLUTNI
RAZLOZI)

4.1 Opcenito — postupak

Nakon Sto je utvrdeno da prijava udovoljava svim formalnim uvjetima, prijava prelazi u fazu
supstancijalnog ispitivanja, odnosno ispitivanja po apsolutnim razlozima.

Svaki znak ¢e biti razmatran zasebno, posebno uzimajuéi u obzir izgled znaka i proizvode i/ili
usluge za koje se traZi registracija. DonoSenje odluke ¢e biti dosljedno, kako bi se osiguralo
ravhopravno postupanje prema svim podnositeljima prijava. Ispitiva¢ ¢e prilikom donosenja odluke
konzultirati opcée i tehniCke (specijalizirane) rje¢nike, enciklopedije, Internet te po potrebi ostale
dostupne izvore.

Ispitiva€ ¢e odluku o priznanju ili preliminarnom odbijanju prijave ziga donijeti sukladno odlukama
ECJ-a. Odluke GC-a, OHIM-a i drugih nacionalnih ureda ispitiva¢ ¢e takoder uzeti u obzir, no te
priznanju za$tite Zigu Zajednice temeljem odredbi Uredbe Vijeéa (EZ) br. 207/2009 o zigu
Zajednice. Uskladenost pravnih propisa o zastiti ziga sa pravnom ste¢evinom Europske unije, ne
podrazumijeva zamjenu nacionalnog zakonodavstva europskom regulativom iz podrucja zastite
Ziga zbog principa teritorijalnosti. Priznanje zastite nekom Zigu na teritoriju EU uzima se u obzir
prilikom dono$enja odluke o priznanju zastite identi¢nom ili slicnom zigu na teritoriju Republike
Hrvatske. Medutim, odluka o priznanju zastite zigom u Republici Hrvatskoj uvijek se temelji na
primjeni odredbi iz Zakona o zigu. Praksa Zavoda u primjeni tih odredbi uvjetovana je
specifi¢nostima trzista Republike Hrvatske.

Ako ispitiva u fazi supstancijalnog ispitivanja prijave utvrdi postojanje nekog od apsolutnih
razloga za odbijanje, preliminarno ¢e odbiti prijavu Ziga u odgovaraju¢em opsegu (u cijelosti,
djelomi€no). Ispitiva¢ ¢e jasno naznaciti Cinjeni¢ne i pravne temelje, kako bi podnositelj prijave,
odnosno zastupnik, mogao dostaviti oitovanje na odluku ispitivaca.

4.2  Apsolutni razlozi (¢l. 5. Zakona)
4.2.1  GrafiCki prikaz znaka i apsolutna razlikovnost (€l.2., €l. 5. st. 1. t. 1. Zakona)

Znak mora udovoljavati uvjetima iz ¢lanka 2. Zakona kako bi se mogao $tititi kao zig; u protivnom
ne moze ostvariti zastitu. Prema navedenome kao zig se moze Stititi svaki znak koji se moze
grafi¢ki prikazati, osobito rijeéi, uklju€ujuéi osobna imena, crteze, slova, brojke, oblike proizvoda
ili njihova pakiranja, trodimenzionalne oblike, boje, kao i kombinacije svih naprijed navedenih
znakova, pod uvjetom da su prikladni za razlikovanje proizvoda ili usluga jednoga poduzetnika
od proizvoda ili usluga drugog poduzetnika.

Sukladno C¢&lanku 2. nijedan znak nije automatski isklju¢en iz mogucnosti registracije.
Navedeni znakovi predstavljaju najcesée koriStene znakove kojima poduzetnici oznaCavaju
proizvode ili usluge (tzv. konvencionalni znakovi), medutim lista ne iskljuuje mogucnost drugih
znakova. Dakle znakovi koji nisu izri€ito navedeni mogu biti zasticeni zigom ukoliko udovoljavaju
uvjetima ovoga ¢lanka.

Pri ispitivanju ovog apsolutnog razloga, ispitiva¢ mora utvrditi da li prijavljeni znak udovoljava
dvijema osnovnim pretpostavkama Ziga: da se moze graficki prikazati i da je prikladan za
razlikovanje.
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Graficki prikaz znaka

Zavod ¢e kao zadovoljavajuéi grafiCki prikaz znaka prihvatiti prvenstveno crteze, pisane znakove ili
fotografije. Navedeno ne iskljuuje mogucnost drugih nacina prikaza ako oni omogucavaju
vizualnu uogljivost znaka kaoji nije vidljiv.

Presudom ECJ-a u predmetu 'Sieckmann', C-273/00, postavljeni su uvjeti grafickog prikaza
znakova koji nisu vidljivi. Takav znak mora biti graficki prikazan slikama, linjjama ili znakovima te
biti jasan, precizan, sadrZzan sam u sebi, lako dostupan i €itljiv, trajan i objektivan. Pri utvrdivanju
udovoljavanja znaka zahtjevu grafickog prikaza, ispitiva¢ ¢e procijeniti da li je prikaz u skladu s
navedenim uvjetima.

U slu€aju mirisnog znaka, Zavod ¢e smatrati neodgovarajucim prikazom sljedece:

o kemijsku formulu - zbog njene necitljivosti uslijed ¢ega se ne moze odmah prepoznati o
kojem se mirisu radi;

e Opis rije¢ima jer nije dovoljno jasan, precizan i objektivan;
e depozit uzorka koji nije trajan.

Sto se tige zvuénih znakova, Zavod ée prihvatiti graficki prikaz kojim se odreduje visina i trajanje
zvukova. Takav grafi¢ki prikaz €ini notni zapis na odgovaraju¢em notnom papiru odnosno upisan na
muzickoj ljestvici koja je podijeljena na taktove i pored klju¢a sadrzi note i stanke te naglaske
(povisilice i snizilice) (prema presudi ECJ-a u predmetu 'Shield', C-283/01).

Podnositelj e-Prijave pored notnog zapisa moze priloZiti i zvuénu datoteku prijavljenog zvuénog
znaka. Zvu€na datoteka bez notnog zapisa ne udovoljava zakonskom uvjetu grafiCkog prikaza
znaka i posljedi¢no propisanim uvjetima za utvrdenje datuma prijave (vidjeti toCku 2.2.1).

U odnosu na znakove kojima se zele $tititi boja ili kombinacije boja, Zavod ¢&e prihvatiti opis
boje u kombinaciji s uzorkom, uz naznaku medunarodno priznatog identifikacijskog koda boje.
Podnositelj nije duzan ograniciti boju za koju se trazi zastita oblikom na koji e se primijeniti, ¢ime
je omogucéena zastita znakova koji se sastoje od boja i za usluge (prema presudi ECJ-a u
predmetu 'Libertel', C-104/01).

Medutim, kada se trazi zastita kombinacije dvije ili viSe boja graficki prikaz mora definirati u
kojem omjeru i na koji nacin je zastupljena koja boja (prema presudi ECJ-a u predmetu
'Heidelberger', C-49/02) kako bi bio prihvatljiv. Zavod ¢e odbiti znakove kojima se zele Stititi
dvije ili viSe boja 'u bilo kojem omjeru' ili 'bilo kojoj moguéoj kombinaciji'.

Grafi¢ki prikaz trodimenzionalnog znaka mora biti sukladan reCenom pod tokama 2.3.5.3. i
2.3.5.6. Zavod nece prihvatiti opis rijeCima kao odgovarajuci grafi¢ki prikaz. Nuzna je fotografska
reprodukcija ili graficki prikaz izgleda iz razliCitih perspektiva. Zastita 3D znaka odnosi se na
puni, trodimenzionalni oblik, a ne na pojedinacne prikaze izgleda iz razli¢itih perspektiva znaka.
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Znakovi prikladni za razlikovanje

Drugi osnovni uvjet definicije ziga je da je znak pogodan za razlikovanje proizvoda i/ili usluga
jednog proizvodaca od proizvoda ifili usluga drugih proizvodaca. IspitivaC ¢e morati utvrditi
apstraktnu razlikovnost, odnosno razlikovnost koja se ne ispituje u odnosu na proizvode i/ili usluge
za koje se trazi zastita ziga, vec¢ Cinjenicu da li znak uopée moze obavljati funkciju ziga.

Apsolutno nerazlikovnim znakovima, odnosno znakovima koji ni u kojem slu€aju ne mogu vrsiti
funkciju ziga, Zavod ¢e smatrati znakove kao Sto su oznake datuma na proizvodu, barkodovi, tajni
i skriveni znakovi. Npr. barkod na proizvodu potrosac ¢e uvijek dozivjeti kao barkod, a ne kao znak
preko kojeg ¢e povezati proizvod s odredenim proizvodacem. Ovakvi znakovi ne mogu steci
razlikovnost na trzistu uporabom.

4.2.2 Razlikovni karakter (Cl. 5. st. 1. t. 2. Zakona)

Znak koji nema nikakav razlikovni karakter u odnosu na proizvode ili usluge za koje je zatrazena
registracija necée se registrirati.

U okviru ovog apsolutnog razloga, ispitiva¢ mora procijeniti razlikovni karakter prijavljenog znaka u
odnosu na proizvode ifili usluge za koje se trazi zastita znakom. Ispitiva¢ ¢e razlikovni karakter
procjenjivati gledajuéi znak u cjelini, ne secirajuc¢i ga i procjenjujuéi razlikovnost samo njegovih
elemenata.

Pojam razlikovnosti definira se kao moguc¢nost znaka da ispunjava osnovnu funkciju ziga,
odnosno da identificira podrijetlo odredenih proizvoda i/ili usluga, te na taj na¢in omogucava
potro$acu koji je proizvode i/ili usluge koristio da ponovi to iskustvo, ukoliko se pokaze da je bilo
pozitivno, odnosno da ga izbjegne, ukoliko se pokaze negativno, u prilici sljedeéeg koristenja
(prema definiciji GC-a u predmetu 'LITE', T-79/00). Znak koji nema minimalni razlikovni karakter
sam po sebi, mozZe ga steci uporabom (o dokazivanju ste€ene razlikovnosti vidjeti to¢ku 4.3).

Opisni znakovi (vidjeti to¢ku 4.2.3 Opisnost znakova) bit ¢e ujedno i nerazlikovni upravo zbog
njihove opisnosti. Pravni temelj preliminarnog odbijanja opisnih znakova ¢&init ¢e i ovaj apsolutni
razlog. Znak, medutim, moze biti nerazlikovan i ako se ne sastoji isklju¢ivo od opisnih termina.

Razlikovni karakter moze se posti¢i dodavanjem figurativnih elemenata ili drugih elemenata koji su
razlikovni. Minimalni razlikovni karakter moze se posti¢i upotrebom ornamentalnog ili ukrasnog
fonta slova, ovisno o stupnju stilizacije, §to ¢e ispitiva€ utvrditi za svaki konkretni slucaj.
Koridtenje uobi¢ajenih fontova slova ne pridonosi postizanju razlikovnosti. Zavod ée smatrati da
razlikovni karakter nije postignut samo gramati¢kom greSkom u pisanju, zamjenom slova znakom,
pisanjem skracenica prema izgovoru i sli¢no. Znakovi koji se sastoje od nekoliko elemenata koji
su svaki za sebe nerazlikovni mogu njihovim spajanjem stec¢i razlikovnost, ali ovisno o
konkretnom sluaju takvo spajanje nerazlikovnih elemenata ne mora imati za posljedicu
razlikovnost znaka, pogotovo ako je spajanje ucinjeno prema gramati¢kim pravilima ili na
uobicajeni nacin.

4.2.2.1 Razlikovnost u odnosu na neke kategorije znakova

Kod procjene razlikovnosti odredenih kategorija znakova ispitivaé ¢e uzeti u obzir razli€itu
percepciju potroSaca u odnosu na razliite vrste znakova, odnosno c€injenicu da ¢e potro$ac
trodimenzionalne oblike, boje, slogane ili nekonvencionalne Zigove teze doZivjeti kao Zigove, veé
prije kao ambalazu, marketinske poruke ili sli¢no.
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Znakovi koji se sastoje od jednog slova ili brojke; interpunkcijski znakovi

Kod znakova koji se sastoje od jednog slova prikazanog standardnim znakovima potrebno je
utvrditi da li takvi znakovi mogu sluziti za razlikovanje odredenih proizvoda i usluga (potvrdeno u
presudi ECJ-a u predmetu ' a', C-265/09 P). Pri procjeni se mora posebno u obzir uzeti moguce
znacenje slova u odnosu na proizvode i/ili usluge za koje se trazi zastita zbog kojeg bi znak
mogao biti opisan. Npr. znak koji se sastoji od slova S, M ili L Zavod ¢e odbiti za odjecu jer
se time oznacava veli¢ina odje¢e odnosno odbit ¢e slovo L za autodkolu. Navedeno se primjenjuje
i u odnosu na znakove koji se sastoje od jednog broja, npr. br. 7 bi u odnosu na obuéu bio
nerazlikovan jer moze oznacavati veli€inu.

Interpunkcijski znakovi kao Sto su tocka, zarez, upitnik, itd. nemaju nikakav razlikovni karakter
odnosno potrosaci ih nece percipirati kao oznaku komercijalnog podrijetla odredenih proizvoda i
usluga. Razlikovnost se moze posti¢i dodatnim razlikovnim elementima, figurativnim ili verbalnim.

Nerazlikovni znakovi:

L.

(za usluge autoskole)

Razlikovni znakovi:

(u odnosu na odjecu iz razreda 25)
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Kombinacijadva ili viSe slova/brojki

Znak koji se sastoji od kombinacije dva ili viSe slova i/ili brojki moze imati razlikovni karakter,
odnosno ispitat ¢e se kao i svaki drugi znak u odnosu na prijavljene proizvode i/ili usluge. Zavod ¢e
odbiti znak ako predstavlja uobicajenu kraticu ili ima neko drugo opisno znacCenje (oznaCava
vrijeme, mjere itd.) u odnosu na prijavljene proizvode i/ili usluge. Pri tom je bitno i da i je
specijalizirana javnost prepoznaje. Nije nuzno da je kratica poznata Siroj javnosti. Ako kratica
ima nekoliko znacenja, od kojih je barem jedno znaCenje nerazlikovno u odnosu na prijavljene
proizvode ifili usluge, Zavod ¢e znak odbiti.

Kao i u sluéaju nerazlikovnog jednog slova ili brojke, razlikovni karakter moZe se postiéi
dodavanjem figurativnih elemenata. Dostatnost ovih elemenata za postizanje razlikovnog
karaktera ispitiva¢ ¢e procijeniti za svaki pojedini sluca,j.

Nerazlikovni znakovi:

24

Znak 24 nerazlikovan je u odnosu na usluge jer je opisan: oznaCava vrijeme pruzanja usluga
(usluge se pruzaju 24 sata dnevno).

TDI

Znak TDI je kratica za Turbo Diesel Intercooler. Znak nije prihvatljiv u odnosu na automobile.

Razlikovni znak:

ABC

Niz od tri slova ABC u odnosu na proizvode iz razreda 2 (boje, lakovi i glazure; zastite od hrde te
od propadanja i truljenja drva; tvari za bojanje;nagrizajuée tvari;prirodne sirove smole; metali u
listovima i u prahu za slikare, dekoratere, tiskare i umjetnike) ima razlikovni karakter. Podaci
nemaju posebno znacenje u odnosu na navedeni razred.

Jednostavni geometrijski oblici

Zavod ¢e odbiti zbog nerazlikovnosti jednostavne geometrijske oblike kao $to su kruznica, kvadrat,
pravokutnik, trokut, posebice ukoliko se navedeni oblici koriste kao okviri, jer ih potroda¢ zbog
njihove jednostavnosti ne¢e moci dozivjeti kao zig. Prilikom ispitivanja znakova koji se sastoje od
ovakvih oblika, ispitivaC ¢e uzeti u obzir koristenje ostalih figurativnih elemenata, koriStenje boja,
odnosno op¢i dojam ovakvog znaka u smislu obavljanja funkcije Ziga.
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Jednostavni geometrijski oblici (lista nije konacna):

- .

' -
/ PARALELOGRAM -

PRAVOKUTNIK

Slogani

Pri ispitivanju razlikovnog karaktera slogana ispitiva¢ ¢e uzeti u obzir €injenicu da ¢e prosjecni
potroSa¢ slogane dozivjeti prvenstveno kao marketinsku poruku, a ne kao indikator podrijetla
proizvoda odnosno kao Zig (prema presudi ECJ-a u predmetu 'Das Prinzip der Bequemlichkeit', C-
64/02). IspitivaC ¢e utvrditi da li slogan ima prvenstveno marketinsku funkciju, opisuje politiku
proizvodaCa, u smislu slogana koji naglasava i hvali kvalitetu ili druge posebne karakteristike
proizvoda i/ili usluga, odnosno da li ih opisuje. Takve ¢e slogane Zavod odbiti. Uobi¢ajeni,
banalni, i slogani koji direktno opisuju karakteristike proizvoda ili usluga nisu razlikovni te ¢e biti
odbijeni. IspitivaC ¢Ce utvrditi da li je koriStenjem raznih lingvistiCkin i stilskih tehnika
(neuobic¢ajena sintaksa, aliteracija, rima, paradoksi, igra rijeci) postignuta razlikovnost znaka.

Slogan koji sam po sebi nije razlikovan Zavod ¢e smatrati razlikovnim ukoliko sadrzi element koji je
sam za sebe razlikovan. To moze biti naziv proizvoda, logo proizvodaca, sadrzani kao dio slogana.
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Primjeri:
JEDNO MJESTO, BROJNE MOGUCNOSTI

Navedeni slogan predstavlja uobiCajenu marketinSku poruku te ga potrosaC nece
percipirati kao zig. Ovaj slogan stoga je nerazlikovan te ga je Zavod odbio.

POVJERENJE POVEZUJE

Slogan koji predstavlja banalnu marketinSku poruku i u odnosu na financijske usluge
je nerazlikovan.

MORE OKUSA, U OKUSU MORA

Neuobi¢ajenom sintaksom i igrom rije¢i ovaj znak dovoljno se odmaknuo od
marketinSke funkcije. Ovakav znak je razlikovan u odnosu na hranu (znak registriran
pri Zavodu).

Znakovi koji sadrze gramaticke pogreske u pisanju rijeci

Znakove koji sadrze gramati¢ku pogreSku u pisanju u odnosu na opishi pojam, postignutu
zamjenom slova, zamjenom slova znakom, pisanjem skraéenica prema izgovoru Zavod nece
smatrati razlikovnima. Navedeno je utvrdeno u ve¢ spomenutom predmetu LITE (vidjeti tocku

4.2.2). Znak LITE je odbijen na osnovu nerazlikovnosti. Izgovor znaka 'LITE' identi¢an je izgovoru
pojma 'LIGHT' u engleskom jeziku, koji u odnosu na prehrambene proizvode ima opisni karakter
(lagana hrana). S obzirom da se zbog ovakve pogreSke u pisanju znak ne sastoji 'iskljucivo’
od opisnog pojma, temelj odbijanja nece biti opisnost znaka ve¢ nerazlikovnost. IspitivaC ée pri
utvrdivanju razlikovnog karaktera procijeniti da li je znak neuobicajen, upecatljiv i da li je
navedenim elementima postignut odmak od opisnosti znaka.

U slu€aju pisanja skracenica prema izgovoru i pogresSno napisanih rijeci, ispitivac ¢e uzeti u obzir i
da li je skracenica uobiajena (kao utjecaj zargona ili sli¢no). Kratice, kao $to su XTRA, XPERT su
uobiCajene te ¢e ih Zavod odbiti kao nerazlikovne. Ukoliko navedeno rezultira neuobicajenim i
upecatljivim znakom, Zavod ¢e utvrditi ima li znak dostatni razlikovni karakter.

Slozenice

Kod slozenica koje se sastoje od opisnih pojmova ispitivaC mora utvrditi da li je spajanjem znak u
cjelini odstupio od osnovnih opisnih pojmova, odnosno opisnog karaktera. Samom kombinacijom
dva opisna pojma u skladu s lingvistickim i gramatiCkim pravilima znak u cjelini ostaje
nerazlikovan (npr. znak COMPANYLINE, unato¢ c¢injenici da je ovakva sloZenica izmi$ljena).
Minimalni zahtjevi ovog odstupanja postavljeni su u odluci GC-a, u predmetu 'BABY-DRY', T-
163/98). Smatra se da nacin na koji su spojene rije¢i DRY i BABY nije uobiajen. Dok bi pojam
DRY BABY (kao i dry-baby) bio opisan, smatra se da inverzija rijeCi i pisanje crticom nije
uobiCajeno spajanje dva pojma te se ovakva rije€ nikada ne bi formirala u govoru. Stoga ce
Zavod ovakav znak smatrati razlikovnim.
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Osobnaimena

Osobna imena Zavod ce registrirati kao razlikovna, bez obzira na ucestalost imena (prema
presudi ECJ-a u predmetu 'Nichols’, C-404/02) ili na uobicajeno koriStenje osobnih imena pri
oznacCavanju pojedinih proizvoda ili usluga (npr. u modi). Medutim, ako ispitiva¢ utvrdi da osobno
ime istovremeno ima i neko znacenje koje je u odnosu nha prijavljene proizvode i/ili usluge opisno i
nerazlikovno, Zavod ¢e znak odbiti.

Uzorci (kao dekoracija na odjevnim predmetimai sl.)

Znak koji se sastoji od prikaza uzorka u odnosu na odredene proizvode npr. iz razreda 25 (odjeca,
obuca, pokrivala za glavu) ima dekorativhu svrhu i nije prikladan za razlikovanje proizvoda
razli€itih poduzetnika. Ako ispitiva¢ ustanovi da je u odnosu na prijavljene proizvode glavna svrha
upravo dekoracija Zavod ¢e znak odbiti.

Primjer:

Znak koji se sastoji od prikaza uzorka u odnosu na proizvode iz razreda 18 i 25 ima iskljucivo
dekorativnu funkciju te nije razlikovan.

Figurativni znakovi

Kod ispitivanja stiliziranih rijeci ili figurativnog znaka opisnog karaktera ispitivaC ¢e uzeti u obzir
stupanj opisnosti kao i ukupni dojam postignut stilizacijom znaka odnosno figurativnim elementima.
Tako ¢e npr. Zavod smatrati nerazlikovnim figurativni prikaz povréa u odnosu na povrée (vidjeti
primjer ispod).

Primjer:

lako je znak figurativan, ima direktan opisni karakter u odnosu na povrée. Ovakav znak je
nerazlikovan.
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Gore prikazani znak, iako sadrzi figurativne elemente, ima izrazito opisni karakter u odnosu na
pica te ga Zavod smatra nerazlikovnim.

4.2.2.2 Posebne kategorije znakova
Boje

Pri ispitivanju znakova koji se sastoje od boja, ispitiva¢ ¢e u obzir uzeti ¢injenicu da potrosac nije
navikao boje doZivljavati kao Zig te da znakovi koji se sastoje od boje kao takve (boje per se) ili
kombinacije boja zahtijevaju viSi stupanj razlikovnosti za registraciju.

Znak koji se sastoji od jedne boje (boja kao takva ili boja per se)

Zavod c¢e odbiti znak koji se sastoji od boje na temelju nerazlikovnosti, osim iznimno. Iznimnim
slu¢ajevima Zavod ¢e smatrati posebne i neuobiCajene nijanse boja za oznacavanje odredenih
proizvoda ili usluga koje nije uobiCajeno oznacavati bojama (prema presudi ECJ-a 'Libertel’, C-
104/01).

Kombinacije boja

IspitivaC Ce razlikovni karakter znakova koji se sastoje od kombinacije dvije boje procijeniti za
svaki pojedini slu¢aj u odnosu na proizvode i/ili usluge za koje se trazi zastita zigom.

Pri ispitivanju znaka koji se sastoji od kombinacije boja ispitiva¢ ¢e utvrditi udovoljava li graficki
prikaz navedenim zahtjevima (vidjeti toCku 4.2.1).

Ukoliko se radi o kombinaciji dvije boje od kojih je jedna uobiCajena u odnosu na odredeni
proizvod i/ili uslugu, ispitiva¢ ¢e razlikovni karakter znaka procijeniti na temelju dodatne boje, te ¢e
se naj¢escée primijeniti temelj odbijanja kao kod jedne boje. Npr. bijela boja je prirodna i uobi¢ajena
boja tableta za strojno pranje suda, pri ¢emu se dodavanjem sloja neke druge boje ne stjeCe
dostatni razlikovni karakter.
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Primjer:

Zavod ¢e svaki znak kojim se trazi zastita boje ili kombinacije boja ispitati u skladu s pazljivom
analizom proizvoda i usluga za koje se trazi zastita zigom, kao i situacije na trzistu. Znak ¢&e biti
odbijen ako koja boja:

e predstavlja samo dekorativni element proizvoda ili je u skladu s zahtjevima potrosaca
(npr. boje za automobile ili odjeéu);

e oznacava samu prirodu proizvoda (npr. plava boja za tintu);
e opisna ili tehnicki funkcionalna (npr. boje za elektri¢ne Zice);

e ako je boja iz kombinacije boja uobiajena ili genericka u odnosu na proizvode i usluge
(npr. crvena za aparate za gasenje pozara, zuta za postanske usluge);

e oznacCava odredene karakteristike proizvoda kao Sto je okus (npr. Zuta za okus limuna,
zelena za okus jabuke);

o kombinacija boja ¢e biti odbijena ako se moze dokazati postojanje takve kombinacije na
trzistu, posebno ako je koristi nekoliko poduzetnika (npr. ako mozZemo dokazati da
kombinaciju crvene i zute boje koriste razni poduzetnici na pakiranjima za sokove).

Primjeri:

Kao Sto je navedeno, boja 'per se' nema minimalni razlikovni karakter, osim u iznimnim
slucajevima. Slijedom navedenog Zavod je odbio crvenu boju u odnosu na sve proizvode i usluge.
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Isto tako znak koji se sastoji od kombinacije dvije boje, zelene i oker u odnosu na med, Zavod je
odbio na temelju nerazlikovnosti. Naime, obje boje iz kombinacije opisne su u odnosu na
navedeni proizvod. Zelena boja uobiajena je za oznaCavanje ekoloske proizvodnje, dok je oker
uobicajena za prikaz meda.

Trodimenzionalni oblici

Pri ispitivanju znakova koji se sastoje od trodimenzionalnih oblika, ispitiva¢ ¢e utvrditi za svaki
pojedini sluaj da li takav znak moze imati funkciju ziga, uzevsi u obzir da ovakvi znakovi
zahtijevaju veéi stupanj razlikovnosti, jer je utvrdeno da potroSaci nisu navikli percipirati oblike
proizvoda kao zig (prema presudi ECJ-a u spojenim predmetima 'Procter&Gamble', C -
468-472 01 P).

Trodimenzionalne oblike moZemo svrstati u tri kategorije:
e oblici koji nisu povezani sa samim proizvodima/uslugama
o oblici koji predstavljaju oblik proizvoda
e oblici koji predstavljaju pakiranje ili spremnike (containers)

Oblici koji nisu povezani sa samim proizvodima i/ili uslugama imaju razlikovni karakter (npr.
znak na Mercedesu)

Kod ispitivanja oblika koji predstavljaju oblik proizvoda ispitiva¢ mora uzeti u obzir gore
navedene upute te u skladu s time pristupiti utvrdivanju razlikovnosti prijavljenog znaka.

Ispitiva€ ¢e prvo utvrditi da li postoji apsolutni razlog iz ¢lanka 5. st. 1. t. 5 Zakona, s obzirom da se
radi o apsolutnom razlogu za odbijanje kod kojeg je isklju¢ena moguénost dokazivanja stecene
razlikovnosti.

Prema navedenom ¢lanku, potrebno je utvrditi da li se znak isklju€ivo sastoji od:

o oblika koji proizlazi iz same prirode proizvoda
o oblika koji je potreban za postizanje nekog tehni¢kog rezultata

¢ ili oblika koji proizvodu daje bitnu vrijednost.
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Oblik koji proizlazi iz prirode proizvoda

Pri ispitivanju da li oblik proizlazi iz vrste proizvoda, ispitiva ispituje da li se radi o prirodnom
obliku proizvoda ili drugom karakteristicnom obliku za neku vrstu proizvoda. Npr. Zavod ¢e odbiti
oblik limuna u odnosu na voée, oblik lopte u odnosu na loptu. Radi se o prirodnom obliku
proizvoda, pa stoga sok, deterdzent i slicno, kao tekuéine nemaju prirodni oblik. Oblici njihovih
pakiranja (vidjeti u daljnjem tekstu) mogu biti jedino nerazlikovni.

Oblik koji je potreban za postizanje nekog tehniékog rezultata

Za primjenu ovog razloga odbijanja, nije potrebno utvrditi da li se jednak tehnicki rezultat moze
posti¢i i na drugaciji nacin (prema presudi ECJ-a, 'Philips', C-299/99). Ispitiva¢ mora utvrditi da
se bitni (glavni i nuzni) dijelovi oblika mogu pripisati isklju€ivo funkcionalnosti i tehnickom rezultatu.
Ukoliko se utvrdi navedeno, ¢ak i uz postojanje dodatnih proizvoljnih elemenata koristit ée se ovaj
razlog kao temelj odbijanja, pri ¢emu se to ne odnosi na dodavanje elemenata koji su razlikovni
sami po sebi.

Oblik koji proizvodu daje bitnu vrijednost

Pri utvrdivanju ovog razloga, ispitiva¢ mora utvrditi da li se radi o oblicima koji imaju isklju€ivo
estetsku funkciju, bez ikakvog utjecaja na komercijalnu vrijednost proizvoda. Navedeno c¢e
ispitiva¢ procijeniti usporedbom s oblicima konkurentnih proizvoda (prema presudi ECJ-a, 'Philips’,
C-299/99, vidi iznad).

Osim ispitivanja po gore navedenom apsoluthom razlogu, ispitiva¢ mora utvrditi razlikovni karakter
samog trodimenzionalnog oblika. Kao to je ve¢ spomenuto (prema gore citiranim presudama),
ispitiva ¢e u obzir uzeti da je razlikovni karakter ovakvog znaka teze utvrditi jer je dozivljaj
relevantne javnosti drugaciji nego u odnosu na verbalni ili figurativni znak (prema presudi
suda ECJ-a 'Maglite’, C-136/02).

Nastavno na gore navedeno, pri procjeni razlikovnosti Zavod ¢ée smatrati da oblik nema minimalni
razlikovni karakter ako se sastoji od osnovnog geometrijskog oblika ili kombinacije osnovnih
geometrijskih oblika (npr. osnovni geometrijski oblik kod tableta za strojno pranje). Isto tako
Zavod c¢e odbiti jednostavne i banalne oblike na temelju nerazlikovnosti.

Prema presudi ECJ-a, 'Maglite', C-136/02 (vidi gore), utvrdeno je da Sto je veca sli€nost oblika
koji se ispituje u odnosu na sami oblik proizvoda, veca je vjerojatnost da nije razlikovan. Dakle,
ispitiva¢ mora utvrditi da li oblik odstupa od oblika kojeg potro$a¢ o¢ekuje. Osim toga, oblik mora
znaCajno odstupati od normi ili obiCaja sektora. Ukoliko oblik predstavlja samo varijantu
uobiajenog oblika ili varijantu raznih oblika koji postoje, ¢ak i uz izrazitu razli¢itost dizajna,
Zavod ¢e znak odbiti.

Dakle, ispitiva¢ mora procijeniti da li je oblik toliko materijalno razli€it od osnovnog, uobi¢ajenog ili
oCekivanog oblika da moze omogudéiti potroSacu da identificira proizvod samo po obliku i
ponovi kupnju nakon prethodnog pozitivhog iskustva.

U slu€aju da se utvrdi postojanje nekog od razloga iz ¢lanka 5. st. 1. t. 5. Zakona ili nerazlikovni
karakter, ispitiva¢ mora utvrditi da li ovakav oblik sadrzi vidljivi element koji je razlikovan sam
po sebi (verbalni ili figurativni). U ovom slu€aju oblik postize dostatan razlikovni karakter te ¢e
Zavod registrirati ovakav znak.
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Pri ispitivanju razlikovnosti pakiranja/spremnika ispitivaC takoder mora utvrditi da i je
trodimenzionalni znak koji predstavlja pakiranje/spremnike materijalno razli¢it od kombinacije
oshovnih i uobi¢ajenih elemenata te da li je neobi¢an (upadljiv). Osim navedenoga, ispitiva¢ ¢e u
obzir uzeti funkcionalni karakter elemenata.

Procjenu razlikovnosti ispitiva€ provodi u odnosu na odredeno trziste. Ispitiva ¢e u obzir uzeti
Cinjenicu da je npr. na trziStu parfema uobiCajeno razlikovanje proizvoda upravo po bocicama
parfema, dok je kod sredstva za CiS¢enje percepcija pakiranja kao Ziga puno teza. Pri ocjeni
razlikovnosti, vezano za proizvode upakirane u ambalazu, ispitiva¢ ¢e u obzir uzeti i trenutak
kupnje proizvoda.

Kao i kod oblika proizvoda, u sluaju postojanja vidljivog elementa koji je razlikovan sam po
sebi, znak koji se sastoji od prikaza standardnog pakiranja Zavod ¢e smatrati razlikovnim.

Ukoliko je sporno radi li se o obliku proizvoda ili pakiranju Zavod ¢e znak odbiti na temelju
nerazlikovnosti, a ne na temelju ovog apsolutnog razloga.

Primjeri:

Prikazana dva znaka — boce, standardne su vrste spremnika. Kao Sto je napomenuto, pri
ispitivanju je u obzir uzeta €injenica da ¢e potrosaci kod proizvoda za Ciséenje teze dozivjeti
spremnik kao zig. Primjenom zelene i crvene (u oba slucaja) boje kao jedinog razlikovnog
elementa nije postignut dostatni razlikovni karakter te je Zavod odbio ove znakove. Ispitiva je
uzeo u obzir da je boja uobi€ajena na ambalazi, a dodatno je i opisna (npr. zelena kao ekoloska,
od jabuke itd).
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lako je u segmentu trziSta za parfeme uobicajeno prepoznavanje proizvoda po obliku bodice,
ovakav jednostavan oblik nije dostatno razlikovan (odbijeno pri OHIM-u).

Prikazani oblik boce uobiCajen je na trzistu za alkoholna i bezalkoholna pi¢a te ovakav oblik
nije razlikovan. Razlikovnost znaka moze se posti¢i dodavanjem elementa koji je razlikovan sam
po sebi, npr. ukoliko bi ovakva boca sadrZavala razlikovnu etiketu smatralo bi se da oblik ima
dostatan razlikovni karakter.

11

Ovakav oblik sa stiliziranim izboCenim kruznim oblikom na gornjem dijelu boce, koji nema
funkcionalni karakter, u odnosu na proizvode iz razreda 3 (preparati za bijeljenje, proizvodi za
CiS¢enje itd.) nije uobiajen, odnosno navedeni oblik mu daje dostatan razlikovni karakter.

4.2.3 Opisnost znaka (€l. 5. st. 1. t. 3. Zakona)

Znak se ne moze registrirati ako se sastoji isklju¢ivo od oznaka ili podataka koji u trgovini
mogu sluziti za oznaCavanje vrste, kakvoce, koli¢ine, namjene, vrijednosti, zemljopishoga
podrijetla ili vremena proizvodnje proizvoda ili koriStenja usluga ili za oznadavanje drugih
karakteristika proizvoda.
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Ovaj Clanak primijenit ¢e se kada se znak sastoji isklju€ivo od podataka koji opisuju prijavljene
proizvode/usluge odnosno kada opisuju osnovne karakteristike tih proizvoda.

Kao Sto je ranije spomenuto, znak koji je opisan ujedno je i nerazlikovan, odnosno temel;
odbijanja ¢e pored ¢lanka 5. st. 1. t. 3. Zakona biti i nerazlikovni karakter znaka iz ¢lanka 5. st. 1. t.
2. Zakona. Medutim, ako znak pored opisnog pojma sadrzi i odredene dodatne elemente nece biti
opisan, no ispitiva¢ moze utvrditi da mu ti dodatni elementi ne daju dostatnu razlikovnost te je znak
nerazlikovan i kao takav bit ¢e odbijen.

Pojam 'isklju€ivo' odnosi se na dodatne razlikovne elemente koje znak moze sadrzavati, a ne na
jedino znacenje znaka. Npr. sloZenica Doublemint u odnosu na gume za zvakanje moze imati viSe
znacenja, moze znaciti gume za zvakanje s pojacanim okusom peperminta ili s dva razli€ita okusa
peperminta. Ispitiva¢ mora utvrditi da je barem jedno od moguc¢ih znacenja u odnosu na proizvode
i usluge opisno. U tom sluCaju znak ¢e biti odbijen. Navedeno je utvrdeno presudom ECJ-a,
'Doublemint’, C-191/01 P).

IspitivaC ne mora dokazati da je ovakav opishi znak ve¢ u upotrebi, veé¢ se ovaj apsolutni razlog
primjenjuje pod pretpostavkom da bi znak mogao biti koristen vezano uz prijavljene proizvode ili
usluge. To proizlazi i iz dijela odredbe "mozZe sluZiti" (prema presudi ECJ-a u predmetu
'Doublemint’, C-191/01 P, vidi gore).

Ispitiva€ nece kao relevantnu uzeti u obzir €injenicu o postojanju sinonima ili drugih, mozda i
uobic¢ajenijih nacina izrazavanja opisnog znacenja. (prema presudi ECJ-a u predmetu 'Biomild’, C-
265/00).

Ispitiva¢ ne mora dokazati da postoji niti da ¢e u buduénosti postojati potreba ili stvarni interes za
koriStenjem ovakvog opisnog pojma (prema presudama ECJ-a, 'Chiemsee’, C-108/97 i C-109/97
i 'Postkantoor', C-363/99). Osim navedenoga, ispitiva¢ ne mora utvrditi da li je proizvoda¢ jedini
proizvodac¢ proizvoda i usluga u odnosu na koje je znak opisan, no u ovom slu€aju ¢ée postojati
mogucnost dokazivanja ste¢ene razlikovnosti.

Kako bi se primijenila opisnost kao razlog odbijanja opisni pojam mora utjecati na odluku
potro$aca da kupi proizvod. Znakove koji evociraju neku od karakteristika proizvoda i/ili usluga i to
karakteristiku koja ne utje€e na izbor potrodaCa pri kupnji Zavod neée odbiti na temelju
opisnog karaktera (npr. Poisson za parfeme).

4.2.3.1 Ispitivanje opisnog karaktera u odnosu na neke kategorije znakova

Slozenice

Ako se sloZenica sastoji od kombinacije elemenata koji samostalno opisuju karakteristike
proizvoda i usluga, Zavod ¢e smatrati da znak u cijelosti ima opisni karakter u odnosu na te
karakteristike. IspitivaC ¢e pri tome smatrati da kombinacija takvih elemenata bez neuobiajene
varijacije sintakse ili novog znacenja rezultira opisnim karakterom znaka. Isto se primjenjuje i u
slu¢aju neologizama koji se sastoje od elemenata koji su pojedinacno opisni, osim u slu€aju
uvodenja neobicnog nacina kombinacije koja ¢e rezultirati pojmom koji je 'vise nego zbroj
dijelova’ (prema presudi ECJ-a, 'Biomild’, C-265/00). U slu¢aju znaka BIOMILD, znak je odbijen u
odnosu na jogurt jer ga opisuje kao bioloski (bio) i blagi (mild). U ovoj kategoriji, Zavod ¢e
nerazlikovnima smatrati i razne prefikse i sufikse koji na¢elno opisuju pojam koji slijedi, kao to su
BIO, ECO, EURO.

Kao &to je spomenuto, ispitivaé ¢e utvrditi da li je uvodenjem neobi¢nog nacina kombinacije

Prosinac 2014.


http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=48358&pageIndex=0&doclang=EN&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=124460
http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=48358&pageIndex=0&doclang=EN&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=124460
http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=48917&pageIndex=0&doclang=EN&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=124460
http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=48917&pageIndex=0&doclang=EN&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=124460
http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=44567&pageIndex=0&doclang=EN&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=124460
http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=48920&pageIndex=0&doclang=EN&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=124460
http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=48917&pageIndex=0&doclang=EN&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=124460

DZIV Priru¢nik za ispitivanje zigova 33 POGLAVLJE IV.

pojedinih elemenata (koja odstupa od lingvistickih i gramatickih pravila) postignut razlikovni
karakter znaka. Minimalni zahtjevi u tom smislu postavljeni su odlukom GC-a u predmetu BABY-
DRY, T-163/98) (vidjeti to¢ku 4.2.2.1).

Pri ispitivanju slozenica ispitivaé mora utvrditi postojanje uobiajenog i o€iglednog razumijevanja
pojma. IspitivaC ne mora utvrditi da je pojam u uporabi u rje€nicima, ve¢ da je izmisljeni pojam
opisnog karaktera slozen u skladu s gramati¢kim pravilima. Navedeno je utvrdeno presudom u
predmetu ‘'Doublemint’, C-191/01 P, te u presudama ECJ-a, ‘'Postkantoor’, C-363/99 i
'Universaltelefonbuch’, C-326/01. Znak 'Postkantoor' (postanski ured) smatra se opisnim za usluge
marketinga, osiguranja i gradnje, jer iako trenutno nije opisan u odnosu na navedene usluge ne
moze se iskljuciti mogucnost da ¢e se u buduénosti te usluge pruzati u postanskom uredu.

U slu€aju znaka 'Universaltelefonbuch' (univerzalni imenik), iako rije¢ kao takva ne postoji, bitno je
uzeti u obzir razumnost predvidanja da ¢e u buducnosti relevantna javnost povezati znak s
karakteristikama proizvoda.

Primjer:
PLINOBROD
Kratice

Pri ispitivanju kratica nije dostatno dokazati da se ona sastoji od termina koji su opishi, vec
ispitiva¢ mora utvrditi da je koriStenje kratice uobiCajeno ili da je relevantni krug specijalista
razumije. Ukoliko je kratica prihvacena u relevantnom krugu, ispitiva¢ ne mora utvrditi da postoji
njeno razumijevanje od strane Siroke javnosti.

Ako ispitivaC ne moze utvrditi stvarnu, a ne samo pretpostavljenu, opisnu funkciju kratice, ili ako
postoji velik broj moguéih znaenja koja se ne mogu direktno povezati s kraticom, Zavod ¢e
znak registrirati.

Pogresno napisane rijec€i

Smatra se da pogresno napisane rijeci imaju odredeni razlikovni element te stoga i u sluaju da
ispitiva¢ utvrdi opisni karakter ovakav znak Zavod nece odbiti na temelju ovog apsolutnog razloga,
ve¢ na temelju apsolutnog razloga nerazlikovnosti (vidjeti toCku 4.2.2.1).

Primjer:

Coffe2go
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Figurativni znakovi

Figurativne znakove kod kojih je opisnom verbalnom pojmu dodan figurativni element Koji
svojom figuracijom (izgledom) ne prevladava opisnost verbalnog dijela, Zavod nece odbiti na
temelju apsolutnog razloga opisnosti, ve¢ na temelju nedostatne razlikovnosti, osim ako se radi
0 zanemarivom ili gotovo nevidljivom elementu (vidjeti to¢ku 4.2.2.1).

Primjer:

7 SIGURNA

ZVOZNJA

Isklju€ivo opisni figurativni znak smatrat ¢e se opisnim te ¢e biti odbijen na temelju apsolutnog
razloga opisnosti (npr. slika zrnca kave za kavu). Figurativni znak kao Sto je slika kave, koji
sadrzava i rije€ kava, takoder ¢e biti odbijen na temelju opisnog karaktera.

Primjer:

Kava

4.2.3.2 Pojmovi iz odredbe

VRSTA

Ispitivaé mora utvrditi da li znak ozna¢ava same proizvode ili usluge, odnosno tip ili prirodu
proizvoda ili usluga (primjerice verbalni znak Banka Zavod ¢e odbiti u odnosu na financijske
usluge, figurativni prikaz kruha bit ¢e odbijen za kruh).

KVALITETA

Termine kojima se istiCe kvaliteta proizvoda ili usluga - npr. izvrsno, super, ideal, ultra, najbolje,
Zavod nece registrirati u odnosu na sve proizvode ili usluge, osim ako znak koji sadrzi ovakve
rijeci nije razlikovan temeljem nekog dodatnog verbalnog ili figurativnog elementa. Kod slozenica,
ispitiva ¢e procijeniti da li znak u cjelini odstupa od opisa kvalitete. Npr. sloZenica
'ULTRAPLUS' nema opisni karakter. U kombinaciji rije€i ULTRA i PLUS nemaju nikakvo znacenje,
takva sloZenica ne istie karakteristike niti kvalitetu proizvoda.
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KOLICINA

Ispitivaé mora utvrditi da li se znak sastoji isklju€ivo od oznaka koli¢ina uobiajenih u prodayji
proizvoda, npr. jedna litra za pi¢a, 100 (grama) za ¢okolade, itd. U odnosu na ovakve znakove
Zavod ce relevantnima za odbijanje smatrati samo oznake odnosno mjere koje se stvarno
koriste u trgovini, a he i mjere za koje se pretpostavlja da bi mogle oznacavati koli¢inu.

NAMJENA

Ispitivanje mora biti provedeno u odnosu na podatke koji opisuju funkciju koristenja odredenog
proizvoda ili usluge. Sukladno misljenju iz predmeta 'New Born Baby', C-498/01 navedeni pojam u
odnosu na igracke nema direktni opisni karakter. Ovakav znak je, medutim, direktno opisan u
odnosu na namjenu proizvoda (namjenom igraCke smatra se Ccinjenica da igratka moze
predstavljati novorodenu bebu), a time i u odnosu na igracke. Zavod ¢e pojam koji opisuje
proizvode takoder smatrati opisnim i za pratece proizvode koji opisuju njihovu namjenu. Znak
'New born baby' opisan je i u odnosu na dodatke igratkama (npr. odje¢a i obuca za lutku) te ¢e biti
odbijen u odnosu na navedene proizvode.

VRIJEDNOST

Kod ispitivanja da li se znak sastoji od podataka koji oznacavaju vrijednost ispitiva¢ procjenjuje
vrijednost kao cijenu ili vrijednost proizvoda koja proizlazi iz nekih drugih karakteristika
proizvoda. To su pojmovi kao §to su 'extra’, 'top', 'najjeftiniji', 'viSe za vas novac', 'premium’ itd.
Znakove koji se sastoje od ovih pojmova samih za sebe ili u kombinaciji s drugim direktno opisnim
pojmovima Zavod ¢e odbiti.

ZEMLJOPISNO PODRIJETLO

Zavod ¢e zemljopisne pojmove smatrati opisnima samo ako se u relevantnom dijelu javnosti
povezuju sa proizvodima ili uslugama za koje se trazi zastita ili bi u buducnosti mogli biti
koristeni kao oznaka zemljopisnog podrijetla za te proizvode i/ili usluge (prema presudi ECJ-a u
spojenim predmetima 'Chiemsee’, C-108/97 i C-109/97).

Pri ispitivanju opisnosti po ovom kriteriju ispitiva¢ ¢ée utvrditi da li trenutno postoji veza
zemljopisnog pojma i proizvoda ili usluga, odnosno procijeniti da li ¢e ovakva veza moguce nastati
u buducnosti. Pri tome ispitivad treba procijeniti da li je razumno ocekivati da ¢e javnost taj
zemljopisni pojam dozivjeti kao zemljopisno podrijetlo proizvoda i/ili usluga. Posebno ¢e uzeti u
obzir poznatost zemljopisnog pojma (smatra se da mala mjesta ili sela nisu poznata) u
relevantnom dijelu javnosti, karakteristike tog podru¢ja kao i proizvoda if/ili usluge. Ako je
zemljopisni pojam samo sugestivan ili fantastiCan pojam, Zavod ga nec¢e odbiti po ovom kriteriju.
Npr. u slu€aju Cokolade MARS, nije razumno da ¢e javnost ovaj pojam dozivjeti kao zemljopisno
podrijetlo. Isto tako npr. Sjeverni pol u odnosu na sladolede neée oznaavati zemljopisno
podrijetlo.

Pri procjeni da li ¢e javnost zemljopisni pojam povezati kao zemljopisno podrijetlo za proizvode ili
usluge nije bitna reputacija pojma, ve¢ upravo Ccinjenica da li ¢e javnost stvoriti vezu
zemljopisnog pojma i proizvoda i/ili usluga. Znakove kao $to su Vode Kalnika ili Kreki sir, Zavod
smatra opisnima te ¢e navedeni znakovi biti odbijeni.
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VRIJEME PROIZVODNJE PROIZVODA ILI KORISTENJA USLUGA

Znakovi koji se sastoje od podataka koji mogu oznacavati vrijeme pruzanja usluga (npr. ve€ernje
vijesti, 24, 24/7) ili pak vrijeme proizvodnje odredenih proizvoda Zavod ¢e odbiti prema ovom
apsolutnom razlogu.

DRUGE KARAKTERISTIKE PROIZVODA (ili usluga)

Lista karakteristika navedena u Clanku nije konacna. Znak koji se sastoji od podataka Kkoji
oznaCavaju bilo koju drugu bitnu karakteristiku proizvoda ili usluge Zavod ¢e odbiti na temelju
ove odredbe. To moze biti definicija ciljne skupine, tehni¢ke karakteristike proizvoda koje se ne
mogu svrstati u navedeno (npr. '‘Bezolovni' za benzin itd).

4.2.4  Genericnost znaka (Cl. 5. st. 1. t. 4. Zakona)

Zavod nece registrirati znak kao zig ako se sastoji iskljuivo od oznaka ili podataka koji su
postali uobic¢ajeni u svakodnevnom govoru ili u dobroj vjeri i ustaljenoj trgovackoj praksi.

Pojam ‘isklju€ivo' odnosi se na dodatne razlikovne elemente koje znak moze sadrzavati. Ukoliko
ispitiva¢ utvrdi da u znaku koji sadrzi dodatne razlikovne elemente dominira generi¢ki pojam te da
znak u cijelosti nema dostatan razlikovni karakter, znak ¢e biti odbijen na temelju apsolutnog
razloga nerazlikovnosti.

Generickim pojmovima smatrat ¢e se pojmovi kojima su trgovci ili javnost pridodali odredeno
znacenje koje oni prvotno i u jezi€nom smislu nisu imali. Takvim znakovima smatrat ¢e se verbalni
znakovi kao $to su npr. NET za mrezu, slovo L za vozacku skolu, ali i figurativni kao $to su
zvjezdice u odnosu na hotelijerske usluge. Ispitiva¢ ¢e u obzir uzeti i izraze iz stranih jezika koji se
u izvornom obliku upotrebljavaju posebno kod novih tehnologija.

Pri ispitivanju prema ovom apsolutnom razlogu, ispitiva¢ mora utvrditi da se radi o pojmu koji je
generiCan upravo u odnosu na proizvode i/ili usluge za koje se trazi zastita.

Za razliku od opisnosti kod koje je dovoljno utvrditi da se pojam moze koristiti u trgovini, kod
utvrdivanja generi¢nosti znaka, ispitivaC mora utvrditi da je pojam u stvarnoj upotrebi u trgovini u
odnosu na prijavljene proizvode i/ili usluge.

U procjeni generi¢nosti, ispitivaC ¢e u obzir uzeti trgovacku praksu u odnosu na krajnjeg
potrosaca, pogotovo kad se radi o proizvodima opée uporabe kao §to su hrana ili pi¢a. Ukoliko se

radi o proizvodima na C€iji izbor krajnji potroSa¢ nema utjecaja, ispitivac ¢e u obzir uzeti trgovacku
praksu posrednika.

Kod znaka kod kojeg ispitivaC utvrdi da se sastoji iskljuivo od generickog pojma, nece se u
obzir uzimati opisni karakter. Znak koji ¢e Zavod odbiti na temelju apsolutnog razloga generi¢nosti,
ne moze istovremeno biti odbijen i na temelju apsolutnog razloga opisnosti (prema presudi ECJ-a
u predmetu '‘BRAVO', C-517/99).

4.2.5 Javniinteres i moralna nacela (€l. 5. st. 1. t. 6. Zakona)

Zavod nece registrirati znak ako je protivan javnom interesu ili prihvacenim moralnim nacelima. Pri
ispitivanju ovog apsolutnog razloga ispitivac¢ ¢e utvrditi da li se radi o znakovima koji sadrze
uvredljive rijeci ili slike, kao Sto su psovke, rasisti¢ki konotirani ili blasfemiéni znakovi odnosno
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znakovima koji poti€u na konzumaciju i promoviranje droge ili pozivaju na kriminalne radnje.
IspitivaC ¢e u obzir uzeti je li znacenje ovakvog znaka direktno i jasno izrazeno te direktno krsi
temeljne norme drustva. Znakove 'loSeg ukusa' koji ne vrijedaju javnost Zavod nece odbiti.

Ispitiva€ ¢e u obzir uzeti znak kao takav, a ne ponasanje prijavitelja odnosno nacin na koji ¢e ga on
koristiti. 1z tog razloga nece se odbiti prijava ziga u zloj vjeri, znak podnositelja koji nije registriran
za tu djelatnost ili koristi kao dio znaka npr. BIO, a ne radi se o biolo§kom proizvodu.

Imena voda drzava i vjerskih poglavara bit ¢e odbijena ako ispitiva¢ utvrdi da je koridtenje u
sukobu s drustvenim normama.

Pri ocjeni da li je neki znak protivan javnom interesu ili prinvac¢enim moralnim nacelima, ispitivac ¢e
u obzir uzeti promjenjivost ovih kriterija, u vezi s promjenama svijesti javnosti o tome Sto je
moralno.

4.2.6 Zabluda (Cl. 5. st. 1. t. 7. Zakona)

Znak ne moze biti registriran kao zig ako moze javnost dovesti u zabludu, primjerice u odnosu na
vrstu, kakvocu ili zemljopisno podrijetlo proizvoda ili usluga.

Pri utvrdivanju ovog apsolutnog razloga za odbijanje ispitivaC ne mora utvrditi da se znak sastoji
"iskljucivo' od pojmova koji mogu dovesti u zabludu. Znak koji uz ovakav pojam sadrzi i dodatne
razlikovne elemente, Zavod ¢e odbiti na temelju ovog apsolutnog razloga.

IspitivaC mora utvrditi da li se radi o realnoj zabludi koja je relevantna za kupnju odnosno da li ¢e
potrosac oCekivati odredenu karakteristiku proizvoda koja je odluéna za njegovu odluku o kupniji,
a proizvod ifili usluga je nemaju iz Cega proizlazi potroSaceva zabluda. Npr. ukoliko iz znaka
proizlazi da se proizvod sastoji od nekog odredenog materijala Sto ¢e bitno utjecati na kvalitetu
proizvoda i na odluku o kupniji proizvodaca, a proizvod nije od navedenog materijala.

IspitivaC ¢e zabludu ocjenjivati u odnosu na prijavijeni popis proizvoda i/ili usluga. Ne postoji
mogucnost zablude kod znaka APPLE u odnosu na kompjutere, ali u odnosu na potroSace
nekog drugog voca, zabluda ¢e postojati u odnosu na vrstu proizvoda.

Zavod ¢e dopustiti registraciju znakova koja se odnosi na Siri popis proizvoda i/ili usluga ako ne
postoji realna mogucnost zablude. Tako ¢e npr. Zavod registrirati figurativni znak 'kava' i za
proizvode iz razreda 30 kao §to su sol, ocat, riza, jer ne postoji realna moguénost zablude
potroSaca.

Kod znakova koji se sastoje od oznake zemljopisnog podrijetla, same za sebe ili u kombinaciji s
nekim opisnim pojmom, ispitiva¢ ¢e utvrditi da li postoji realna mogucnost da ¢e potrosa¢ odluku o
kupnji temeljiti na vezi izmedu zemljopisnog podrijetla kao bitne karakteristike i proizvoda/usluge
za koje se trazi zastita. Ukoliko se radi o proizvodima koji nisu s tog zemljopisnog podrudja,
smatrat e se da postoji zabluda te ¢e znak biti odbijen.

Takoder, znakovi koji su samo sugestivni u odnosu na odredene proizvode i/ili usluge te ne
postoji realna moguénost zablude, bit ¢e registrirani. Tako znak 'Metal Jacket' (registriran pri
OHIM-u) nece dovoditi u zabludu u odnosu na jakne od tekstila.
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4.2.7 Clanak 6.ter. Pariske konvencije (¢l. 5. st. 1. t. 8. Zakona)

NecCe se registrirati znakovi koji nemaju odobrenje nadleznih tijela i koji moraju biti odbijeni
prema ¢lanku 6.ter. PariS8ke konvencije. Sukladno navedenome ¢lanku Zavod ¢e odbiti registraciju
znaka koji sadrzi grbove, zastave ili druge drzavne ambleme, sluzbene znakove i oznake
kontrole ili garancija kao i sve njihove imitacije u heraldi¢kom smislu.

Ovakve znakove Zavod ¢e odbiti neovisno o proizvodima i/ili uslugama za koje se trazi zastita.

Pri ispitivanju ovog apsolutnog razloga, ispitiva¢ ¢e uzeti u obzir da su zastave zasticene same po
sebi, dok ¢e za ostale simbole koji podlijezu zastiti prema ¢lanku 6.ter. konzultirati bazu podataka
zasticenih simbola pri WIPO-u. Ispitivanje Ce se izvrsiti u smislu heraldickog opisa odnosno Zavod
¢e odbiti samo one znakove koji su gotovo identi¢ni zasticenom znaku.

4.2.8 Oznake zemljopisnog podrijetla za vina i jaka alkoholna pica (¢l. 5. st. 1. t. 9.
Zakona)

Zavod nece registrirati znakove za vina koji sadrzavaju ili se sastoje od zemljopisnih oznaka koje

sluze za oznaCavanje vina i znakove za jaka alkoholna pi¢a koji sadrzavaju ili se sastoje od
zemljopisnih oznaka koje sluze za oznacavanje jakih alkoholnih pi¢a, u odnosu na vina ili jaka
alkoholna pi¢a koja nisu toga zemljopisnog podrijetla.

Za odbijanje prema ovom apsolutnom razlogu nije potrebno utvrditi da se znak sastoji iskljucivo od
oznake zemljopisnog podrijetla, ve¢ mozZe sadrzavati dodatne razlikovne elemente.

Pri ispitivanju ovog razloga ispitiva€ ¢e utvrditi radi li se o nacionalnim oznakama zemljopisnog
podrijetla za vina ili jaka alkoholna pi¢a zasticenima pri Ministarstvu poljoprivrede, konzultiranjem
sljededih propisa:

Vina
e Lista zemljopisnih oznaka (NN br. 6/2004, 11/2008)

e Pravilnik o zemljopisnim podrucjima uzgoja vinove loze (NN br. 74/2012, 80/2012-ispravak,
48/2013)

Jaka alkoholna pic¢a

e Pravilnik o jakim alkoholnim pi¢ima (NN br. 61/2009, 141/2009, 86/2011, 104/2011,
118/2012)

Od 1.srpnja 2013. godine odnosno od datuma prijama RH u Clanstvo Europske unije provjeravaju
se i liste zasticenih oznaka zemljopisnog podrijetla za vina (baza podataka "e-bacchus") i jaka
alkoholna pi¢a Europske unije (baza podataka "e-spirits").

U sluCaju da prijavijeni znak sadrzi zastiCenu zemljopisnu oznaku, proizvodi za koje se trazi
registracija moraju biti ograni¢eni na podrucje na koje se odnosi takva zemljopisha oznaka. Npr.
ako znak sadrzi zemljopisnu oznaku PleSivica, a prijavljeni proizvodi su vina iz razreda 33
Nicanske klasifikacije, podnositelj mora ograniciti prijavljene proizvode na vina vinogorja PleSivica.
Ako ispitiva€ u ovakvom slu€aju utvrdi da prijavljeni proizvodi (vino ili jako alkoholno pi¢e) nisu
ogranieni na podruc¢je obuhvaéeno zemljopisnom oznakom, Zavod ¢e preliminarno odbiti prijavu
Ziga.
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4.2.9  Sluzbeni znakovi (Cl. 5. st. 1. t. 10. Zakona)

Zavod c¢e odbiti znakove koji sadrzavaju naziv ili kraticu, drzavni grb, amblem, zastavu ili drugi
sluzbeni znak Republike Hrvatske ili nekoga njezina dijela te njihovo oponasanje, osim uz
odobrenje nadleZnoga tijela Republike Hrvatske.

Kao i kod simbola zasti¢enih prema 6.ter. ispitivanje sluzbenih znakova provest ¢e se na temelju
imitacije u heraldickom smislu. Ispitiva¢ neée uzeti u obzir detaljan opis grba u smislu Zakonu o
grbu, zastavi i himni Republike Hrvatske te zastavi i lenti predsjednika Republike Hrvatske (NN br.
55/90). Pri ispitivanju dakle nece biti bitha €injenica npr. da li je po&etni kvadrati¢ iz grba crvene ili
bijele boje, ve¢ samo ¢&injenica da se radi o grbu koji se sastoji od kvadrati¢a crvene i bijele boje, s
grbovima pojedinih Zupanija u kruni.

Pri ispitivanju sluzbenih znakova, ispitivaé ¢e se ograniciti na sluzbeni naziv, kraticu i ambleme,
kako slijedi:

e Republika Hrvatska
e RH

Verbalni ili figurativni znakovi koji sadrze rijeci Hrvatska, kraticu HR ili domenu .hr, bit ¢e odbijeni
ako se utvrdi da ovakav znak dovodi u vezu sa drzavnim institucijama ili ako su navedene rijeci
opisne u odnosu na drugi dio znaka, ali u tom posliednjem slu¢aju temelj odbijanja ¢e biti &l. 5. st.
1.t. 2. i 3. Zakona. Ispitiva€ ¢e u obzir uzeti i postojanje dodatnih razlikovnih elemenata znaka.

429.1 Ostali sluzbeni znakovi

Prema gore navedenim kriterijima, Zavod ¢e odbiti i znak Crvenog kriza (Zakon o Hrvatskom
Crvenom krizu NN br. 71/10) te znak koji se sastoji ili u sebi sadrzi olimpijski simbol
(Nairobijski ugovor o zastiti olimpijskog simbola iz 1981. (,NN —Medunarodni ugovori“ br. 7/04 i
11/04).

4.2.10 Oznake izvornosti i oznake zemljopisnog podrijetla (¢l. 5. st. 1. t. 11.
Zakona)

Zavod nece registrirati znakove za poljoprivredne i prehrambene proizvode ili nepoljoprivredne
proizvode i usluge koji sadrZzavaju ili se sastoje od oznaka izvornosti ili zemljopisnih oznaka koje su
registrirane od nadleznih tijela i sluze oznadavanju poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda ili
oznacavanju nepoljoprivrednih proizvoda i usluga ako nisu tog zemljopisnog podrijetla.

Za odbijanje prema ovom apsolutnom razlogu ispitivaC primjenjuje ista pravila postupanja
navedena u to€. 4.2.8.

Provjeravaju se nacionalne liste zasSticenih oznaka izvornosti i oznaka zemljopisnog podrijetla za
poljoprivredne i prehrambene proizvode (oznake registrirane pri Ministarstvu poljoprivrede), kao i
lista zastiCenih oznaka izvornosti i oznaka zemljopisnog podrijetla nepoljoprivrednih proizvoda
(oznake registrirane pri Zavodu). Od 1. srpnja 2013. godine provjeravaju se zasticene oznake
izvornosti i oznake zemljopisnog podrijetla poljoprivrednih prehrambenih proizvoda Europske unije
(baza podataka "DOOR").
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Ispitivanje prikladnosti znaka za registraciju koji u sebi sadrZi zasticenu oznaku izvornosti ili
zemljopisnu oznaku iz ove tocke primjenjuje se praksa jednaka onoj navedenoj u tocki 4.2.8. za
zastiéene oznake za vina i jaka alkoholna pi¢a odnosno proizvodi moraju biti ograni¢eni na
podruéje na koje se odnosi takva zemljopisna oznaka. Ako ispitivaC u ovakvom slu€aju utvrdi da
prijavljeni proizvodi (prehrambeni ili neprehrambeni proizvodi) nisu ograni¢eni na podrucje
obuhvaéeno zastiéenom zemljopishom oznakom ili oznakom izvornosti, Zavod ¢&e preliminarno
odbiti prijavu Ziga.

4.3 Stecéena razlikovnost

Znakovima koje je Zavod preliminarno odbio na temelju nerazlikovnosti, opisnosti ili generi¢nosti (¢l.
5. st 1. tocke 2., 3. i 4. Zakona), ne¢e biti odbijena registracija ako podnositelj prijave za
registraciju ziga dokaze da su stekli razlikovnost. Podnositelj mora dokazati da je znak prije
dana podnosenja prijave i slijedom uporabe stekao razlikovni karakter u odnosu na proizvode ili
usluge za koje je zatrazena registracija. Dakle, podnositelj ne mora dokazati samo upotrebu
ziga, ve¢ da je znak koji bi inage bio odbijen, kroz uporabu postao razlikovan, odnosno da ga
dovoljno velik dio relevantne javnosti prepoznaje kao Zig i preko njega identificira proizvodaca.

Pri ispitivanju dokaza o ste€enoj razlikovnosti, ispitivaé mora utvrditi da se odnose na prijavljeni
znak, a ne znak u (znatno) izmijenjenom obliku. Ispitiva¢ ¢e uzeti u obzir da znak ipak moze
steci razlikovnost kao dio ili u vezi s nekim registriranim Zigom. Na navedeno ¢e utjecati i stupanj
nerazlikovnosti ili opisnosti znaka za koji se trazi zastita. Prema presudi ECJ-a u predmetu 'Have a
break', C-353/03, utvrdeno je da je znak 'Have a break’, stekao razlikovnost u okviru upotrebe
kao dio slogana 'Have a break, have Kit-Kat'. Ovo je posebno bitno kod figurativnih znakova.
Necée biti prihvatljivi dokazi koji se odnose na znak koji je sli¢an prijavljenom znaku, ali je
razlikovan sam po sebi.

Dokaze o stecenoj razlikovnosti ispitiva¢ ¢e procijeniti u odnosu na prijavljene proizvode i/ili usluge.
Dakle, iz podnesenih dokaza mora biti vidljivo da se radi upravo o proizvodima i/ili uslugama za
koje je zatrazena registracija (npr. ako je prijava podnesena u odnosu na 'meso’, nete se
smatrati relevantnima dokazi koji se odnose na 'hranu’ opcenito, posebno kod podataka o
prodaji i udjelu na trzistu). Osim toga, iz dokaza mora biti vidljiva veza izmedu proizvodaca i
proizvoda i/ili usluga kako bi ispitivaC mogao utvrditi da ¢e potroSac Zig biti u stanju procijeniti
upravo kao znak odredenog proizvodaca, odnosno povezati prijavljene proizvode i/ili usluge s
doti¢nim proizvodacem.

IspitivaC ¢e dokaze ocjenjivati u odnosu na relevantnu javnost - kojoj je znak namijenjen, sto se
veze prvenstveno uz popis proizvoda i/ili usluga za koje se trazi zastita. Ako po prirodi proizvodi ili
usluge nisu namijenjeni specijalistima ili ogranic¢enom krugu potroSaca, smatrat ¢e se da su
namijenjeni opc¢oj javnosti. Npr. smatra se da su proizvodi iz razreda 1 uobiCajeno namijenjeni za
trgovinu, dok su proizvodi kao $to je hrana namijenjeni opc¢oj javnosti.

Podneseni dokazi moraju biti vezani uz mjesto, vrijeme, opseg i prirodu koriStenja proizvoda i/ili
usluga. Od posebne vaznosti smatrat ¢e se opseg koriStenja i vremenski period koriStenja. Iz
dokaza mora biti vidljiv po€etak upotrebe (osim u slu€aju da je upotreba zapocela puno ranije od
datuma podnoSenja). Osim toga dokazi moraju dokazati da je upotreba kontinuirana. Dokaze
koji se odnose na period nakon podnosenja prijave Zavod ¢e prihvatiti samo ako oni dokazuju
da je razlikovnost postojala do tog datuma. Ovakve dokaze Zavod ¢ée smatrati manje relevantnim,
posebno uzimajuéi vremensku razliku izmedu datuma podnoSenja i datuma na koji se odnose
dokazi.
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Dokazi:

Podnositeljeva je obaveza odIuciti o prirodi dokaza koje ¢e podnijeti Zavodu. Pri tome podnositel;
mora voditi racuna da svi dokazi trebaju nositi i datum koji je bitan za utvrdivanje njihove
valjanosti. Pored navedenoga, relevantni ¢e biti samo dokazi koji se odnose na podrucje Republike
Hrvatske. Dokazi se moraju odnositi na cijelo podruc¢je Republike Hrvatske (npr. ne samo na
podru¢je grada Zagreba). Neiscrpna lista dokaza koju ¢e Zavod uzeti u obzir obuhvaéa:

e istrazivanjatrzista i ankete
e izjave struke

o dokaze o zastupljenosti u medijima i intenzitet promidzbe znaka (katalozi, oglasi, ¢lanci,
broSure, priznanja i nagrade)

e podaci o prodaji i udjelu na trzistu

Istrazivanja trziSta i ankete Zavod ¢e smatrati relevantnim dokazom, ako su provedena
relevantna, a ne sugestivna pitanja, koja se odnose na datum prije podnoSenja prijave te ako su
provedena na propisno odabranom uzorku potroSaca. Ispitiva¢ ¢e posebno u obzir uzeti da li su
ovakva istrazivanja provedena od strane neovisnih i priznatih institucija.

Izjave struke Zavod ¢e prihvatiti kao dokaz o stecenoj razlikovnosti, uzimaju¢i u obzir da ce
izjave od strane distributera i dobavlja¢a imati manji zna¢aj. Veci zna¢aj u dokazivanju imat ¢e
izjave koje su dale neovisne strukovne organizacije, udruge potro$aca i konkurenti.

Ispitiva€¢ ¢e procijeniti relevantnost promotivnog materijala i ostalih promotivnih aktivnosti,
kao Sto su katalozi, broSure, €lanci, dokaze o medijskom oglaSavanju, ulaganja u promociju,
priznanja i nagrade. Pri ocjeni relevantnosti navedenog ispitivaC ¢e u obzir uzeti sve vec
navedene opc¢e upute vezane uz proizvode/usluge, mjesto i vrijeme na koje se dokazni materijali
odnose, opseg koriStenja koji proizlazi iz navedenog, relevantnu javnost itd. Internetske stranice
mogu takoder biti dokazi, ali ¢e biti nuzno pokazati ih u onom obliku u kojem su postojale prije
datuma prijave i dostaviti podatke o njihovoj posje¢enosti (bitno je da su potro$aci s njima
upoznati).

Kod procjene podataka o prodaji i udjelu na trzistu, ispitivaC ¢e u obzir uzeti isklju¢ivo dokaze
koji se odnose na proizvode i/ili usluge za koje je zatraZzena registracija. RaCuni sami za sebe
nece biti prihvaéeni kao dokaz ste¢ene razlikovnosti jer dokazuju samo prisutnost na trzistu, no
mogu pratiti podatke o udjelu na trziStu. 1z dokaza mora biti vidljiva veli€ina relevantnog trzista kao
i podetak upotrebe. Sto je veéi opseg upotrebe Zavod ée takav dokaz smatrati vaznijim.

4.4 Postupak

Ako ispitiva€ utvrdi temelje za odbijanje znaka prema nekom od apsolutnih razloga, u odnosu na
sve prijavljene proizvode ili usluge ili na dio, Zavod ¢e preliminarno odbiti prijavu (djelomiéno ili u
potpunosti) i pozvati podnositelja da se na navedeno o ituje u roku od 60 dana. Ovaj rok se po
zahtjevu podnositelja moze produziti za najviSe 60 dana.

Zavod ¢e u obzir uzeti samo dokaze dostavljene u zakonskom roku od 60 dana, odnosno, u
slu¢aju zahtjeva za produljenjem roka, u roku od narednih 60 dana.
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Kad podnositelj dostavi oCitovanje odnosno dokaze o stecenoj razlikovnosti u zakonskom roku,
Zavod ¢e temeljito ispitati navedene dokaze i donijeti konaénu odluku.

Zavod ¢e donijeti rieSenje o odbijanju registracije ziga u cijelosti (u odnosu na sve prijavijene
proizvode i/ili usluge) ako se podnositelj ne o€ituje na obavijest o odbijanju registracije ziga u
cijelosti u zakonskom roku ili u svom ocitovanju ne ospori razloge takvog odbijanja.

Zavod c¢e donijeti djelomi¢no rjeSenje o odbijanju registracije ziga, ako se u postupku povodom
oCitovanja na obavijest o odbijanju registracije ziga u cijelosti, utvrdi da znak ne udovoljava
uvjetima za registraciju samo u odnosu na dio proizvoda/usluga za koje je zatraZzena registracija.

Djelomi¢no rjeSenje o odbijanju registracije zZiga donijet ée i kada se podnositelj prijave za
registraciju ziga ne ocituje u propisanom roku na obavijest o djelomi¢nom odbijanju ili ako se
oCituje pa u postupku povodom ocitovanja na djelomiéno odbijanje ne ospori razloge takvog
odbijanja.

Djelomiénim rjeSenjem Zavod iskljuCuje iz zastite dio proizvoda i usluga za koje je podnesena
prijava za registraciju Ziga.

Po pravomocnosti toga djelomi¢nog rjeSenja,u odnosu na proizvode ili usluge za koje se zatraZzena
registracija moZe odobriti nastavlja se postupak registracije Ziga,

Kada je ispitiva¢ utvrdio da ne postoje razlozi za odbijanje registracije znaka u cijelosti ili u odnosu
na dio proizvoda i/ili usluga, objavit ¢e predmetni znak u Hrvatskom glasniku intelektualnog
vlasnistva.

4.5 Objava prijave ziga

Kad je udovoljeno svim propisanim uvjetima za objavu, prijava ziga bit ¢e objavljena u
Hrvatskom glasniku intelektualnog vlasniStva (u daljnjem tekstu: sluzbeno glasilo Zavoda). U
sluzbenom glasilu Zavoda objavljuju se sljedeéi podaci (€l. 12. st. 1. Pravilnika)

1. broj prijave;

2. datum podnosenja prijave;

3. ime i adresa podnositelja prijave;

4, ime i adresa zastupnika, ako podnositelj prijave ima zastupnika;

5. popis proizvoda ili usluga za koje se trazi registracija;

6. podaci o priznatom pravu prvenstva (datum izlozbenoga prava prvenstva ili datum i

broj prve prijave i drzava u kojoj je podnesena);
7. prikaz znaka koji se Zeli registrirati;
8. podatak da se trazi registracija znaka u boji i navodenje boja za koje se trazi da
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budu razlikovni elementi znaka, ako se trazi registracija znaka u boji;

9. podatak da se ftrazi registracija verbalnoga znaka, ako se ftrazi registracija
verbalnoga znaka;

10. podatak da se trazi registracija figurativnoga znaka, ako se trazi registracija
figurativnoga znaka;

11. podatak da se trazi registracija trodimenzionalnoga znaka, ako se trazi registracija
trodimenzionalnoga znaka;

12. podatak da se trazi registracija znaka kojeg Cini jedna boja ili kombinacija boja, ako
se traZi registracija znaka kojeg €ini boja ili kombinacija boja;

13. podatak da se trazZi registracija druge vrste znaka, ako se trazi registracija druge
vrste znaka;

14. podatak da se traZi registracija zajednickoga Zziga, ako se traZi registracija
zajedni¢koga ziga;

15. podatak da se trazi registracija jamstvenoga ziga, ako se trazi registracija
jamstvenoga ziga.

Objavom prijave ziga zapodinje tromjesec¢ni rok u kojem je mogucée podnijeti misljenje trecih strana
ili prigovor.

4.6 Misljenje trecih strana (€l. 26. Zakona)

Nakon objave prijave, u roku od 3 mjeseca, treca strana (svaka fizi¢ka ili pravna osoba i svaka
grupa ili tijelo koje predstavlja proizvodace, pruzatelje usluga, trgovce ili potroSate) moze
Zavodu dostaviti obrazlozeno misljenje o postojanju apsolutnih razloga za odbijanje prijave.
Tre€u stranu Zavod nece smatrati stranom u postupku. Zavod ¢e misljenje proslijediti podnositelju
te ga pozvati da se oc€ituje u roku od 15 dana.

Zavod ¢e ponovno razmotriti donesenu odluku o priznanju, na temelju novo dostavljenog misljenja
i o€itovanja podnositelja, odnosno misljenja ako se podnositelj ne ocituje, te ¢e na temelju
navedenog donijeti odluku.

Odluka je internog karaktera o kojoj se stavlja sluzbena biljeSka u spis i o kojoj tre¢a strana nece
biti obavijeStena, ve¢ ¢e se ili nastaviti postupak registracije ili uputiti preliminarno odbijanje
podnositelju.
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POGLAVLJE V. PRIGOVOR - RELATIVNI RAZLOZ| ZA ODBIJANJE

5.1 Uvod

Prigovor na registraciju ziga, a na temelju dolje navedenih relativnih razloga, moze se podnijeti
Zavodu u roku od tri mjeseca od datuma objave prijave za registraciju ziga odnosho za
prigovor na medunarodnu registraciju Ziga rok pocinje te¢i od prvog dana mjeseca koji slijedi
mjesec naznafen na izdanju medunarodnoga sluzbenog glasila u kojem je ta medunarodna
registracija ziga objavljena (Cl. 65. st. 2. Zakona).

Ranijim zigovima Zavod ¢e smatrati:

- sve registrirane Zigove u Republici Hrvatskoj s ranijim pravom prvenstva podno$enja,
unijskog ili izlozbenog prava prvenstva te prijave za registraciju pod uvjetom da Zigovi
budu registrirani;

- zigove registrirane na temelju medunarodnih sporazuma koiji vrijede u Republici Hrvatskoj, s
ranijim pravom prvenstva podnosenja, unijskog ili izlozbenog prava prvenstva te zahtjeve za
priznanje zastite tih Zigova pod uvjetom da im bude priznata zastita za RH,;

- Zigove koji su na dan prijave za registraciju Ziga ili na datum zatrazenog prava prvenstva,
dobro poznati u Republici Hrvatskoj. U smislu definicije ¢lanka 6.bis. PariSke konvencije.
utvrdeno je da dobro poznati zig pruza zastitu u odnosu na registraciju i uporabu identi¢nih
ili sliénih znakova ili njihovih bitnih dijelova za identi¢ne ili sli¢ne proizvode, uz uvjet da je
dobro poznat na teritoriju drzave o kojoj se radi;

- prijave Ziga Zajednice i Zig Zajednice u odnosu na nacionalne prijave Zigova koje su
podnesene, kao i na nacionalne Zigove koji su na temelju takvih prijava steCeni nakon
01.07.2013. godine odnosno dana prijama Republike Hrvatske u punopravno clanstvo
Europske unije.

5.2.1 Istovjetnost s ranijim Zigom za istovjetne proizvode ili usluge (€l. 6. st. 1. toc€.
1. Zakona)

Zavod nece registrirati znak ako je istovjetan s ranijim Zigom za istovjetne proizvode i usluge.
Istovjetnost kao temelj prigovora

Ako nositelj ranijeg Ziga prigovor temelji na istovjetnosti znakova i proizvoda i usluga, a Zavod
utvrdi da istovjetnost ne postoji, Zavod ¢e procijeniti da li su znakovi i proizvodi i usluge sli¢ni te
utvrditi moguénost zablude, bez obzira Sto nije navedena sli€nost kao temelj prigovora.

Ako nositelj ranijeg Ziga svoj prigovor temelji na istovjetnosti ili sli€énosti suprotstavljenih znakova i
istovjetnosti ili slicnosti proizvoda ili usluga zbog Cega postoji vjerojatnost dovodenja javnosti u
zabludu, &to ukljuuje vjerojatnost dovodenja u svezu s ranijim zigom, a Zavod u ispitivanju
prigovora utvrdi istovjetnost znakova i proizvoda i usluga, donijeti ¢e odluku o usvajanju prigovora
zbog istovjetnosti znakova i proizvoda/usluga bez utvrdivanja vjerojatnosti dovodenja javnosti u
zabludu.
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Ako se podnositelj prigovora poziva na istovjetnost, nuzno je kumulativho postojanje istovjetnosti
znakova i istovjetnosti proizvoda i usluga, pri ¢emu se ne utvrduje vjerojatnost zablude.

Istovjetnost znakova

Zavod ¢e smatrati osporavani znak istovjetan ranijem zigu ukoliko prikazuje, bez ikakvih promjena

.....

prosjecni potrodac ne bi primijetio. (prema presudi ECJ-a u predmetu 'Arthur/Arthur et Felicie', C-
291/00).

Uzimajuéi gore navedeno u obzir kriteriji istovjetnosti su sljedeci:

o kriterij istovjetnosti znakova mora se strogo tumaditi: dva su znaka istovjetna u svakom
pogledu ili sadrze neznatne razlike koje prosjeéni potrodac¢ ne bi primijetio;

e naposljetku, dva bi znaka bila istovjetna ako bi razlike izmedu verzije u crno-bijeloj baiji i
verzije u odredenoj boji istoga znaka prosjeCni potrosaC primijetio samo prilikom
usporedne analize.

Prakti¢ni primjeri neznatnih razlika (znakovi se smatraju istovjetnima):

<) ) )

Prakti¢ni primjeri znatnih razlika (znakovi se ne smatraju istovjetnima):
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Za detalje pogledati i Zajedni¢ku komunikaciju o zajedni¢koj praksi opsega zastite Zigova u crno-
bijeloj boji.

Istovjetnost proizvodai usluga

Proizvodi i usluge smatrat ¢e se istovjetnima ako se radi o istovjetnim naznakama ili sinonimima.
Ako se radi o istovjetnim naznakama u oba popisa smatrat ¢e se da je istovjetnost ocita. U
slu¢aju sinonima potrebno je pokazati da su znaCenja pojmova identi¢na, pri ¢emu ¢e se
tumacenje temeljiti na komercijalnoj osnovi. Zavod ¢ée usporedbu izvrSiti na temelju konkretnih
popisa proizvoda i/ili usluga te ¢e smatrati da stvarni ili namjeravani nacin upotrebe nije relevantan
Za ovo ispitivanje .

Kako bi se utvrdio opseg proizvoda i usluga koje ¢e biti uzete u obzir, bitno je pravilno tumacditi
izriaj popisa. Posebno se to odnosi na slu€ajeve u kojima su u popisu koristeni pojmovi kao $to je
"odnosno" ili "poimence" ili ekvivalenti koji se koriste kako bi se oznacio odnos pojedinih
proizvoda i Sire kategorije. Ako su u popisu koristeni pojmovi kao $to su "posebno”, "na primjer" itd.
smatrat ¢e se da su ovako navedeni proizvodi samo primjeri koji su uklju¢eni u Siru kategoriju,
dok ¢e se opseg zastite odnositi na cjelokupnu Siru kategoriju. S druge strane, ako su u popisu
koristeni pojmovi kao $to su "poimence"” ili neki drugi ekvivalent smatrat ¢e se da je opseg zastite
ograniéen samo na specificirane proizvode i/ili usluge. Tako ¢e npr. izri€aj koji glasi: odjeéa,
posebno hlage i koSulje ozna€avati da se radi o proizvodima koji su navedeni kao primjeri dok se
opseg zastite odnosi na odjecu u cijelosti. S druge strane, ako izri¢aj glasi: odjec¢a, poimence (ili tj.)
hlace i koSulje, opseg zastite ¢e se odnositi isklju€ivo na hlace i koSulje.

Ako popis proizvoda i usluga ranijeg ziga ukljuuje Siroke (generiCke) pojmove koji obuhvaéaju
poimence navedene specificirane proizvode i usluge iz prijave, proizvodi i usluge smatrat ¢e se
identi¢nima. Isto ¢e se smatrati i u obrnutom slu¢aju, dakle ako je specificirani proizvod i/ili usluga
ili viSe njih iz ranijeg ziga obuhvaceno Sirokim (generi¢kim) pojmom u prijavi.

U slucaju koristenja ovakvih 'Sirokih' popisa proizvoda i usluga, odnosno ako podnositelj prijave ne
specificira ili ogranici popis, Zavod ¢e 'opcenita odredenja’ smatrati cjelinom te ih kao takve odbiti
u cijelosti.

Primjer iz prakse:

MEGAMIN VS MEGAMIN (raniji zig)
Razred 5 Razred 5

Zavod je utvrdio identiCnost proizvoda za koje je zatrazena zastita i proizvoda ranijeg Zziga.
Takoder, utvrdena je istovjetnost po svim kriterijima analize (auditivni, vizualni, semanticki) te je
prigovor usvojen.
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5.2.2 Slinost s ranijim zigom za slicne proizvode ili usluge uz postojanje
vjerojatnosti dovodenja u zabludu (€l. 6. st. 1. t. 2. Zakona)

Zavod nece registrirati znak ako zbog njegove istovjetnosti ili sli€¢nosti s ranijim zigom i
istovjetnosti ili sli¢nosti proizvoda ili usluga postoji vjerojatnost dovodenja javnosti u zabludu, Sto
uklju€uje vjerojatnost dovodenja u svezu s ranijim Zigom.

Zavod nece registrirati znak:

¢ ako su znakovi istovjetni, a proizvodi/usluge sli¢ni, ili
e ako su proizvodi i/ili usluge istovjetni, a znakovi sli¢ni, ili

e ako su znakovi sliéni, a proizvodi i/ili usluge sliéni te postoji vjerojatnost dovodenja
javnosti u zabludu.

U slu€aju primjene ovog zakonskog c&lanka, ispitivaé mora utvrditi i postoji li zbog sli¢nosti
vjerojatnost dovodenja javnosti u zabludu, $to ukljuCuje vjerojatnost dovodenja u svezu s ranijim
zigom.

IspitivaC mora utvrditi kumulativno postojanje svih uvjeta. Pri ispitivanju prigovora ispitivaé ¢e u
pravilu prvo utvrditi postoji li slicnost proizvoda i usluga, a zatim postoji li sli€nost znakova. Ukoliko
ispitiva¢ utvrdi da ne postoiji sli¢nost proizvoda i usluga prigovor ¢e biti odbijen zbog neispunjenja
jednog od kumulativnih uvjeta, medutim bez obzira na navedeno treba se nastaviti utvrdivanje
sliénosti znakova. Nakon analize sliCnosti znakova te analize sli¢nosti predmetnih proizvoda i/ili
usluga, ispitivaé ¢e procijeniti postoji li vjerojatnost dovodenja javnosti u zabludu. Ona se
procjenjuje u odnosu na znak u cjelini zajedno sa proizvodima i uslugama u odnosu na koje se
trazi zastita.

5.2.2.1 Sliénost znakova

Sliénost znakova ispitiva€ ¢e utvrditi na temelju cjelokupne vizualne, auditivne i konceptualne
sliénosti znakova u pitanju. Ta ocjena temeljit ¢e se na ukupnom dojmu koji znakovi ostavljaju,
posebno uzimajuéi u obzir njihove razlikovne i dominantne dijelove. Dakle ispitiva¢ ¢e smatrati
da odluéujuéu ulogu u ocjeni sliénosti znakova ima dozivljaj znakova u svijesti prosjeénog
potroSaca proizvoda i usluga koji se temelji na nesavrSenom sjec¢anju (prema presudi ECJ-a u
predmetu 'Sabel', C-251/95).

Ispitiva¢ mora u postupku ispitivanja utvrditi razlikovne i dominantne dijelove znaka te prema tome
utvrditi sli¢nost i mogucénost zablude kod potroSaca. Ispitivaé ¢e analizirati zasebno vizualnu,
auditivnu i konceptualnu sli¢nost znakova.

Vizualni kriterij procjene sli€nosti

Vizualni kriterij smatra se kriterijem posebne vaznosti u odnosu na figurativne znakove, 3D
znakove i verbalno-figurativne znakove kod kojih verbalni element nije dominantni dio ili je
generiCan. Kod verbalnih znakova i nekih verbalno-figurativnih znakova smatrat ¢e se da ¢e vecu
vaznost imati auditivni (ili semanticki) kriterij, medutim ispitivaC ¢e u obzir uzeti i njihovu vizualnu
sliénost u smislu kompariranja njihove duljine, zastupljenosti neuobi€ajenih slova ili pak koristenja
odvojenog pisanja, povlaka, znakova kao &to su ? ili ! i sli¢nih znakova.
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Auditivni kriterij procjene sliénosti

Kod auditivnog kriterija ispitiva¢ ¢e procijeniti nacin izgovaranja znakova. Ovaj kriterij se dakle ne
koristi kod znakova koji su iskljucivo figurativni ili trodimenzionalni. Ispitivac ¢e pri ispitivanju uzeti u
obzir radi li se o rije€ima iz jezika koji je u javnosti u Siroj uporabi te ¢e procijeniti ispravan izgovor
prema pravilima tog stranog jezika. U suprotnom, znak ¢e se procijeniti u smislu kako bi se
najvjerojatnije izgovorio u javnosti, prema fonetskim pravilima nacionalnog jezika.

Konceptualni kriterij procjene sli€nosti

IspitivaC Ce smatrati da postoji konceptualna ili semantiCka slicnost izmedu znakova koji su
sliéni u znacenju ili pisani razli¢itim pismom ili izmedu verbalnog znaka koji predstavija neki
pojam i figurativhog prikaza tog pojma. Tako bi npr. verbalni znakovi SHARK (engleski: morski
pas) i HAI (njemacki: morski pas) bili sliéni prema konceptualnom, semanti¢kom kriteriju, a takoder
I znak morski pas i slika morskog psa. Ispitiva¢ ¢e medutim ukupnu sli€nost procijeniti na temelju
sva tri kriterija.

Ako ni jedan od predmetnih znakova nema znacéenje, nije mogucéa usporedba konceptualne,
semanticke sli¢nosti. Ako jedan od znakova nema znacéenje, znakovi nisu konceptualno sli¢ni.

Kod procjene ukupne sli¢nosti ispitiva¢ ¢e utvrditi postoji li razliCitost prema nekom od elemenata.
Cak i u slugaju da postoji sliénost prema dva kriterija, a razliitost prema jednom moguée je
procijeniti da ne postoji sli¢nost znakova ako ta razli¢itost prevladava. (Npr. zbog konceptualne,
semantiCke razliitosti utvrdeno je da su znakovi PICASSO/PIKARO razli¢iti — prema presudi
GC-a, T-185/02).

5.2.2.2 Procjena slicnosti u odnosu na neke kategorije znakova

IspitivaC ¢e slicnost verbalnih znakova utvrdivati u odnosu na sva tri kriterija procjene sli€nosti
znakova posebno uzevSi u obzir strukturu znakova, postojanje zajednickih slogova, ritma i
naglaska znakova. Takoder, ispitiva¢ ¢e posebno uzeti u obzir poCetak znaka za koji se smatra da
u svijesti potroSaca ostavlja ja¢i dojam. No Zavod ¢e u obzir uzeti i moguénost da je naglasak na
zadnjem dijelu rijeci. Ispitiva€ ¢e u obzir uzeti i duljinu znakova te broj slova.

Kod procjene sli¢nosti tzv. slabih znakova ispitiva¢ ¢e uzeti u obzir razlikovne elemente znaka npr.
figurativne elemente odnosno poseban nacin prikaza znaka te znakove gledane u cjelini bez
davanja presudne vaznosti nerazlikovnim dijelovima znakova.

Ako se radi 0 znakovima koji se sastoje od dva slova, uglavnom ¢e se smatrati da znakovi
koji sadrze razliCito slovo/slova odnosno vise slova nisu sli¢ni. Slijedom navedenoga Zavod nece
smatrati slicnima znakove

TC Vs PC

AB VS ABC
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5.2.2.3  Sli¢nost proizvoda i usluga

Sliénost proizvoda i wusluga procijenit ¢e se bez uzimanja u obzir stupnja sliénosti
predmetnih znakova (prema presudi ECJ-a u predmetu 'CANON', C-39/97).

Pri ispitivanju sliénosti proizvoda i usluga ispitiva¢ ¢e u obzir uzeti sve relevantne faktore u odnosu
na prijavljene proizvode ili usluge.

Osnovni kriteriji koji ¢e se utvrditi su kako slijedi:
e priroda proizvoda i usluga;
e svrha;
¢ nacin uporabe;

¢ komplementarnost proizvoda ili usluga;

« zamijenjivost proizvoda ili usluga.

5.2.2.3.1 Priroda proizvoda i/ili usluga

Pri utvrdivanju prirode proizvoda i usluga ispitiva¢ ¢e u obzir uzeti €injenicu da ako se radi o
Sirokom pojmovnom odredenju, pripadnost istom ne mora nuzno znaciti da se radi o sli¢him
proizvodima u smislu prirode proizvoda. Npr. slastice i meso spadaju u kategoriju prehrambenih
proizvoda, ali nisu sli¢ni u medusobnom odnosu.

Kod uzih odredenja moze se utvrditi da su svi proizvodi po prirodi sli¢ni npr. (bezalkoholna pic¢a,
sokovi, mineralne vode).

Kod utvrdivanja prirode proizvoda i/ili usluga ispitiva¢ ¢e u obzir uzeti sljedece kriterije:

sastav proizvoda (sirovina, sastojci)

princip funkcioniranja (functioning principle)

fizicko stanje (npr. proizvod u tekuéem ili krutom stanju)

izgled (dizajn)

vrijednost

Priroda proizvoda i/ili usluga kao i ostali faktori koji se koriste pri utvrdivanju sli¢nosti proizvoda i/ili
usluga procijenit ¢e se iz komercijalne perspektive u odnosu na proizvode i usluge. Npr. pri
usporedbi dva proizvoda, led za hladenje (ice for cooling) i led u jestivom obliku tj. sladoled (ice
cream), utvrdit ¢e se sliCnhost u sastavu oba proizvoda (oba se sastoje od zaledene vode).
Medutim, ako u obzir uzmemo komercijalni aspekt, ovo je nebitno jer je jedan proizvod spada u
kategoriju prehrambenih proizvoda, a drugi ne. Stoga ¢e biti utvrdena razliita priroda ova dva
proizvoda.
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IspitivaC ¢e takoder uzeti u obzir da ¢e u odnosu na pojedine proizvode i usluge neki od gore
navedenih kriterija biti viSe ili manje relevantni. Tako ¢e npr. kod alkoholnih ili bezalkoholnih pica
relevantni kriterij biti sastav proizvoda, dok ¢e npr. kod igracki klju¢nu ulogu imati izgled ili princip
funkcioniranja.

5.2.2.3.2 Svrha proizvoda i/ili usluga

Pod svrhom Zavod ¢e smatrati namjeravanu, a ne slu¢ajnu upotrebu proizvoda ili usluga. Pojam
svrhe tumacdit ¢e se kao ekonomska funkcija proizvoda/usluga u smislu zadovoljavanja potreba
(potrosacga) odnosno rieSavanja problema (poslovnih korisnika).

Svrha ¢e se smatrati jednim od najznacajnijih kriterija za utvrdivanje sli¢nosti proizvoda usluga.
Tako ¢ée vrlo Cesto biti utvrdena slicnost ako se radi o proizvodima ili uslugama dija priroda je
razliCita, ali svrha je ista. Tako ¢e se slichom robom smatrati primjerice kabanica i kiSobran ili
jestiva ulja i ocat.

5.2.2.3.3 Nacin uporabe

Zavod ¢e nacin uporabe tumacditi kao nacin na koji se proizvod koristi kako bi postigao svrhu.
Nacin uporabe ¢e naj¢eS¢e proizlaziti izravno iz prirode ili svrhe koridtenja proizvoda ifili usluga te
¢e kao zaseban faktor imati umanjenu vaznost.

Primjer za prirodu, svrhu i nacin uporabe: prema presudi GC-a u predmetu '"HUBERT', T-
110/01).

Proizvodi koji se usporeduju su : jestive masti i ocat, umaci.

Priroda proizvoda predstavlja vrstu proizvoda uklju€ujuci osnovnu svrhu i osnovni nacin upotrebe.
Priroda navedenih proizvoda je da spadaju u kategoriju prehrambenih proizvoda, pri ¢emu je
osnovni nacin upotrebe uno$enje gutanjem u Zivi organizam, a osnovna svrha pretvaranje u
energiju pomo¢u metabolizma. Svrha ovih proizvoda je ljudsko konzumiranje tj. osnovna svrha i
nacin upotrebe (dio prirode proizvoda). Nacin upotrebe predstavija svakodnevno zacinjavanje
hrane.

5.2.2.34 Komplementarni proizvodi i/ili usluge

Pri procjeni slicnosti proizvoda ifili usluga ispitivaé ¢e u obzir uzeti da li se radi o
komplementarnim proizvodima. Ovim proizvodima smatraju se proizvodi koji su vrlo usko povezani
jedni s drugima u smislu da jedan proizvod nije samo pomoéni, ve¢ apsolutno potreban ili vazan
za upotrebu drugoga.

Pri utvrdivanju ovog faktora u obzir ¢e se uzeti i kanali distribucije, jer komplementarni proizvodi
najéesce imaju i iste kanale distribucije (npr, kamere i filmovi, hardware i software).

5.2.2.3.5 Zamjenijivi proizvodi i/ili usluge

Pri utvrdivanju da li se radi o zamjenjivim proizvodima, ispitivaé mora utvrditi da se radi o
proizvodima koji u potpunosti zadovoljavaju istu svrhu i to na isti nacin te da kupac moze umjesto
jednog koristiti drugi proizvod za istu svrhu. Pri utvrdivanju zamjenjivosti ispitiva¢ ¢e u obzir uzeti
svrhu proizvoda i granice cjenovnog odredenja odredenog proizvoda.
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Pri ispitivanju sliénosti, ispitiva€ ¢e u obzir uzeti i dodatne faktore, kao Sto su:

- kanali distribucije — posebno ¢e se uzeti u obzir kod utvrdivanja komplementarnosti
proizvoda. Smatrat ¢e se da ovaj faktor sam za sebe nije dovoljan osim ako se radi o
proizvodima koji se isklju€ivo prodaju u specijaliziranim du¢anima ili po narudzbi;

- pozicija proizvoda — u obzir ¢e se uzeti Cinjenica da li se proizvodi prodaju u istim
duc¢anima i u istom dijelu velikih trgovina;

- krajnji potroSa¢ — ovaj faktor smatrat ¢e se odluCuju¢im samo iznimno, ako se radi o
proizvodima namijenjenim posebnim krugovima potroSaca;

- proizvodnja proizvoda ili usluga — ispitivaé ¢e utvrditi da li se radi o proizvodima i
uslugama koje u trgovackoj praksi uobitajeno proizvode isti proizvodadi ili oni s njima
povezani. U tom slu€aju, ¢ak i ako se ne radi o slicnim proizvodima, smatrat ¢e se da ¢e
potrosaci pretpostaviti da se radi o proizvodima ili uslugama istog poduzetnika (npr. tvrtke
koje rade sportsku odjeéu uobi¢ajeno rade i sportske torbe).

Navedena lista osnovnih i dodatnih faktora nije isklju€iva, odnosno njome nije iskljuCena
mogucnost uvodenja drugih relevantnih faktora pri procjeni sli€nosti proizvoda i usluga. Ispitiva¢ ¢e
u svakom konkretnom slu¢aju odrediti relevantne faktore, stupanj njihove vaznosti i odgovarajucée
karakteristike vezane uz odnos proizvoda i usluga.

Ispitiva€ pri usporedbi proizvoda i usluga ne mora utvrditi sve karakteristike proizvoda i usluga u
apstraktnom smislu, ve¢ zajednicke karakteristike proizvoda i/ili usluga koji se usporeduju.

Npr. kod procjene faktora u odnosu na 'vodu' ispitiva€ mora u obzir uzeti samo one karakteristike
koje su bitne vezano uz proizvod koji se usporeduje s 'vodom'. Tako npr. ako usporedujemo
vodu i mlijeko, svrha ¢e biti utazavanje zedi, a ako usporedujemo vodu i kemikalije za pranje,
svrha Ce biti €iSc¢enje.

Sliénost izmedu proizvodai usluga

Sli€nosti izmedu proizvoda i usluga medusobno ispitivat ¢e se uzimajuéi u obzir okolnosti
konkretnog slucaja.

Popis proizvodai usluga

Kao i pri procjeni o postojanju istovjetnosti proizvoda i usluga (vidjeti 5.2.1) tretirat ¢e se popisi sa
pojmovima kao Sto su "posebno” ili "poimence”. Sli€nost proizvoda i usluga nece se zakljuCivati na
temelju njihovog smjestaja u istom ili razli¢itom razredu Nicanske klasifikacije, ve¢ na temelju
konkretnih &injenica. Kod farmaceutskih proizvoda ako popis sadrzava Sire odredenje u obzir ¢e
se uzimati prosjecni potrosac.

Na temelju svih ranije navedenih faktora, ispitiva¢ ¢e utvrditi i stupanj slicnosti, o ¢emu ¢e ovisiti i
procjena vjerojatnosti dovodenja u zabludu.

Prosinac 2014.



DZIV Prirucnik za ispitivanje Zigova 52 POGLAVLJE V.

5.2.2.4  Vjerojatnost dovodenja u zabludu

Kada je ispitivaC procijenio slicnost znakova i sli€nost proizvoda i usluga, utvrdit ¢e postoji li
vjerojatnost dovodenja u zabludu. Temeljem stupnja tih sli¢nosti, ispitiva¢ ¢e procijeniti da Ii je
slicnost u odnosu na cjelinu znaka dovolina da dovede javnost u zabludu. Zavod ¢e
vjerojatno$¢u zablude smatrati rizik da ¢ée javnost vjerovati da predmetni proizvodi i usluge potjecu
od istog ili ekonomski-povezanog poduzetnika.

IspitivaC ¢e procijeniti da li se radi o direktnoj ili indirektnoj zabludi, tj. da li postoji vjerojatnost
zamjene jednog znaka za drugi (direktna) ili se pak radi o zamjeni znakova u odnosu na
nositelja tj. dovodenju znaka u svezu s ranijim zigom (indirektna zabluda).

Ispitiva€ ¢e vjerojatnost zablude procjenjivati uz pretpostavku da se zigovi koriste na uobicajen i
savjestan nacin u odnosu na prijavljene proizvode i usluge. Ako se utvrdi da se znakovi koriste, u
obzir ¢e uzeti i stvarne podatke o postojanju odnosno nepostojanju zablude na trzistu.

Pri procjeni vjerojatnosti zablude Zavod ¢e smatrati da $to su sli¢niji proizvodi ili usluge, znakovi
mogu imati maniji stupanj sli¢nosti da bi do8lo do zablude. Isto tako, smatrat ¢e se da vrijedi i
obrnuto, posebno ako se radi o identicnim znakovima (prema presudi ECJ-a u predmetu
'CANON', C-39/97). Takoder, smatrat ¢e se da je veca vjerojatnost dovodenja u zabludu §to je raniji
Zig razlikovniji.

Vjerojatnost zablude utvrdit ¢e se u odnosu na javnost koju €ine razumno dobro obavijeSteni
potrosadi koji ¢e kupovati na osnovu nesavrSenog sje¢anja. Ovu javnost moraju Ciniti relevantni
potrosaci proizvoda i usluga koji su uobiCajeno paZzljivi pri izboru proizvoda ili usluga.

Kao relevantni trenutak za procjenu vjerojatnosti dovodenja u zabludu smatrat ¢e se u pravilu
trenutak kupnje, no u odredenim sluajevima razdoblje prije kupnje (promidzba) i razdoblje
nakon kupnje (npr. kod otpakiranih proizvoda; koristenje ¢lanova obitelji).

Primjeri iz domace prakse:
la

BIOSOL VS BIOSOL (raniji Zig)

Proizvodi:

Razred 1 Preparati za ¢isc¢enje i odmascivanje u proizvodnji metalnih proizvoda
Razred 1 Prirodna gnojiva za zemlju (raniji Zig)

Zavod je utvrdio da ne postoji slicnost suprotstavijenih proizvoda te je prigovor odbijen kao
neutemeljen.
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1.b

HELLO VS

Proizvodi:

Razred 16 Papir za offset tisak

Zavod je utvrdio da su potrosaci proizvoda za koje je registriran raniji zig, potrosaci u najSirem
smislu dok je ciljana skupina potro$aca proizvoda koji su obuhvacéeni kasnijim znakom specifi¢na fj.
potrosaci u uzem smislu (razni tiskari i sli€no) odnosno takvi proizvodi, zbog svoje specifi¢nosti
ne¢e moci biti dostupni potroSacima opcenito. Dakle, radi se o proizvodima koji su namijenjeni
razli¢itim korisnicima i &ija su svrha, nacin distribucije takoder potpuno razliiti te je zakljuéeno da
se ukupno gledajuéi radi o razli¢itim proizvodima unutar razreda 16. Dakle, nema vjerojatnosti
dovodenja u zabludu bez obzira na veliku sli¢nost znakova.

PROLON VS PRILEN (raniji zig)

Proizvodi:

Razred 5 Farmaceutski preparati i supstance za lije¢enje urolo$kih bolesti

.....

U postupku ispitivanja Zavod je utvrdio da Sire odredenje ranijeg Ziga — farmaceutski i veterinarski
proizvodi ukljuuje specificirane proizvode iz prijave te da se radi o identiénim proizvodima.
Ispitivanjem znaka utvrdena je auditivna i vizualna slicnost. U odnosu na semanticki kriterij utvdeno
je da znakovi nemaju znacenje u jeziku. Zavod je utvrdio vjerojatnost dovodenja u zabludu te je
prigovor usvojen u odnosu na navedene proizvode.
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5.2.2.5 Dobro poznati zigovi (Clanak 6.bis PariSke konvencije)

Zavod ce prilikom procjene dokaza o dobro poznatim Zigovima u obzir uzeti kriterije koji su
utvrdeni u Zajednickim preporukama Svjetske organizacije za intelektualno vlasnistvo (World
Intellectual Property Organization, u daljnjem tekstu WIPO) vezano uz odredbe o zastiti dobro
poznatih znakova (WIPO Joint Recommendations Concerning Provisions on the Protection of
Well-Known Marks).

Kriteriji su kako slijedi:
e stupanj poznatosti ili prepoznatljivosti znaka u relevantnom sektoru javnosti;

e trajanje, opseg i geografsko podruéje uporabe znaka,

e trajanje, opseg i geografsko podruje promocije znaka, ukljuéujuc¢i reklamiranje i
prikazivanje na sajmovima ili izlozbama proizvoda i/ili usluga na koje se znak odnosi;

e uspjesSno okonc&ani postupci ostvarivanja zastite;

vrijednost vezana za znak.

Ovi faktori predstavljaju osnovne smijernice dok ¢e relevantnost navedenih faktora ili nekih
dodatnih faktora biti procijenjena u odnosu na svaki pojedini slucaj.

Osnovna pretpostavka da bi dobro poznati Zigovi mogli biti osnova za prigovor na registraciju
ziga je da se dobra poznatost dokaze i to na teritoriju Republike Hrvatske. Time ¢e znak koji je
dobro poznat, a nije podnesena prijava niti je registriran na teritoriju RH, moci sprijeciti registraciju
istog ili slicnog znaka za iste/sliCne proizvode i/ili usluge. Znak koji je registriran, a dokaze dobru
poznatost na teritoriju Republike Hrvatske moze imati pojaCanu zastitu u smislu da ¢e se i za
znakove manjeg stupnja sli€nosti smatrati da ¢e dovesti javnost u zabludu zbog izrazene
distinktivnosti dobro poznatog znaka pa time i veée vjerojatnosti dovodenja u vezu odnosno
povezivanja ranijeg ziga sa kasnijim zigom od strane relevantne javnosti odnosno potro$aca.

5.2.3 Sliénost s ranijim zigom koji ima reputaciju (¢l. 6. st. 3. i ¢l. 67.c st. 2.1
Zakona)

Zavod nece registrirati zig koji je istovjetan ili sli¢an ranijem Zigu, a zatrazena je registracija za

..........

ugled i kada bi uporaba kasnijeg ziga bez opravdanog razloga neposteno iskoristila razlikovni
karakter ili ugled ranijeg ziga ili im nastetila.

Ugled ranijeg ziga mora se dokazati, a ispitivaC ¢e ga procijeniti u odnosu na teritorij Republike

Zajednice u skladu s ¢lankom 8. stavak 5. Uredbe o zigu Zajednice br. 207/2009 i ustaljenom
praksom EU vezano za ocjenu ugleda ziga na teritoriju EU.

Prvi uvjet koji ispitiva¢ mora utvrditi je da se radi o registriranom Zigu. Kod registriranog Ziga s
reputacijom nije potrebno utvrditi sli€¢nost proizvoda. Navedeni zakonski ¢lanak moze se koristiti

1 U &lanku 67. ¢ stavak 2. Zakona o zigu umjesto ,,U smislu ¢lanka 6. stavka 2. tocke 4. ,, treba stajati ,,U smislu ¢lanka
6. stavak 3. ,,
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kao temelj odbijanja kad se radi o sli€nim proizvodima, ali i kad se radi o proizvodima koji nisu
sliéni. Treba uzeti u obzir ukoliko su prozvodi suprotstavljenih znakova bitno razli¢iti na nacin da su
potrosaci proizvoda ranijeg ziga bitno drugadiji od potroSaca proizvoda kasnijeg znaka odnosno
mogucnost povezivanja tih potrosaca nije ocita iz prilozenih dokaza nositelja ziga s reputacijom
utoliko je vjerojatnost dovodenja u vezu odnosno povezivanja ranijeg ziga sa kasnijim znakom od
strane relevantne javnosti odnosno potrosa¢a znatno manja.

Reputacija (ugled)

Zavod ¢e smatrati da zig ima ugled kad je poznat bitnom dijelu javnosti na koju se odnose
proizvodi i usluge (prema presudi ECJ-a u predmetu 'General Motors v. Yplon SA', C-375/97). Da li
je zig poznat u bithom dijelu javnosti bit ¢e utvrdeno u odnosu na konkretni slu¢aj, pri éemu ce
ispitivaé u obzir uzeti sve relevantne Cinjenice. Ispitiva¢ ¢e procjenu ugleda izvrsiti u odnosu na
proizvode i usluge za koje se ugled dokazuje, pod uvjetom da se radi o proizvodima i
uslugama za koje je Zig registriran. Nositelj ranijeg Ziga na kojem se temelji prigovor mora
dokazati da je ugled postojao u vrijeme koje je prethodilo prijavi kasnijeg znaka odnosno da je
Zig Zajednice, prije dana podno3enja prijave za registraciju Ziga u odnosu na koju se podnosi
prigovor ili, ako je zatraZzeno pravo prvenstva, do datuma prava prvenstva zatrazenog u prijavi.
Procjena ugleda utvrdit ¢e se na temelju stupnja poznatosti, intenziteta uporabe, duzine koristenja
ziga, teritorija kori$tenja te visine ulaganja u promidzbu. Ispitiva€ ¢e u obzir uzeti i ostvarenu
ekonomsku vrijednost Ziga na trziStu koja se o ituje u snaznom licenciranju, sponzoriranju
odnosno trgovanju njegovom vrijednoscu ili dobivenim nagradama vezanim za koriStenje ziga na
trzistu. Pri ocjeni ugleda ziga uzimaju se u obzir i dokazi uspjeSnog ostvarivanja prava u odnosu na
druge poduzetnike koji nude proizvode/usluge koje nisu sliéni registriranom Zigu, ali kroz
sporazume ili dogovore, pristaju na zahtjeve njegova nositelja koji se poziva na ugled te
ograni¢avaju uporabu ili prestaju koristiti svoie Zigove te time potvrduju ugled registriranog zZiga.
Isto tako relevantni dokazi ugleda ziga mogu se odnositi na uCestale odluke sudskih i
administrativnih vlasti po kojima je ostvarena zastita takvog Ziga od povreda.

Slicnost

Nakon $to je temeljem dokaza utvrdeno da postoji ugled Zziga, ispitivaé mora utvrditi postojanje
sliénosti ranijeg Ziga s reputacijom i prijavlienog znaka. Sli¢nost se utvrduje prema kriterijima
navedenima u toc¢ki 5.2.2.1, osim ¢injenice vjerojatnosti dovodenja javnhosti u zabludu.

Stetne posljedice

.....

presudi ECJ-a u predmetu 'Adidas v. Fitnessworld', C-408/01).

Stetnim posljedicama smatrat ée se &injenica da ée prijavljeni znak neposteno iskoristiti ili natetiti
razlikovnhom karakteru ili ugledu ranijeg Ziga. Samo u slu¢aju dokazivanja jedne od gore
navedenih situacija, temelj odbijanja bit ¢e navedeni zakonski ¢lanak. Ovim slu€ajevima Zavod
¢e smatrati sljedece situacije:

- ako bi prijavljeni znak nastetio razlikovnom karakteru ranijeg Ziga (oslabio ga);

- ako bi prijavljeni znak nastetio ugledu ranijeg ziga (smanjio mu ugled);

- ako bi prijavijeni znak iskoristio razlikovni karakter ranijeg ziga (iskoristio njegovu
priviaénost);
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- ako bi prijavljeni znak iskoristio ugled ranijeg ziga (iskoristio njegov kvalitativni imidz).

Ako se radi o zigovima koji se koriste na trziStu nositelj ranijeg ziga mora dokazati stvarnu Stetu
nanesenu ranijem Zzigu, ili pak dobit koju je nositelj kasnijeg znaka imao. Ukoliko se Zigovi ne
koriste na trziStu potrebno je dokazati vjerojatnost da ¢e do toga doéi. Osim navedenoga, mora
biti dokazano da je iskoristavanje ili oStec¢enje neposteno, a ne slu¢ajno.

Prijavitelj protiv Cijeg znaka je podnesen prigovor moze pokusati dokazati postojanje odredenog
opravdanog razloga za uporabu osporavanog znaka. Ukoliko prijavitelj ne istakne navedeno
kao moguéi argument, Zavod ¢e smatrati da ne postoji razlog koji opravdava njegovo ponasanje.

5.3 Ostala ranija prava kao osnova prigovora (Cl. 6. st. 4. Zakona)
Zavod nece registrirati zig ako bi njegova uporaba vrijedala:

e pravo na osobno ime;

e pravo na osobnu sliku;

e autorsko pravo;
e prava industrijskog vlasnistva.

Ovim ranijim pravima Zavod smatra prava ste¢ena na datum raniji od datuma prijave za
registraciju Ziga odnosno zatrazenog i priznatog prava prvenstva.

Navedeno ¢e se procjenjivati sukladno posebnim propisima kojima su uredena gore navedena
prava.

Tako ¢e npr. kod prigovora koji se temelji na ranijem autorskom pravu, biti potrebno utvrditi da je
kasniji znak posljedica zlouporabe ranijeg autorskog djela. Postojanje zlouporabe djela na kojem
postoji ranije autorsko pravo kasnijim znakom procjenjivati ¢e se prema standardima i odredbama
Zakona o autorskom pravu i srodnim pravima (NN br. 167/2003, 79/2007, 80/2011, 141/2013 i
127/2014).

Ako je podnositelj prigovora pravna osoba, mora dokazati na temelju ¢ega je stekao autorsko
pravo, jer izvorni nositelj (autor) moze biti samo fizic¢ka osoba. Pravna osoba moZze dokazati da je
nositelj autorskog prava postao ugovorom (koji mora dostaviti) ili svojim opéim aktima u
odnosu na zaposlenike koji autorsko djelo izraduju u okviru svog radnog odnosa (takoder se
mora dokazati)

5.4 Tvrtka kao osnova prigovora (€l. 6. st. 6. Zakona)

Zavod ¢e odbiti registraciju ziga ako bi njegova uporaba vrijedala pravo osobe koja je u vrijeme
podnoSenja prijave za registraciju ziga imala tvrtku, pod uvjetom da je ta tvrtka ili bitni dio tvrtke
istovjetan s prijavljenim znakom ili sliCan prijavliienom znaku i pod uvjetom da su istovjetni ili
sliéni proizvodi ili usluge predmet djelatnosti te tvrtke, osim ako je podnositelj prijave u trenutku
prijave imao istovjetnu ili sli¢nu tvrtku.

Nositelj ranijeg prava mora podnijeti dokaze o registraciji tvrtke, dokazati od kada je tvrtka
registrirana te za koje djelatnosti. Ispitiva¢ ¢e utvrditi sli€nost tvrtke s kasnije prijavljenim
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znakom i sliénost njene djelatnosti s popisom proizvoda ili usluga za koje je kasniji znak prijavljen.

5.5 Pravo ranijeg ziga isteklo zbog neproduzenja registracije ziga kao temelj
prigovora (Cl. 6. st. 7. Zakona)

Zavod ¢e odbiti registraciju znaka koji je istovjetan ili sli¢an ranijem zigu koji je bio registriran za
istovjetne ili sliéne proizvode ili usluge, a kojemu je pravo isteklo zbog neproduzenja registracije
Ziga u razdoblju od najviSe dvije godine od datuma isteka vrijednosti ziga. Navedeno se ne
primjenjuje ako je nositelj ranijeg ziga dao svoju suglasnost za registraciju kasnijeg ziga ili nije
koristio svoj zig. Medutim ako za vrijeme vodenja postupka povodom prigovora zig koji je osnova za
prigovor prestane vaZiti Zavod nec¢e automatski rieSavati prigovor na osnovi ovog razloga. U tom

u trenutku podnosenja prigovora.

5.6 Pravo nositelja Ziga kao osnova prigovora i zabrana uporabe Ziga registriranoga
na ime trgovackoga zastupnika ili predstavnika (Cl. 6. st. 8. i €l. 9. Zakona)

Ako agent ili zastupnik nositelja ziga podnese prijavu za registraciju Ziga bez vlasnikove dozvole,
nositelj ziga ima pravo podnijeti prigovor i zig neée biti registriran ukoliko agent (predstavnik) ili
zastupnik ne opravda takav postupak. Nositelj ziga ima pravo zabraniti uporabu Ziga registriranog
na ime zastupnika ili agenta (predstavnika) ukoliko je Zig registriran bez odobrenja nositelja ziga.

Raniji zig i zig prijavijen/registriran od strane zastupnika ili agenta (predstavnika) moraju biti
ne utjeCu supstancijalno na njegovu razlikovnost. Proizvodi i usluge moraju biti identi¢ni ili jako
sliéni.

5.7 Postupak po prigovoru

5.7.1 Opcenito

Podnositelj prigovor moze podnijeti u roku od 3 mjeseca od datuma objave prijave za registraciju
Ziga. Prigovor se mora temeljiti na gore navedenim relativnim razlozima za odbijanje.

U odnosu na zakonske temelje za prigovor iz to€aka 5.2.1, 5.2.2. i 5.2.3 pravo na podnoSenje
prigovora ima nositelj ranijeg ziga i stjecatelj licencije. U odnosu na ostala ranija prava (pravo na
osobno ime, osobnu sliku, autorsko pravo i prava industrijskog vlasniStva) pravo na podnoSenje
prigovora ima nositelj navedenog prava. Ako se radi o prigovoru iz toc¢ke 5.4. pravo na
podnoSenje prigovora ima osoba koja je imala tvrtku u smislu navedenih uvjeta. Kod ranijeg ziga
kojem je istekla zaStita (ako se radi o periodu manjem od dvije godine) pravo prigovora ima nositelj
ranijega ziga.

Ako je na datum objave prijave protiv ranijeg ziga u tijeku postupak opoziva ili proglasenja ziga
niStavim, Zavod ¢e zastati u postupku prigovora do pravomocnosti rieSenja iz navedenih
postupaka.

Rok od tri mjeseca ne moZe se produzavati. Zavod nece uzeti u obzir dopune prigovora
dostavljene van tog roka.
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5.7.2  Osnovni i dodatni uvjeti pri podnosenju prigovora

Osnovni podaci koje mora sadrzavati podneseni prigovor su (&l. 13. Pravilnika):

1. broj prijave za registraciju ziga u odnosu na koju se podnosi prigovor;
2. ime i adresu podnositelja prijave u odnosu na koju se podnosi prigovor;
3. ime i adresu podnositelja prigovora;

4, ime i adresu zastupnika, ako podnositelj prigovora ima zastupnika;

5. popis proizvoda ili usluga u odnosu na koje se podnosi prigovor;
6. zakonski temelj za prigovor;

7. dokaze o zakonskom temelju za prigovor;

8. razloge zbog kojih se podnosi prigovor;

9. ako se prigovor temelji na ¢lanku 6. stavku 1., stavku 3. i stavku 4. to¢ki 4. Zakona, a
ime i adresa podnositelja prigovora nisu istovjetni s imenom i adresom nositelja
ranijega ziga ili drugoga ranijega prava industrijskoga vlasniStva koji je kao nositel]
upisan u odgovarajuci registar, dokaz o pravnoj svezi izmedu podnositelja prigovora i
nositelja upisanog u registar;

10. potpis ili pecat podnositelja prigovora ili potpis ili pe€at njegova zastupnika;

11. dokaze o uplati propisane pristojbe i naknade troSkova.
Prigovor mora biti podnesen Zavodu u dva istovjetna primjerka.

Dodatni uvjeti pri podnosenju prigovora (€l. 13. st. 1. t. 6. i 7. Pravilnika, ¢l. 14. Pravilnika):

- Prigovor se mora podnijeti zasebno za svaku prijavu za registraciju Ziga protiv koje se
prigovor podnosi.

- Kada se prigovor temelji na dobro poznatom Zigu (well-known), podnositelj prigovora
mora dokazati da je Zig dobro poznat na podrué¢ju Republike Hrvatske.

- Kad se prigovor temelji na ranijem zZigu s reputacijom, podnositelj prigovora mora dokazati
da je zig stekao ugled u Republici Hrvatskoj prije dana podnoSenja prijave za registraciju
Ziga u odnosu na koju se podnosi prigovor ili, ako je zatrazeno pravo prvenstva, do
datuma prava prvenstva zatrazenog u prijavi.

- Ako se temelji na pravu tvrtke podnositelj prigovora mora dokazati da je tvrtka upisana u
sudski registar prije dana podno$enja prijave za registraciju ziga u odnosu na koju se
podnosi prigovor ili, ako je zatrazeno pravo prvenstva, prije datuma prava prvenstva
zatraZenog u prijavi.
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- Ako podnositelj prijave za registraciju ziga to zatrazi, podnositelj prigovora mora dokazati
da je tijekom razdoblja od pet godina, koje prethodi datumu objave prijave, proizvodio
proizvode ili pruzao usluge u odnosu na koje se podnosi prigovor.

5.7.3 Postupak ispitivanja prigovora (Cl. 28. 1 29. Zakona)

Nakon §to je podnesen prigovor, ispitivaC ¢e u prvoj fazi ispitati da li zadovoljava formalnim
uvjetima: da li je prigovor podnijela osoba koja ima pravo podnosenja, da li je prigovor podnesen u
propisanome roku i da li je u skladu s gore navedenim uvjetima iz Pravilnika. Ako ispitiva¢
utvrdi da nije udovoljeno nekom od navedenih uvjeta, Zavod ¢e odbaciti prigovor.

U slu€aju da je udovolijeno uvjetima, Zavod Ce izvijestiti podnositelja prijave o podnesenom
prigovoru i dostaviti mu primjerak prigovora. Zavod poziva podnositelja da se o prigovoru ocituje u
roku od 60 dana od dana primitka obavijesti. Ovaj rok se ne moze produziti te Zavod nece uvaziti
dopune ocitovanja podnesene izvan roka.

Ako se podnositelj prijave ne odituje na prigovor, Zavod ¢e odbiti zatrazenu registraciju u
granicama zahtjeva navedenih u prigovoru. Ako podnositelj dostavi oCitovanje, Zavod cCe ispitati
opravdanost razloga navedenih u prigovoru.

5.7.4 Postupak povodom zahtjeva za dokazivanjem uporabe

Kad se podnositelj prijave oCituje na prigovor i zatrazi od nositelja ranijeg ziga koji je podnio
prigovor dokaze koriStenja ranijeg ziga tijekom razdoblja od pet godina koje prethodi datumu
objave prijave ili opravdane razloge neupotrebe, Zavod ¢ée o tome obavijestiti podnositelja
prigovora te ga pozvati da u roku od 60 dana od dana primitka poziva dostavi Zavodu dokaze o
uporabi ranijeg zZiga u dva istovjetna primjerka. Nakon dostave navedenih dokaza Zavod 3alje
primjerak dokaza o uporabi nositelju Ziga te ga poziva da se u roku od 30 dana od dana primitka
poziva ocituje na dokaze o uporabi. Ako nositelj ranijeg ziga ne uspije dokazati koriStenje ziga
tijekom razdoblja od pet godina koje prethodi datumu objave prijave ili pak ne dokaze opravdane

.....

proizvoda ili usluga, smatrat ¢e se da je registriran samo za taj dio proizvoda ili usluga i samo u
odnosu na taj dio proizvoda ili usluga procjenjivat ¢e se sli€nost sa proizvodima ili uslugama
kasnijeg znaka ¢ijoj registraciji je prigovoreno.

Ako ispitivaC utvrdi da je prigovor neutemeljen, prigovor ¢e biti odbijen. Ako utvrdi da je utemeljen,
prigovor Ce biti usvojen, u cijelosti ili djelomi¢no odnosno registracija Ziga ée biti odbijena u cijelosti ili
djelomiéno.
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5.7.5 Zastoj postupka povodom prigovora radi pokusaja sklapanja nagodbe

Tijekom postupka ispitivanja prigovora podnositelj prijave i podnositelj prigovora mogu zajednickim
zahtjevom potpisanim od obje strane zatraziti da Zavod zastane sa postupkom ispitivanja
prigovora u svrhu poku$aja sklapanja nagodbe. Postupak se nastavlja temeljem zahtjeva bilo koje
od stranaka u postupku, a najkasnije u roku od 24 mjeseca od podnoSenja prvog takvog zahtjeva
za zastoj postupka ako do isteka tog roka postupak ne bude okoncan.

5.8 Objava Ziga

Ako Zavod nije zaprimio prigovor u zakonskom roku, ili je odlu€io da je prigovor neutemeljen ili
djelomi¢no neutemeljen, Zavod ée pozvati podnositelja na placanje troSkova desetogodiSnjeg
odrzavanja i objave Ziga. Ako je podnositelj platio troSkove Zavod ¢e objaviti podatke o Zigu o
sluzbenom glasilu Zavoda, najkasnije tri mjeseca od datuma upisa Ziga u registar.

Podaci koji ¢e biti objavljeni u sluzbenom glasilu Zavoda su (¢l. 17. Pravilnika):

10.

11.

12.

13.

14.

broj registracije ziga;

datum registracije Ziga;

datum podnoS$enija prijave;

ime i adresa nositelja ziga;

ime i adresa zastupnika, ako podnositelj prijave ima zastupnika;
popis proizvoda ili usluga;

podaci o priznatom pravu prvenstva (datum izlozbenoga prava prvenstva ili datum i
broj prve prijave i drzava u kojoj je podnesena);

prikaz znaka;

podatak da je znak u boji i navodenje boja koje su razlikovni elementi znaka, ako je
znak u boiji;

podatak da je znak verbalan, ako je znak verbalan;
podatak da je Zig figurativan, ako je Zig figurativan;
podatak da je Zig trodimenzionalan, ako je Zig trodimenzionalan;

podatak da znak €ini jedna boja ili kombinacija boja, ako znak c¢ini jedna boja ili
kombinacija boja;

podatak da je druga vrsta znaka i koja, ako je znak takav;

Prosinac 2014.



DZIV Prirucnik za ispitivanje Zigova 61 POGLAVLJE V.

15. podatak da je zig zajednicki, ako je zig zajednicki;
16. podatak da je zig jamstveni, ako je zig jamstveni;
17. datum do kojega zig vrijedi.

5.9 Isprava o zigu

Nositelj ziga moze zatraziti izdavanje isprave o zigu. Ako je pla¢ena propisana naknada troSkova,
Zavod ¢e nositelju ziga izdati ispravu najkasnije tri mjeseca od datuma objave ziga u sluzbenom
glasilu Zavoda. Zahtjev za izdavanje isprave 0 Zigu moze se postaviti u bilo kojem trenutku za
vrijeme vazenja ziga. Za izdavanje isprave o zigu ne pla¢a se upravna pristojba.

Isprava o zigu sadrzavat ¢e slijedece podatke (&l. 18. Pravilnika)
1. broj registracije Ziga;
2. datum registracije Ziga;

3. datum podnoS$enija prijave;

4, ime i adresa nositelja Ziga;

5. ime i adresa zastupnika, ako nositelj Ziga ima zastupnika;
6. popis proizvoda ili usluga;

7. podaci 0 priznatom pravu prvenstva;

8. prikaz znaka;

9. podatak da je znak u boji i navodenje boja koje su razlikovni elementi znaka, ako je
znak u boji;

10. podatak da je znak verbalan, ako je znak verbalan;
11. podatak da je Zig figurativan, ako je Zig figurativan;
12. podatak da je zig trodimenzionalan, ako je Zig trodimenzionalan;

13. podatak da znak Cini jedna boja ili kombinacija boja, ako znak ¢€ini jedna boja ili
kombinacija boja;

14. podatak da je druga vrsta znaka i koja, ako je znak takav;
15. podatak da je zig zajednicki, ako je Zig zajednicki;

16. podatak da je zig jamstveni, ako je zig jamstveni;
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17. datum objave registracije Ziga u sluzbenom glasilu Zavoda;

18. datum do kojega zig vrijedi.
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POGLAVLJE VI. REGISTAR ZIGOVA

6.1 Opcenito

Zavod vodi registar zigova koji sadrzava podatke Ciji upis je propisan Zakonom i Pravilnikom.
Svaka osoba ima pravo uvida u registar zigova. Zavod ¢e na zahtjev svake zainteresirane osobe
koja je uplatila propisanu pristojbu i naknadu trodkova, izdati izvadak i ispis iz registra zigova.

T

6.2 Izmjene u prijavi za registraciju ziga i u registraciji ziga i ispravljanje pogreSaka
(€l. 31., €l. 36. i 68. Zakona)

lzmjene u prijavi ziga ili u registraciji bit ¢e izvrSene samo u sluCajevima ispravka imena ili
adrese podnositelja prijave, pogreske u tekstu ili prijepisu te ispravka neke druge ocite pogreske.
Navedene izmjene ne smiju utjecati na prosirenje popisa proizvoda ili usluga. Zavod izmjene moze
izvrSiti na zahtjev podnositelja ili po sluzbenoj duznosti.

Izgled prijavljenoga znaka odnosno registriranog Ziga ne moze se mijenjati, osim ako ne sadrzava
naziv i adresu podnositelja prijave. Na zahtjev podnositelia moze se izvrsiti izmjena naziva i
adrese podnositelja prijave, jer ne utje€e bitno na identitet znaka koji je prvobitno upisan u registar.

Podnositelj je duzan uplatiti propisanu naknadu troSkova za navedene izmjene. Ako se radi o
objavljenoj prijavi ili zigu, Zavod ¢e naknadno objaviti izmjene pod uvjetom da je pla¢ena naknada
troskova.

U slu€aju ispravljanja pogreSaka upisa u registar ili objave prijave ili registracije ziga do koje je
doslo propustom Zavoda ne placa se pristojba i naknada troskova.

6.3 lzmjene vezane uz popis proizvoda i/ili usluga (¢l. 30. Zakona)
Kao $to je detaljnije opisano u toc¢ki 3.6. podnositelj u bilo kojem trenutku mozZe dostaviti zahtjev

kojim trazi ograni¢enje popisa proizvoda i/ili usluga. Za ograni¢enje nije potrebno platiti naknadu
troSkova niti postaviti zahtjev u smislu zahtjeva za promjenu na prijavi za registraciju ziga ili Zigu.

6.4 Razdvajanje prijave i registracije (€l. 33. Zakona i ¢l. 15. Pravilnika)
Podnositelj prijave ili nositelj ziga moze podnijeti zahtjev za razdvajanjem prijave ili registracije
Ziga u dvije ili viSe prijava ili registracija u odnosu na popis proizvoda i/ili usluga obuhvacen
prijavom ili registracijom.

Zahtjev za razdvajanje mora sadrzavati:

1. broj prve prijave ili registracije Ziga;

2. ime i adresa podnositelja prijave ili nositelja ziga;

3. izgled znaka;

4. popis proizvoda ili usluga koje se Zeli obuhvatiti razdvojenim prijavama ili

registracijama;
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5. potpis ili pe€at podnositelja zahtjeva ili potpis ili peCat njegova zastupnika;
6. dokaze o uplati propisane pristojbe i naknade troSkova.

Podnositelj mora podnijeti zaseban zahtjev za svaku razdvojenu prijavu ili registraciju ziga.
Popisi proizvoda i/ili usluga razdvojenih prijava ili registracija ziga i ostatka prve prijave ili
registracije, gledani zajedno, moraju biti istovjetni popisu proizvoda ili usluga prve prijave ili
registracije u trenu kad je zaprimljen zahtjev za razdvajanje. Ako su proizvodi ili usluge odredeni
nekim opc¢im izrazom, taj ¢e se izraz upotrijebiti i u ostatku prve prijave ili registracije i u
razdvojenim prijavama ili registracijama. Kako bi se izbjeglo preklapanje, popis ¢e biti ogranicen
odgovaraju¢im dodacima.

Razdvojenoj prijavi ili registraciji ziga Zavod ¢e dodijeliti novi broj.

Postupci pokrenuti u odnosu na prvu prijavu ili registraciju Ziga odnosit ¢e se i na razdvojene
prijave ili registracije ako one obuhvacaju proizvode ili usluge zbog kojih su ti postupci pokrenuti.

Razdvojena prijava zadrzat ¢e pravo prvenstva iz prve prijave ili registracije.

Zavod ¢e podatke o razdvojenim prijavama ili registracijama upisati u registar Zavoda i objaviti u
sluzbenom glasilu Zavoda.

6.5 Promjene na prijavi za registraciju ziga / zigu

Zavod ¢e na zahtjev podnositelja u registar upisati sve promjene do kojih je doSlo nakon
podnoSenja prijave ili registracije Ziga, pod uvjetom da odgovaraju pravom stanju i nemaju
utjecaja na izgled ziga. Podnositelj je duzan uplatiti propisane pristojbe i naknade troskova za
pojedinu promjenu.

Sve promjene Zavod ¢e objaviti u sluzbenom glasilu Zavoda.

6.5.1 Zahtjev za upis promjene (Cl. 19. Pravilnika)

Osnovni uvjeti
Zahtjev za upis promjene u registru mora sadrzavati:

e broj prijave za registraciju ziga ili broj registracije Ziga;

ime i adresu podnositelja prijave ili nositelja ziga;

ime i adresu podnositelja zahtjeva;

ime i adresu zastupnika;

¢ jasnu naznaku o kojoj je vrsti promjene rije¢;

potpis ili peCat podnositelja zahtjeva ili potpis ili pe¢at njegova zastupnika.
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Podnositelj zahtjeva navedene podatke moze navesti ili na obrascu Z-2 koji je sastavni dio
Pravilnika, ili na bilo kojem obrascu koji sadrzajem odgovara obrascu Z-2.

Podnositelj mora dostaviti dokaz o pravnom temelju promjene, osim kod promjene imena ili
adrese podnositelja prijave, nositelja Ziga ili zastupnika. Takoder podnositelj je duzan dostaviti
dokaz o uplati propisane pristojbe i naknade troSkova. Ako se radi o stranom podnositelju tj.
nositelju, potrebno je dostaviti i punomo¢ zastupnika koji ¢e tu osobu zastupati (sukladno
Zakonu o zastupanju prema kojem strane osobe moraju imati zastupnika).

Kod viSestruke promjene naziva ili adrese, podnositelj zahtjeva za promjenu ne mora podnijeti
zasebne zahtjeve za sve promjene ve¢ samo za upis posljednje promjene, te u skladu s time
mora podnijeti samo jedan zahtjev i uplatiti upravnu pristojbu i naknadu troSka za jednu promjenu.
U ovom slu€aju medutim nece u registru postojati pravni slijed promjena te podnositelj ne¢e moci
traziti promjenu koja je vezana uz pravni slijed.

Ako je podnositelj zahtjeva dostavio dokaz uz jedan zahtjev, ne mora dostavljati dokaz za isti
zahtjev (isti podnositelj i ista promjena) u odnosu na druge predmete, ve¢ se moze pozvati na
dokaz ulozen u drugom predmetu. Podnositelj mora na zadnjoj stranici obrasca (dokaz o pravnom
temelju) naznaditi broj predmeta u kojem se nalazi dokaz.

Drugi uvjeti za podnosenje zahtjeva za upis promjene (€l. 20. Pravilnika)

Ako se trazi zahtjev za upis promjena za viSe prijava €iji je podnositelj ista osoba ili za vise

registracija ziga Ciji je nositelj ista osoba, podnositelj zahtjeva moze podnijeti jedan zahtjev. U
tom zahtjevu mora navesti sve brojeve prijava ili registracija na koje se traZzena promjena odnosi.

U ovom slucaju stranka moze uplatiti kumulativni iznos pristojbe koji se odnosi na sve zahtjeve
na jednoj uplatnici, odnosno kumulativni iznos naknade troSkova na posebnoj uplatnici.

6.5.2  Prijenos prava (Cl. 38. Zakona)

Nositelj Ziga mozZe prenijeti Zzig na druge osobe i to u odnosu na sve proizvode i/ili usluge, ili u
odnosu na dio.

Nositelj] mora podnijeti Zavodu zahtjev, na temelju kojeg ¢e Zavod upisati prijenos prava.
Prijenos ¢e biti upisan samo ako je nositelj dostavio:

e ovjerovljeni prijepis ugovora o prijenosu prava, ili
e ovjerovljeniizvadak iz ugovora, ili

e izvornik potvrde o prijenosu prava potpisan od bivSega i novoga nositelja prava.

Prijenos prava ima ucinak prema tre¢im stranama nakon upisa u registar.
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Drugi uvjeti za podnosenje (€l. 20. st. 2-5. Pravilnika)

Ako podnositelj zahtjeva trazi djelomiCni upis prijenosa prava, Zavod ¢e stvoriti novu prijavu ili
registraciju Ziga koja obuhvac¢a proizvode ili usluge u odnosu na koje je izvrSen prijenos. Kada
dolazi do prijenosa prava koji uklju€uje proizvode ili usluge odredene nekim opéim izrazom, opci ¢e
se izraz uporabiti u svim novim popisima proizvoda ili usluga u koje je prenesen i bit ¢e ogranien
odgovarajué¢im dodacima kako bi se izbjeglo preklapanje popisa proizvoda ili usluga.

Potpun prijepis spisa predmeta izvorne prijave ili registracije ziga postat ¢e dio spisa predmeta
nove prijave ili registracije ovoga ¢lanka, a prijepis zahtjeva za upis prijenosa prava postaje dio
spisa predmeta izvorne prijave ili registracije.

Novoj prijavi ili registraciji ziga Zavod ¢e dodijeliti novi broj.

Postupci pokrenuti u odnosu na izvornu prijavu ili registraciju Ziga, odnosit ¢e se i na novu
prijavu ili registraciju ako ona obuhvacéa proizvode ili usluge zbog kojih su ti postupci pokrenuti.

6.5.3 Licencija (Cl. 39. Zakona)

Nositelj moZe podnijeti zahtjev za upis licencije Ziga u odnosu na sve registrirane proizvode ili
usluge ili dio tih proizvoda ili usluga, za cijeli ili za dio teritorija Republike Hrvatske. Licencija moze
biti iskljuciva ili neiskljuciva.

Na zahtjev davatelja ili stjecatelja licencije, licencija ¢e biti upisana ako je Zavodu podnesen
e ovjerovljeni izvadak iz ugovora o licenciji, ili
e izvornik potvrde o davanju licencije potpisan od davatelja i stjecatelja licencije

Licencija ¢e biti objavljena u sluzbenom glasilu Zavoda ako su uplac¢ene propisana pristojba i
naknada troSkova. U&inak prema tre¢im stranama licencija ima nakon upisa u registar.

6.5.4 Zalogiovrha (Cl. 40. Zakona)

Zavod ¢e u registar upisati zalog na zahtjev zaloznog vjerovnika ili zaloznog duznika, a ovrhu ¢e

Zavodu po sluzbenoj duznosti dojaviti sud koji provodi ovrhu. Zalog i ovrhu Zavod ¢e objaviti u
sluzbenom glasniku Zavoda. U&inak prema tre¢im stranama zalog i ovrha imaju nakon upisa u
registar.

6.5.5 Stecaj (Cl. 41. Zakona)

Ako je zig predmet steCaja, Zavod ¢e na zahtjev nadleznoga tijela to upisati u registar i objaviti u
sluzbenom glasilu Zavoda

Navedeno pod tockama 6.5.2-6.5.5 primjenjuje se i na prijave za registraciju Ziga.

6.5.6  Uklanjanje nedostataka

Ako zahtjev ne udovoljava navedenim uvjetima, Zavod ¢e pozvati podnositelja zahtjeva na
uredenje zahtjeva ili dostavu odgovarajucih dokaza u roku od 60 dana, uz moguénost produzenja
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roka za dodatnih 60 dana. Ako podnositelj zahtjeva ukloni nedostatke u roku, Zavod ¢e donijeti
rieSenje 0 upisu promjene i upisati promjenu u registar. Ukoliko ne odgovori u roku, Zavod ce
zahtjev rjeSenjem odbaciti.

6.6 Trajanje i produzenje registracije ziga (Cl. 43. i 44. Zakona)

Razdoblje zastite registriranog ziga traje deset godina racunajuci od datuma podnosenja prijave za
registraciju ziga. Ovaj period se moze produzavati neograniceni broj puta, za period od 10 godina,
uz plaéanje odgovarajuée naknade trodkova.

Ako nositelj Ziga tijekom posljednje godine trajanja desetogodiSnjega razdoblja zaStite Ziga
Zavodu podnese zahtjev za produzenje registracije, Zavod ¢e produzenje upisati u registar i
objaviti u sluzbenom glasilu Zavoda. U protivnome Zig prestaje vrijediti istekom tog razdoblja.
Zahtjev moze, uz nositelja ziga, podnijeti i osoba koju je nositelj izriito ovlastio.

Zavod nema zakonsku obvezu obavjestavanja nositelja Ziga o isteku desetogodisnjega razdoblja
zastite Ziga. Medutim, prije isteka ovog roka, obavjeStava nositelja bez zastupnika o isteku
odnosno poziva ga na uplatu pristojbe i naknade troskova. Zavod ¢e nastojati nastaviti ovakvu
praksu i u buducnosti.

Zahtjev za produZenje vrijednosti mora sadrzavati (¢l. 22. Pravilnika):

1. broj registracije Ziga;

2. ime i adresu nositelja ziga;
3. ime i adresu podnositelja zahtjeva, u skladu s ¢lankom 32. ovoga Pravilnika;
4, ime i adresu zastupnika, u skladu s ¢lankom 32. ovoga Pravilnika, ako podnositelj

zahtjeva ima zastupnika;

5. naznaku da li se produzenje trazi za sve proizvode ili usluge ili samo za neke
proizvode ili usluge za koje je Zig registriran;

6. potpis ili pe€at podnositelja zahtjeva ili potpis ili pe€at njegova zastupnika.

Podaci iz zahtjeva mogu biti navedeni na obrascu Z-3 koiji je sastavni dio Pravilnika ili na obrascu
koji sadrzajem odgovara tome obrascu.

Uz navedeno podnositelj mora dostaviti i popis proizvoda i/ili usluga za koje je zig registriran te
naznaciti da li se zahtjev odnosi na sve proizvode i/ili usluge, ili samo na dio registriranih
proizvoda i/ili usluga, pri ¢emu Ce se registracija produziti samo u odnosu na te proizvode i/ili
usluge.

Podnositelj zahtjeva je duzan uplatiti propisanu pristojbu i naknadu troSkova postupka za
produzenje te o tome dostaviti dokaze.

Nositelj] moze podnijeti zahtjev i platiti pristojbu i naknadu troSkova postupka i u dodatnom roku od
Sest mjeseci nakon isteka razdoblja posljednje godine trajanja. U tom slu€aju duzan je platiti
pristojbu i naknadu tro8kova u dvostrukom iznosu. Nositelj koji propusti podnijeti zahtjev i platiti
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pristojbu i naknadu troSkova u dodatnom roku od Sest mjeseci, ne moze podnijeti zahtjev za
povrat u prijasnje stanje, jer se ne radi o postupovnom roku u odnosu na koji je povrat u prijasnje
stanje propisan u ZUP-u. Jednako tako nositelj ne moze zahtijevati nastavak postupka ako je
propustio podnijeti zahtjev za produzenje zastite ziga i platiti pristojpou i naknadu troSkova u
dodatnom roku od Sest mjeseci (vidjeti tocku 2.4.5.).

Ako podnositelj zahtjeva ne uplati pristojou i naknadu troSkova za produzenje, zahtjev ¢e se
odbaciti te Ce zig prestati vrijediti.

Ako nositelj ne podnese zahtjev za produZenjem, Zig Ce prestati vrijediti od dana isteka razdoblja
zastite.

Za uklanjanje nedostataka vidjeti toCku 6.5.6.

6.7 Odricanje od ziga (Clanak 45. Zakona)

Zavod ¢&e u registar upisati odricanje od ziga, ako nositelj dostavi pisanu izjavu kojom se odri¢e
Ziga u odnosu na neke ili u odnosu na sve proizvode i/ili usluge za koje je registriran. Zastupnik u
punomoc¢i mora imati izriito odobrenje, ako to nije slu€aj, Zavod ¢e ga pozvati na uredenje
punomaoci.

Ako je u registar upisana licencija, podnositelj zahtjeva za odricanje mora dokazati da je
stjecatelja licencije obavijestio 0 svojoj namjeri da se odrekne Ziga.

Zig ¢e prestati vrijediti od dana kad nositelj podnese izjavu o odricanju.

6.8 Opoziv (Cl. 46-48. Zakona, ¢l. 24. Pravilnika)

Zahtjev za opoziv ziga Zavodu moze podnijeti svaka fiziCka ili pravna osoba. Zahtjev za opoziv
mora se podnijeti zasebno za svaki Zig u odnosu na koji se podnosi zahtjev.

Zig moze biti opozvan ako se u neprekinutom razdoblju od pet godina nije stvarno rabio u RH u
odnosu na registrirane proizvode i/ili usluge osim ako ne postoje opravdani razlozi za neuporabu.

Osim neuporabe zig moze biti opozvan i ako nakon dana registracije postane u trgovini uobicajeni
naziv za proizvode ili usluge u odnosu na koje je registriran, ili ako zbog uporabe (od strane
nositelja ili s odobrenjem nositelja) mozZe dovesti javnhost u zabludu, posebno vezano uz vrstu,
kakvocu ili zemljopisno podrijetlo proizvoda ili usluga.

Zahtjev za opoziv mora sadrzavati

1. broj registracije Ziga u odnosu na koji se podnosi zahtjev;

2. ime i adresu nositelja Ziga;

3. ime i adresu podnositelja zahtjeva, u skladu s ¢lankom 32. ovoga Pravilnika;

4, ime i adresu zastupnika, u skladu s ¢lankom 32. ovoga Pravilnika, ako podnositelj

zahtjeva ima zastupnika;
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5. popis proizvoda ili usluga u odnosu na koje se podnosi zahtjev;

o

razloge zbog kojih se podnosi zahtjev za opoziv;

~

potpis ili pe€at podnositelja zahtjeva ili potpis ili pe€at njegova zastupnika.
8. dokaze o uplati propisane pristojbe i naknade troSkova.

Zavod ¢e ispitati da li je zahtjev u skladu s osnovnim uvjetima. Ako je zahtjev za opoziv
podnesen prije isteka razdoblja od pet godina od registracije ziga Ciji se opoziv trazi i ako nije
podnesen iz gore navedenih razloga, Zavod ¢e odbaciti zahtjev.

Ako zahtjev ne sadrZava podatke iz Pravilnika, Zavod ¢e pozvati podnositelja zahtjeva na
uredenje zahtjeva u roku od 60 dana. Ovaj rok se moze produziti najviSe za 60 dana.

Ako se nositelj ziga u odnosu na koji se zahtijeva opoziv ne ocituje na zahtjev u zakonskom
roku, zig ¢e biti opozvan za one proizvode ili usluge u odnosu na koje je zahtjev podnesen.

Ako se ocituje, Zavod ¢e podnositelju zahtjeva za opoziv ziga proslijediti primjerak ocitovanja
nositelja Ziga na taj zahtjev i pozvati ga da se o€ituje u roku od 60 dana od primitka poziva. Ovaj rok
se moze produziti najvise 60 dana.

Zavod ce ispitati opravdanost razloga navedenih u zahtjevu za opoziv i moze u postupku ispitivanja
pozivati stranke na podnoSenje dodatnih dokaza. U sluéaju da stranka ne odgovori u
zakonskom roku (60 dana, uz mogucnost produZenja za 60 dana), Zavod ¢e odluku donijeti na
temelju ve¢ raspolozivih ¢injenica.

Ne moze se zahtijevati da zig bude opozvan kad stvarna uporaba ziga zapocne ili se nastavi
tijekom vremenskoga razmaka izmedu isteka petogodiSnjega razdoblja neuporabe i podnosenja
zahtjeva za opoziv. PocCetak ili nastavak uporabe u razdoblju od tri mjeseca koje prethodi
podnoSenju zahtjeva za opoziv, a koje je zapocCelo najranije nakon isteka neprekinutoga
petogodiSnjeg razdoblja neuporabe, ne uzima se u obzir ako su pripreme za pocetak ili nastavak
uporabe pocele tek nakon &to je nositelj saznao da zahtjev za opoziv moze biti podnesen.

Kad Zavod u provedenom postupku utvrdi utemeljenost zahtjeva za opoziv ziga, Zavod ce
opoziv u cijelosti ili u djelomi€nom opsegu upisati u registar zigova i objaviti u sluzbenom glasilu
Zavoda, ukljuéujuéi i datum podnoSenja zahtjeva za opoziv od kojeg teku ucinci opoziva Ziga. O
istome ¢e dostaviti rjeSenje podnositelju zahtjeva i nositelju Zziga. Ako Zavod utvrdi da zahtjev nije
utemeljen, zahtjev ¢e biti odbijen i o tome obavijestene obje strane.

6.9 Proglasavanje Ziga niStavim

Ako Zavod u provedenom postupku utvrdi utemeljenost zahtjeva za proglaSavanje ziga nistavim,
Zavod ce nistavost ziga u cijelosti ili u djelomiCcnom opsegu upisati u registar zigova i objaviti u
sluzbenom glasilu Zavoda te se njegovi ucinci smatraju niStavima od dana podnosenja prijave za
registraciju zZiga.

Prosinac 2014.



